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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogga zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych, strategii
biznesowej oraz celdw i plandw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktow i
ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci sg
zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji. Nie
podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w
celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen
zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikbw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposéb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KPIl) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. WskaZzniki te
zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swoj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za dane okresy.

plus¢ K& Qipla



Spis tresci

Najwazniejsze wydarzenia
Dziatalnosc¢ operacyjna
Strategia grupy

Wyniki finansowe
Podsumowanie

Q&A

& . ipla



.

1. Najwazniejsze wydarzenia
o .

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Kluczowe fakty w 3Q’14

Doskonate wyniki sprzedazy podstawowych produktow grupy wsparte
komunikacja oferty SmartDOM

Wzrost catkowitej liczby RGU w 3Q'14 do 16,4 min

Stabilna baza klientow kontraktowych wynoszgca 6,2 min
ARPU klienta wzrosto do 86,5 PLN
Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 1,98 i rosnie
Stabilny churn — 8,8%

Wiodgce udziaty w ogladalnosci Telewizji Polsat wynoszace 24,1%
oraz rosngcy udziat w rynku reklamy telewizyjnej do poziomu 26,3%

Solidne wyniki finansowe w 3Q'14
Przychody: 2,4 mld PLN
EBITDA: 910 min PLN
Marza EBITDA: 37,6%
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Nowe produkty i ustugi

Kolejna odstona oferty SmartDOM — teraz réwniez dla nowych klientow®)

,Plush na Karte" — nowa marka na rynku telekomunikacyjnym — oferta
w systemie pre-paid adresowana gtownie do mtodych osob

W pazdzierniku ruszyt mix w Plushu (ze smartfonem), jako kontynuacja

atrakcyjnej oferty nielimitowanej Plush (zobowigzanie kontraktowe
oparte na dotadowaniach)

Nowa oferta smartFIRMA, ktora pozwala na fgczenie telefonii
komorkowej, Internetu LTE i telefonii stacjonarnej, przynoszac wymierne
oszczednosci dla klientow

W ofercie znajduja sie takze produkty PlusBanku i energia elektryczna od Plusa
oraz szerokie portfolio dodatkowych ustug wspierajgcych i rozwijajgcych biznes

Nota: (1) przed pazdziernikiem 2014 r. oferta SmartDOM byta dostepna tylko dla obecnych - |p|a
klientéw Cyfrowego Polsatu i Plusa | FoLsar ] ’



Nowe produkty i ustugi, cd.

Transmisja FIVB Mistrzostw swiata w pitce siatkowe]
mezczyzn Polska 2014

Po raz pierwszy uruchomilismy tzw. pop-up channels
4 dedykowane kanaty Polsat Volleyball

Realizacja telewizyjna jednej z najwiekszych imprez na Swiecie
Ponad 200 godzin, 103 mecze na zywo, transmitowane na caty swiat

Polsat Volleyball 1 absolutnym liderem ogladalnosci wsrod kanatow
tematycznych na platformie Cyfrowy Polsat

Niezmienna pozycja lidera nowych technologii

Pierwszy udany test LTE Broadcast — przetomowej technologii eMBMS()

oraz transmisja wielokamerowa w IPLA

Udane testy a

a
— efekt predkos

greg
o' ~-ov
¢ po

C
b|eran| do 300Mb/s

Nota: (1) Multimedia Broadcast Multicast Services

pasma 1800MHz i 2600MHz w technologii LTE Advanced

ipla



Wydarzenia korporacyjne

/miany w Zarzadzie Cyfrowego Polsatu

Rezygnacja Pana Dominika Libickiego z funkcji Prezesa Zarzadu
Powotanie w jego miejsce Pana Tomasza Gillnera-Gorywody
Powotanie Pana Macieja Steca na stanowisko Cztonka Zarzadu

Ogtoszenie przez UKE aukcji na:
5x5MHz blokéw pasma 800MHz (cena startowa 250 min PLN za blok)
14x5MHz blokow pasma 2600MHz (cena startowa 25 mIn PLN za blok)

Decyzja UKE dotyczaca rezerwacji pasma 1800 MHz na kolejne 15 lat
- jednorazowa optata z tego tytutu wyniosta 365,4 mln PLN i zostata
rozliczona i zaksiegowana we wrzesniu

Kontynuacja dziatan majacych na celu realizacje zapowiedzianych
synergii w obszarze IT poprzez wspofprace partnerskg z Asseco Poland
przy rozbudowie autorskich rozwigzan Grupy Polsat do sprzedazy

produktow i ustug grupy
& Lo Wipla



.

2. DziatalnoSc operacyjna
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2.1 Segment ustug Swiadczonych dla klientow
indywidualnych i biznesowych

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Grupa Cyfrowy Polsat — gtowne fakty

6,2 min

klientow kontraktowych

v
1,92 reu

na klienta?)

86,5 PLN arpu

na klienta()

Nota: (1) Dotyczy klientéw kontraktowych

16,4 min RGU

12,2 ustugi kontraktowe

4,2 ustugi przedptacone

6 10,5 T Telefon

4,4 T Telewizja

1,5 MmN Internet

plus& % ipla
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Lojalna baza klientow kontraktowych

Baza klientow kontraktowych
stanowi fundament nasze;
strategii multiplay

Stabilny wskaznik churn
Strategia maksymalizacji

sprzedazy produktow i ustug
na jednego klienta:

ARPU na klienta wzrosto do 86,5 PLN

Wskaznik nasycenia klienta
kontraktowego liczbg RGU
wzrost do poziomu 1,98x

(ARPU w PLN)

6,3m

9,0%

3Q'13

87,6

1,89

3Q'13

6,2m 6,2m
8,8% 8,8%
2Q'14 3Q'14
Liczba klientow kontraktowych
churn
85,3 36,5
1,93 1,98
2Q'14 3Q'14
ARPU RGU/Klient

& . ipla



Rosngca liczba ustug kontraktowych e

Baza RGU ustug kontraktowych
gtownie pod wptywem:

Internetu mobilnego

: 11,9m 12,0m 12,2m
Cross-sellingu podstawowych 09w
ustug do potfgczonej bazy T |
klientéw Cyfrowego Polsatu C42m
| Polkomtelu w ramach programu o |
smartDOM

Dynamicznie rosngcej roli . 6,8m

Ustugi Multiroom bedacej

motorem dynamicznego wzrostu 3Q'13 2Q'14 3Q'14
liczby Swiadczonych ustug ptatne;
telewizji M Internet

. Diatrna Falawrizia
riatiia LClCVVlLJG

M Telefonia komodrkowa

plus& Hipla
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Ustugi przedptacone

s B 4,7m
- 0;1m- - - 4,2m 4,2m
T02m
Baza aktywnych klientow ustug
przedptaconych stanowi stabilne
zrodto przychoddw i potencjat ' 4 5m
migracji klientow do grupy klientow
kontraktowych w przysztosci

ARPU dla RGU ustug przedptaconych
w 3Q'14 wzrosto do 18,3 PLN 3Q'13 2Q'14 3Q'14

' Ptatna telewizja
B Internet
M Telefonia komdrkowa

e

(ARPU w PLN)

3Q'13 2Q'14 3Q'14



Doskonate wyniki sprzedazy

W ofercie SmartDOM na koniec
3Q’14 byto juz ponad 380 tys. klientéw
(wzrost 0 210 tys. wzgledem 2Q'14)

Liczba RGU posiadanych przez
te grupe klientow to ponad 1,2 min

W 3Q’14 klienci wchodzacy do
programu SmartDOM dokupili 460 tys.
dodatkowych ustug (RGU)

Pozytywny wptyw komunikacji
na sprzedaz ofert standardowych
(single-play)

Program SmartDOM
ma pozytywny wptyw na ARPU
klienta kontraktowego

Internet Power LTE bez limitu danych
dostaniesz za potowe ceny, a nielimitowane
rozmowy do wszystkich sieci komorkowych
nawet za 1 zt miesiecznie.




Power LTE — wiecej niz mobilny Internet

Mamy najszybszy Internet mobilny Niezalezny ranking predkosci dostawcéw
sposrod wszystkich operatorow Internetu w Polsce
komdrkowych w Polsce Mb/s

W trakcie Q3’14 w modelu UPC 7,0 o
kontraktowym pozyskalismy dodatkowe operatorzy 33,9

145 tys. RGU Internetu mobilnego kablowi (blended) [ 4°

i 29 tys. RGU w modelu przedptaconym, < 4,8 o

CO W sumie przyniosto wzrost 14,4

_ . Netia 25
na poziomie 174 tys. RGU ’
tacznie posiadamy juz ponad 1,5 min Neostrada 7, ¢ =
RGU Internetu mobilnego, stajac sie tym T-Mobile | . &8
samym niekwestionowanym liderem ' predkos¢ pobierania
rynku Orange o 8,6 predkosc wysytania
Power LTE coraz czesciej stanowi Play |5
alternatywe dla Internetu domowego
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Komputer Swiat 11/2014 L : ipla



IPLA — lider rynku dystrybucji tresci
w Internecie

IPLA to najwieksza w Polsce
legalna baza tresci telewizyjnych

Sredniomiesieczna liczba
uzytkownikow naszej platformy
online w 3Q’14 wyniosta

okoto 3,6 mInY) natomiast

we wrzesniu ‘14 wzrosta

do 5,1 min

Dzieki IPLA mozemy efektywnie]
monetyzowac zarowno
wyprodukowany, jak i zakupiony
przez nas kontent

Nota: (1) na podstawie danych wtasnych Spotki

; 3 |p |3 NAJWIEKSZA TELEWIZUA INTERNETOWA

pIUSu s L,,lela

17
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2.2 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

Maciej Stec
Cztonek Zarzadu
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Ogladalnos¢ naszych kanatow w 3Q’14

Kanat gtowny liderem ogladalnosci
W grupie komercyjnej

Grupa Polsat zanotowata
najwyzszy udziat oglgdalnosci
gtownie dzieki:

Sukcesowi jesiennej ramowki

Sukcesowi kanatow Polsat
Volleyball

Dotgczeniu do grupy kanatow
TV4iTV6

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: Wyniki ogladalnosci Grupy Polsat w 3Q’13 uwzgledniaja wyniki ogladalnosci kanatow TV4 i TV6

poczawszy od 1 wrzesnia 2013

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

128%  12,0%
11,4%
9,7%

1% 74% 7,6%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci

3Q'13
24,1% 24,7%
21,6% 21,9%21 99 22/4% 22,9% ° 221% 3Q'14

9,4% 9,0%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& Lo Wipla



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 9M’14

Kanat gtowny liderem ogladalnosci
W grupie komercyjnej

t3czne wyniki ogladalnosci grupy
kanatow Polsatu zgodne
z dtugoterminowag strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: Wyniki ogladalnosci Grupy Polsat w 9M’13 uwzgledniajg wyniki ogladalnosci kanatéw TV4 i TV6

poczawszy od 1 wrzesnia 2013

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne
13,2% 12,7%

10,2%

9 0,
9,3% 8,3% 9,1%

6,9%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci

9M'13

23,4% g ) |
20,5% Y 22,7%,) gg 235% 242% 241% 5 5 9M'14

9,3%8,1%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& Lo Wipla



Pozycja na rynku reklamy w 3Q’14

Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Telewizji Polsat rosng
znacznie szybciej niz rynek

Dodatkowo pozytywny wptyw
przychodow TV4 i TV6,
konsolidowanych od wrzesnia 13

Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost z 24,1%
do 26,3%

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink

Wydatki na reklame i sponsoring

688 753

3Q'13 3Q'14

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

166 198

3Q'13 3Q'14

& Lo Wipla



Pozycja na rynku reklamy w 9M’14 e

Przychody z reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring

| sponsoringu Telewizji Polsat rosng +6,3%

—

znacznie szybciej niz rynek 2505 T 2662

Dodatkowo pozytywny wptyw
przychodow TV4 i TV6,
konsolidowanych od wrzesnia 13 9M'13 oM'14

Nasz udziat w rynku reklamy

o , o
telewizyjnej wzrost z 22,9% Przychody z reklamy i sponsoringu
do 25,3% Grupy Telewizji Polsat(?)
+17,6% 673
573

9M'13 oM'14

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne pl usd: B u ipla

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink
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3. Strategia grupy
L -

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Nasza wizja

Lider rynku rozrywki i telekomunikacji w Polsce.
Bedziemy tworzyc i dostarczac najatrakcyjniejszy kontent
oraz produkty telekomunikacyjne, przy uzyciu najlepszych
najnowoczesniejszych technologii, w celu swiadczenia wysokiej
jakosci ustug zintegrowanych, adresujqgcych zmieniajqgce sie potrzeby

naszych klientow i budujqc najwyzszy poziom ich satysfakcji

& Lo Wipla



Perspektywa rynkowa

Konwergencja Swiata mediow
| telekomunikacji jest faktem
| ma juz miejsce na catym swiecie

Dotychczasowe trendy rynkowe
pozwalaty operatorom na faczenie
podstawowych ustug

(Telewizja, Internet, Telefon)

Dzisiaj operatorzy oferujg juz
znacznie wiecej (VAS, OTT, itp.)

Polski rynek ustug zintegrowanych
posiada ogromny potencjat —
wystarczy dogonic reszte Europy

Zrédto: Komisja Europejska - E-Communications Household Survey, Marzec 2014

Nasycenie rynku ustug zintegrowanych w Europie

21%

|

75%

64%
61%

54%  2°%

46% 46%

Polska

UE Hiszpania Wielka Szwecja Niemcy Francja Holandia
Brytania

plus& ipla
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Nasze szanse i wyzwania rynkowe

Mamy najwiekszg w Polsce

baze klientow — co daje NOWE
ogromny potencjat produkty
do cross-selling’u

—o plus& bank

©
. . juz wkrétce .' Etrjgia elektryczna

Posiadamy atrakcyjne .

i unikalne na polskim Ustugi bankowe

rynku portfolio produktow Fower

i USJng Internet F.
Naszym celem rynkowym == 8 ’
jest skuteczna lojalizacja ‘
ba Zy kllentéw Telewizja mobilna
plusde— S B
I knnqpk\/\/pnfnﬂ bUdO\'M;' Ustugi gtosowe Ptatna telewizja

przychodu na jednego klienta

]
()
[

: Telewizja FTA
P

Jiplas—

Wideo online

plus& Hipla
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Oferta multiplay

Oferta SmartDOM, dostepna
zarowno dla obecnych, jak
i nowych klientow grupy

Prosty i elastyczny mechanizm §
dajacy klientom wyrazne korzysci |
z zakupu dodatkowych ustug
grupy

Poszerzenie programu
o dedykowang oferte dla biznesu
—smartFIRMA

trzecn za ztotowke.
Spiesz sie!




Realizacja zapowiedzianych synergii

ok. 2,0 mld zt :
Przychodowe tacznie 2014-2019 r Zgodnie z planem
KOszt ok. 1,5 mld zt 700dni |
osziowe odnie z planem
tgcznie 2014-2019 r. & P
Finansowe ok. 0,5 mid zt Podwyzszone do
tacznie 2014-2019 r. ok. 0,7 mld zt
Zrédto: szacunki Spétki opublikowane 14 listopada 2013, przy ogtoszeniu planowanej akwizycji nabycia < ipla

Metelem Holdings Limited
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4. Wyniki finansowe
o e

Tomasz Szelag
Cztonek Zarzadu, CFO
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Wyniki finansowe grupy w 3Q'14

min PLN 3Q'14 zmiana r/r Wzrost gtownych pozycji rachunku
wynikow spowodowany gtownie

Przychody 2.425 2399% konsolidacjg wynikow grupy Metelem
od 7 maja 2014 .

Koszty!! 1.515 238% Poziom zysku netto pod wptywem
konsolidacji kosztow odsetkowych

EBITDA 910 2399% grupy Metelem, jak rowniez

rozpoznania negatywnego efektu
wyceny obligacji Senior Notes PLK

Marza EBITDA 37,6% (2,0pkt%)
Zysk netto 48 (73%)
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 o \d ipla

miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych dla
klientow indywidualnych i biznesowych w 3Q'14

min PLN 3Q'14 zmiana r/r Wytgczajgc efekt konsolidacji Metelem,
wzrost przychodow o 5%
Przychody 2.164 347% spowodowany przede wszystkim

wyzszymi przychodami
telekomunikacyjnymi (gtownie mobilny

Koszty(®) 1.327 341% )
Internet) oraz wzrostem przychododw
z optat za ustugi ptatnej telewizji

EBITDA 837 357%
Dynamika wzrostu kosztow,

Marsa EBITDA 38,7% 0.8 pkt% po wytgczeniu konsolidacji Metelem

gtownie pod wptywem:
Dodatkowych kosztdw zwigzanych z pozyskaniem

Zysk netto 1 (99%) klientéw'\'/v ramach ofer.ty SmgrtDOl\/I

Inwestycji w klienta, zwigzanej z zakupem praw
do dystrybucji Mistrzostw Swiata FIVB
Wyzszych kosztow transmisji danych, wynikajgcych
gtéwnie z przyrostu liczby uzytkownikow ustug
mobilnego Internetu

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 - La |p|a
miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne ’
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 3Q'14

min PLN 3Q'14
Przychody 318
Koszty(®) 245
EBITDA /3
Marza EBITDA 23,3%
Zysk netto 54

zmiana r/r

22%

40%

(14%)

(15,1 pkt%)

(30%)

Wzrost przychodow skorygowanych(?

0 9%, gtownie dzieki znacznie lepszym
przychodom z reklamy i sponsoringu

w porownaniu do dynamiki catego rynku
reklamy telewizyjnej

Spadek skorygowanych kosztow!? o 5%
- koszty pod kontrola

Skorygowana EBITDA) bytaby r/r
wyzsza 0 28 min PLN, a marza EBITDA
wyniostaby 30,9%

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy zakoriczony

30 wrzesnia 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji
(2) Wydarzenia o charakterze jednorazowym: sprzedaz RS TV, nabycie spétki Polskie Media, Mistrzostwa

Swiata FIVB

& . ipla



Przychody i koszty — czynniki zmian 3Q'14 @@=

Przychody® Koszty?

zmianar/r +257% zmianar/r +290%
+1,7 mid +1,5 mid
93 2.420 70 1.992
[ — _ —
-48 -44
< c
£ E
677 26 78
511 mmm

T T T T T

Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Przychody

3Q'13 ustug nadawania i korekty 3Q'14 Kos.zty Stary segment Grupa Metelem Segmen.t . Whyltaczenia i Kos'zty
o . . . 3Q'13 ustug nadawania i korekty 3Q'14
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne L, . . .
. R Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne
klientom telewizyjnej . R
klientom telewizyjnej

. idual
indywidualnym indywidualnym

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 pl us,:f_‘; u ipla

miesiecy zakonczony 30 wrze$nia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)
(2) Koszty operacyjne (nie zawierajg ,Pozostatych kosztéw operacyjnych”)



EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 3Q’14 &=

EBITDA Zysk netto

zmianar/r +239% zmianar/r 73%
+642 min -128 min
176
3 910
-12
= =
—_ —
a a
£ £
E E
268
-52
| T T T T T T T
EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA Zysk netto Konsolidacja wynikéw Inne czynniki Zysk netto
3Q'13 ustug nadawaniai konsolidacyjne 3Q'14 3Q'13 Grupy Metelem 3Q'14
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&— Marza EBITDA

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 pl us.:f_‘; u |p|a

miesiecy zakonczony 30 wrze$nia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne

34



Struktura przychodow w 3Q'14

min PLN 4% 1%
Przychody detaliczne od
klientow indywidualnych i 4 272%
biznesowych 460
0 71%
Przychody hurtowe 4 190%
204
Przychody ze sprzedazy I104 4 1366% Przychody detaliczne od klientow
sprzetu . indywidualnych i biznesowych
M Przychody hurtowe
Pozostate przychody ze | 18 ¥ 59% = Przychody ze sprzedazy sprzetu
sprzedazy 145
B Pozostate przychody ze sprzedazy
m3Q'14 =3Q'13
Zrédto: Skrécone $rodroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 pl us.:_f_‘," ﬂ u iﬂla
miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne | PoLsaT |
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Struktura kosztow w 3Q’14

min PLN 1o 4%
Koszty techniczne i rozliczen 4 697%
miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i 4 638%
likwidacja
Koszty kontentu 4 20%
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 4 3.159%
Koszty dyétrybucji, rT.1ark.etingu, obstugi 4 136% m Koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich
i utrzymania klienta
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 4 192%
pracownikéw M Koszty kontentu
Koszty windykacji, odpiséw 15 4 189% I Koszt wtasny sprzedanego sprzetu
aktualizujgcych wartosé 5 . ] N o
naleznodci i koszt spisanych naleznosci Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
Inne koszty 4 187% 1 Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow
B Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosé naleznosci i
koszt spisanych naleznosci
u 3Ql14 ] 3QI13 H Inne koszty

Zrédto: Skrécone $rodroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 pl uss u |pla
| PoLsAT )

miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne



Rachunek przeptywdw pienieznych w OM’ 14835

2.800,0
= 1.673,2
a
< 1.800,4 12,1
E
1.321,8
342,2
-102,9
Srodki pieniezne  Srodki Zaciagniecie Sptata Sptata  Spfata odsetek Wyptacone Nabycie Wydatki  Odnowienie  Pozostate Srodki pieniezne
iich ekwiwalenty pieniezne kredytow obligacji ~ otrzymanych od kredytéw, dywidendy  udziatéw w inwestycyjne® licencji przeptywy iich ekwiwalenty
na poczatku netto z kredytow i  pozyczek, jednostkach 1800 MHz/ oraz.
okresu dziatalnosci pozyczek obligacji, Cash zaleznych Optata roczna kroFkotermlpowe
operacyjnej (czese Pool, leasingu pomniejszone UMTS mwestyqe
kapitatowa) finansowego o przejete érodki na koniec
i zaptacone pieniezne okresu
prowizje

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9
miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkow na udostepnione klientom zestawy odbiorcze

plus& % ipla
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Zadtuzenie grupy na 30 wrzesnia 2014 r. e

min PLN Wartos¢ Wartos¢ Struktura walutowa zadtuzenia®
bilansowa nominalna USD

Kredyt Terminowy (PLN) 2.383 2.420 12,5%

Kredyt Rewolwingowy 150 150 PLN
Kredyt PLK — Transza A (PLN) 2.099 2.108 EUR 70,3%
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.101 3.121 17,2%

Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.609 1.621

Kredyt rewolwingowy PLK 0 0

Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.751 2.265

Obligacje Senior Notes PLK USD? 1.990 1.649 Zapadalnos’.c’ dIUgus

Leasing 14 14 (min PLN) 3.761 3.914
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty3 1.673 1.673

Zadtuzenie netto 12.423 11.674 1.971
EBITDA LTM, pro-forma? 3.844 3.844 1.0a5 1289 1114

Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,2x 3,0x 90 . = . -

1 Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 mIn EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia
30 wrzesnia 2014 roku na poziomie 4,1755 PLN/EUR. Wartos¢ obligacji zostata wyceniona do wartosci godziwej 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
na moment nabycia spotki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 30 wrze$nia

2014 roku na poziomie 3,2973 PLN/USD. Wartos¢ obligacji zostata wyceniona do wartosci godziwej. m SFA CP = SFA PLK [ | Ob|lgaCJe PLK

3 Pozycja zawiera wartos¢ srodkdw pienieznych iich ekwiwalentéw, w tym srodkdw pienieznych o ograniczonej
mozliwosci dysponowania, oraz lokat krétkoterminowych.

4EBITDA LTM, pro-forma, obejmuje skonsolidowany pro-forma wynik EBITDA Grupy Cyfrowy Polsat, przy
zatozeniu konsolidacji wyniku Grupy Metelem przez okres petnych ostatnich 12 miesiecy.

5 Nominalna wartos¢ dtugu, bez RCF

plus& ipla

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9

miesiecy zakoczony 30 wrzesnia 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
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5. Podsumowanie
o e

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Podsumowanie 3Q'14

Doskonate wyniki sprzedazy oferty SmartDOM
Wprowadzenie nowej marki dla mtodych ,,Plush”

Sukces organizacyjny oraz komercyjny MS FIVB 2014

Bardzo dobre wyniki ogladalnosci oraz dynamicznie
rosngce przychody reklamowe grupy

Solidne wyniki finansowe przy wyraznie rosngcych
przychodach

Kontynuacja realizacji strategii, wraz z postepujaca
integracjg operacyjng ukierunkowang na wygenerowanie
zapowiedzianych synergii przychodowych i kosztowych

& . ipla
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6. Q&A
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdérkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi  swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje stosunek liczby klientéw, ktorym  dezaktywowano  ostatnig  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktore w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wiozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonaé badZ odebrac potfgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).
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Kontakt

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Telefon: +48 (22) 356 6035

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: ozomer@-cyfrowypolsat.pl

Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz nasze strony internetowe:
http://media.cyfrowypolsat.pl
http://cyfrowypolsat.pl/inwestor
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