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Oswiadczenie

E——— |

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszace sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktéw historycznych) w odniesieniu do naszych wynikow finansowych, strategii
biznesowej oraz celow i plandéw dotyczgcych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktéw i
ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikow oraz wigza sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznié
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczgce naszej przysztej dziatalnosci sg
zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznacza¢, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji. Nie
podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w
celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen
zaistniatych po dacie sporzadzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikow Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spdtka postanowita dostosowac sposdb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikéw operacyjnych (KPI) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. Wskazniki te
zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swoj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikdw operacyjnych Grupy za dane okresy.
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Kim jestesmy

.

Jedna z najwiekszych polskich firm oraz wiodaca grupa
medialno-telekomunikacyjng w regionie

Grupa Polsat

Najwieksza platforma
satelitarna
w Polsce

plus

Wiodacy na polskim
rynku operator sieci
komorkowej

Wiodacy nadawca
komercyjny

Jipla

Lider polskiego rynku
wideo online

pluse EX QRipla
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Ptatna telewizja i rynek telekomunikacyjny @@=

Lider wsrod wszystkich operatorow
pfatnej telewizji, zarowno pod
wzgledem liczby abonentow

jak i rentownosci

Wiodacy udziat w segmencie
klientow kontraktowych na rynku
telekomunikacyjnym - i ponownie
najbardziej dochodowy operator
telekomunikacyjny w Polsce

Koncentracja na klientach
detalicznych oraz rynku produktow
masowych zarowno w obszarze
ptatnej telewizji jak i biznesu
telekomunikacyjnego

Nota: (1) na koniec 2014 r., na podstawie szacunkow wtasnych i danych opublikowanych przez operatoréw p l us d:
(2) na koniec czerwca 2015 r., na podstawie szacunkow wtasnych i danych opublikowanych przez

operatorow

Operatorzy ptatnej telewizji w Polsce

% udziatu w liczbie pfatnych abonentéw(?

Operatorzy
telewizji - cveRowy

kablowej

42% 32%
Pozostali
operatorzy
IPTV DTH
3% 23%

Udziat w rynku klientéw kontraktowych
% udziat w liczbie kontraktowych kart SIM(2)

plus: EIES
27,5%

Play
22,2%

T-Mobile
23,1%




Nadawanie telewizyjne oraz wideo online B

Portfolio 27 kanatow dajgcych nam

24,3% udziat w ogladalnosci
Silna pozycja na rynku reklamy

telewizyjnej z 25,3% udziatem w rynku

IPLA — nasza platforma wideo online
z 4,6 min uzytkownikow w 2Q’15

k'j i p |3 NAJWIEKSZA TELEWIZUA INTERNETOWA

Udziat w ogladalnosci

Pozostate
DTT Grupa Polsat
20,2% 24,3%
Pozostate
cab-sat
9,5%
Grupa TVN
Grupa TVP 21,9%
24,1%

Udziat w rynku reklamy telewizyjnej

Grupa Polsat

25,3%
(RNEDEL2 .
WKHWEDLLZ -
74,7%
g ) ﬁ-
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, 1H'15; Starlink, reklama i sponsoring; TV Polsat E} ﬂ usd i |p|3
b &

analizy wewnetrzne; IPLA - analizy wtasne, liczba uzytkownikéw witryny/aplikacji IPLA



Lider rynku bezprzewodowych ustug
szerokopasmowych B

1. Najwiekszy

~
zasieg LTE E’:’F ]

- 90% populacji
/. Oferta LTE w paémie 800 MHz

3. Power LTE — realna konkurencja
dla Internetu stacjonarnego




Unikalna oferta

/ D)
lus&
ne+ @ ..M © @=,.m=
Kluczowy _ _ _ _ _
kontent % . X
Smartfony - - X X X - X X
Wideo X X - X — X - X
>
E
= Internet — X X X X X X X
= .
Uslugi - X X X X - X
gtosowe X
= Wideo X - - X - X - X
E
< Internet - — X X X X X X
©
©  Ustugi
= & — X X X X - X X
gtosowe

Zrédto: strony internetowe operatoréw; produkty i ustugi wiasne, éwiadczone przy
wykorzystaniu wtasnej infrastruktury, lub w modelu MVNO

pluse EX QRipla
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http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=J7tr-DPvinT02M&tbnid=FBZlzTYG-2u9tM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://telewizja-internet-telefon.eu/2013/08/nowy-play-online-internet-dla-nowych-klientow/&ei=YFtmUoPUBYGc4wTn7ICIBA&psig=AFQjCNGzeEmm1TVajdc0r2ZGot672ThfKg&ust=1382526176134489

Nasze gtéwne wskazniki operacyjne w 2Q’15)

klientéw kontraktowych

v

RGU

na klienta

ARPU
na klienta

udziatu
w ogladalnosci

Nota: (1) Dane zaokraglone

RGU

ustugi kontraktowe

ustugi przedptacone

v

Telefon
Telewizja

Internet

udziatu
w rynku reklamy tv

3 & Jipla
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Nasze wyniki finansowe w 2014 r. (proforma) &&

przychody

FCF po odsetkach

EBITDA

marza EBITDA

dtug netto/EBITDA

L Ipla



Najwieksza grupa TMT notowana

na Warszawskie'| GPW

Kapitalizacja rynkowa Grupy Polsat vs WIG-20i inne gietdowe
spotki z sektora TMT?

Pekao (bankowos¢)

PGNiG (przemyst paliwowy)
PZU (ubezpieczenia)

PKO BP (bankowosc)

BZWBK (bankowosc)

PKN Orlen (przemyst paliwowy)
PGE (energetyka)

KGHM (przemyst surowcowy)
mBank (bankowos¢)

cps (TT) e 14,7 @

LPP (handel detaliczny) )
Orange (TMT) NN o3

Energa (energetyka) )

TN (TMT) I 6,7

Alior (bankowosc) )

Tauron (energetyka)

Enea (energetyka)

Eurocash (handel detaliczny)
Synthos (przemyst chemiczny)
Asseco (IT)

Netia (TMT) [ 1,9

Bogdanka (p. surowcowy)

0 5 10 15 20 25 30 35 45
Zrédto: 1) stooq.pl, stan na 3 wrzeénia 2015 p l uUs d: u Ip Ia
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2. Nasza strategia rynkowa
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Nasza strategia

* Wykorzystanie potencjatu

najwiekszej bazy klientow NOWE
. . produkty
portfolio produktow i ustug

w Polsce i wyjgtkowego

+ Strategia multiplay byta

podstawg synergii sprzedazy

szacowanej na 2 bn PLN
do konca 2019 .

juz wkrotce .

; plusenergetyka
Energia elektryczna >

plus&bank

POWER
LTE

plus® Hipla

14



Oferta multiplay oparta na prostej komunikacji

* Ptatna telewizja, telefonia

komorkowa i internet — wszystkie Il DRUGA USLUGA
ustugi tgczone dostepne w ofercie { 7 RABATEM

smartbOM NA ABONAMENT

* smartDOM dostepny jest
dla nowych i obecnych klientow

Grupy
¢ Oferta tgczona adresowana jest T
| CIA USEUGA
zarowno do detalicznych | zTiéE)NAMENTEM
jak i matych klientéw biznesowych NAWET

* Prosty i elastyczny mechanizm,
ktory dostarcza wymierne korzysci
klientom zamawiajgcym
dodatkowe ustugi oferowane
przez Grupe

15



Sukces strategii multiplay

» Stabilny wzrost nasycenia bazy
klientow kontraktowych
ustfugami zintegrowanymi

* Juz 791 tys. klientow zakupito
dodatkowe ustugi w ramach
oferty smartDOM

* Liczba RGU posiadanych
przez te grupe klientdow wynosi
2,41 min

(tys. klientow)

. o

Liczba klientow smartDOM

791
/\ 707
smart
DG I

1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15

plus& EDZ Jipla

pppppp
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Perspektywa rynkowa

Naszym celem strategicznym jest
jak najwieksze nasycenie bazy
naszych klientow ustugami

zintegrowanymi o1

Nasycenie rynku ustug zintegrowanych w Europie
75%

: Iy . . 9  55%
Duza cze$¢ naszych klientow e

mieszka na terenach nisko 46%  4e%
zurbanizowanych, gdzie do tej

pory oferta multiplay w zasadzie

nie byta dostepna

21%
Obopolne korzysci wynikajace
z oferty multiplay zaréwno
po stronie klienta jak i operatora

Polska UE  Hiszpania Wielka Szwecja Niemcy Francja Holandia
Brytania

plusc EX Ripla

17

Zrédto: Komisja Europejska - E-Communications Household Survey, Marzec 2014
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Nasze oczekiwania i cele na 2015 r.

Segment ustug
Swiadczonych
klientom
indywidualnym
i biznesowym

Segment nadawania
i produkgcji
telewizyjnej

Wyniki finansowe

* Wzrost catkowitej liczby sprzedanych ustug (RGU) i nasycenia bazy

klientow ustugami zintegrowanymi

* Konsekwentna budowa ARPU na klienta

* Kontynuacja strategii zaktadajgcej utrzymanie udziatéw

w ogladalnosci oraz wzrost przychoddéw reklamowych przynajmnie;

zgodny z dynamika wzrostu rynku reklamy telewizyjnej

* Utrzymanie wysokich marz, dalsza optymalizacja bazy kosztowej

* Konsekwentne obnizanie zadtuzenia spotki, wsparte stabilnym

poziomem wolnych przeptywow pienieznych

Jipla

19
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4. Dziatalnos¢ operacyjna
B

pluse Hipla



4.1 Segment ustug Swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

pluse Hipla



Lojalna baza klientow kontraktowych

Baza klientow kontraktowych
wynoszgca 6,0 min

Wskaznik churn na poziomie
10,1% w efekcie kumulacji
konczacych sie kontraktow
pfatnej telewizjiw 1H'15

Konsekwentna realizacja strategii,
skutkujgca wzrostem nasycenia
bazy ustugami kontraktowymi

Wyrazny wzrost ARPU na klienta
02,0%r/r

(ARPU w PLN)

G cyFrOwY
‘e gery

87,0
85,3
2,07
1,93
2Q'14 2Q'15
ARPU RGU/Klient

& ipla



Rosnaca liczba ustug kontraktowych @

* Wozrost catkowitej bazy ustug
kontraktowych o 2,9%

12,0m 12,4m
* Liczba klientow kontraktowego T 1Am
SR 7 Al S |
Internetu zbliza sie do 1,5 mlin, i i
co jest efektem skutecznego o A3m

nasycania bazy klientow ustugami

zintegrowanymi |
* 2,8% wzrost RGU pfatnej telewizji . 66m
dzieki utrzymujgcemu

sie popytowi na ustuge Multiroom Q14 | Q15
* Lekki spadek RGU telefonii

, : M [nternet
komodrkowej na skutek wysoce .
: Ptatna telewizja
konkurencyjnego rynku m Telefonia komdrkowa

plus Ripla

23



Ustugi przedptacone 0

4,2m
* Baza RGU ustug przedptaconych ;iii’%‘rﬁ’nﬁiij o
gtdwnie pod wptywem : '
obserwowanej na catym rynku
stopniowej migracji klientow 3,9m
prepaid do rozwigzan |
kontraktowych
* ARPU rosnie w tempie 2,6% r/r: ) >Q'14 »Q'15
przy stabilnym poziomie cenowym Platna telewizja
w tym segmencie W Internet

B Telefonia komodrkowa
* Wzrost konsumpcji danych przez

smartfony oraz wyzsze wolumeny = 17,9 18,3
wymienianego ruchu pozytywnie % |

odzwierciedlajg sie w kondycji g ; R
ARPU 2Q'14 2Q'15

plus Ripla

24



4.2 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

pluse Hipla



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 1H15

Ponownie kanat gtowny Polsatu
oraz grupy kanatow tematycznych
Polsatu liderami ogladalnosci

W grupie komercyjne;

Wyniki oglgdalnosci Grupy Polsat
zgodne ze strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

0,
13,4% 12,5%

10,9%
8,7% . 9,5%
8,1% 7 3%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci
1H'14

25,2% 24 1% 1H'15

23,0% 24,3%
21,8% 21,9% 22,2% 20,2%

9,5%
7,7%

Grupa  Grupa TVN Grupa TVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& Jipla

POLSAT



Pozycja na rynku reklamy w 1H'15 £

* Rynek reklamy telewizyjne;
| sponsoringu w 1H 15 wzrost
r/ro 3,3%

* Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy Telewizji

min PLN

Wydatki na reklame i sponsoring

1.920 +3,3% 1.983
——

Polsat rosng szybciej niz rynek

* Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 25,3%

min PLN

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink

1H'14 1H'15

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(!)

503
475 +5,9%
_/)

1H'14 1H'15

plus& Jipla

PPPPPP
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5. Wyniki finansowe

Nalezy pamietac, iz o ile nie zaznaczono inaczej, rozdziat ten zawiera
konsolidowane od 7 maja 2014 r. wyniki Metelem/Grupy Polkomtel

pluse Hipla



Wyniki finansowe grupy w 1H"15

min PLN 1H’15

Przychody ze sprzedazy 4.798

Koszty operacyjne(® 2.947
EBITDA 1.874
Marza EBITDA 39,0%
Zysk netto 475

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Zmiana r/r

94%

98%

89%

(1,1pkt%)

106%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

HHl cYFROWY

Wzrost gtéwnych pozycji rachunku
wynikéw spowodowany gtownie
konsolidacjg wynikow grupy Metelem
od 7 maja 2014 .

& Jipla

POLSAT
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 1H15

min PLN 1H'15  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 4.261 118%
Koszty operacyjnelt) 2.643 123%
EBITDA 1.640 112%
Marza EBITDA 38,5%  (1,1pkt%)
Zysk netto 518 169%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony
30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

RN cyFrOwY

Wytaczajgc efekt konsolidacji
Metelem, wzrost przychodow

ze sprzedazy o0 5,4% spowodowany
przede wszystkim wyzszymi
przychodami telekomunikacyjnymi

Dynamika wzrostu kosztow,

po wytgczeniu konsolidacji Metelem
gtownie pod wptywem wyzszych
kosztow transmisji danych,
wynikajgcych gtownie z przyrostu
liczby uzytkownikéw ustug mobilnego
Internetu

& Jipla
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Wyniki segmentu nadawania i produkcji
telewizyjnej w 1H'15

Aaaan
H33H cYFROWY

min PLN 1H'15  zmianar/r Wzrost przychodow gtownie dzieki
monetyzacji wyzszych udziatow

Przychody ze sprzedazy 629 6% w ogladalnosci kanatéw TV4 i TV6
oraz uruchomionemu w maju 2014 r.

Koszty operacyjne(® 395 6% nowego kanatu Disco Polo Music

Wzrost kosztéw zwigzany jest

EBITDA 234 8% z dodatkowymi inwestycjami w oferte
programowa kanatu TV4, a takze
Marza EBITDA 37,2% 0,5pkt% wyzszymi kosztami licencji sportowych
(zwigzanych z Eliminacjami Mistrzostw
Zysk netto 190 3% Europy 2016)
érrg(zﬂ;n asllgnﬁmgti;fesprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2015 r. <€ ‘ |p|a

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Rachunek przeptywéw pienieznych w 1H'15  EE=2

1.513,6
1.747,9
777229,57
— 0,8
=
—
[a W
£
£
$rodki pieniezne  Srodki pieniezne  Zwrotny depozyt Zaciggnieciei  Sptata odsetek od Nabycie udziatow Wydatki Pozostate Srodki pieniezne
i ich ekwiwalenty netto z dziatalnosci wptacony w aukcji sptata otrzymanych kredytow, w jednostkach inwestycyjne( przeptywy i ich ekwiwalenty
na poczatku operacyjnej na 800/2600 MHz kredytow i pozyczek, zaleznych na koniec
okresu pozyczek obligacji, Cash pomniejszone okresu
(czes¢ kapitatowa) ~ Pool, leasingu o przejete $rodki (wraz z lokatami
finansowego pieniezne krétkoterminowymi)
i zapfacone
prowizje

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony pl us \"!;' D |p Ia

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na udostepnione klientom zestawy odbiorcze



Uzgodnienie FCF po odsetkach 0—

min PLN 2Q'15
Skorygowany FCF po odsetkach
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci 287 (2014 proforma)®
operacyjnej
< L. . , . kupon HY ostatni kupon HY kupon HY d +
Srodki pienigzne netto z dziatalnosci 139 |pu<, kupon PLK, Chg n.sz;:!ezaz.ya
inwestycyjnej rozliczenie HY CPS Inei, 1T
YeYIne] CAPEX 2013 oplata ot e ;ZtI?CZIféwy
. ; ' nizszy CAPEX,
Sp’ra'fi odsetek od kredytéw, pozyczek, Cash 114 Rt odsetk
inwestycje
w klienta,
zmiana
harmonogra-
mu odsetek

cp

Depozyt zwrotny dot. aukcji 800/2600 MHz 22

Nabycie udziatéw w spdétkach 25

1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2015 r. .

oraz analizy wewnetrzne pIUS:’; @ plpla
Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentdéw IRS/CIRS/forward, nie zawiera pozycji jednorazowych (premia za

wczesniejszg sptate obligacji oraz zaptaty za koszty zwigzane z pozyskaniem finansowania); (2) Uwzglednia 33
korekte dotyczaca przejsciowych rozliczen VAT



Zadtuzenie grupy na 30 czerwca 2015 .

min PLN Wartoéé Wartos’c’
bilansowa nominalna
Kredyt Terminowy (PLN) 2.145 2.178
Kredyt Rewolwingowy 70 70
Kredyt PLK — Transza A (PLN) 1.414 1.418
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.010 3.026
Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.565 1.576
Kredyt rewolwingowy PLK 0 0
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.778 2.276
Obligacje Senior Notes PLK USD? 2.284 1.882
Leasing 19 19
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty3 1.440 1.440
Zadtuzenie netto 11.846 11.006
EBITDA LTM 3.621 3.621
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,3x 3,0x

3.666
1.926
1.264 1114
28w s e
__ — 520 1350

1 Nominalna warto$¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 min EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia

30 czerwca 2015 roku na poziomie 4,1944 PLN/EUR. Warto$¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na

podstawie wartosci godziwej na moment nabycia spétki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 30 czerwca
2015 roku na poziomie 3,7645 PLN/USD. Wartos¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na podstawie wartosci

godziwej na moment nabycia spotki Metelem.

3 Pozycja zawiera warto$¢ srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw, w tym $rodkéw pienieznych o ograniczonej

mozliwosci dysponowania oraz lokat krétkoterminowych
4Nominalna wartos¢ dtugu, bez RCF

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Struktura walutowa zadtuzenia?

UsD
15,2%
PLN
66,4%
EUR
18,4%
Zapadalnos¢ dtugu®

(mln PLN) 4.158

2015 2016 2017 2018 2019 2020

WSFACP mSFAPLK  m Obligacje PLK

plus Ripla
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Zadtuzenie grupy na 24 sierpnia 2015 . e

* W wyniku dokonanej w dniu 21 lipca Zapadalno$é diugu?
emisji Obligacji Serii A w kwocie (min PLN)
nominalnej 1.000 zt oraz dokonane]
w dniu 29 lipca 2015 r. dobrowolnej
wczesniejszej przedptaty Kredytu
Terminowego w wysokosci Imld zt
struktura zapadalnosci zadtuzenia Grupy
ulegty zmianie po dacie bilansowe]

4.148?

* Zaprezentowany wykres przedstawia
strukture walutowg zadtuzenia
finansowego Grupy, wyrazonego
w wartosciach nominalnych
z wytgczeniem zadtuzenia wynikajgcego
z Kredytu Rewolwingowego, na dzien
24 sierpnia 2015 .

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

m SFACP m SFAPLK m Obligacje PLK = Obligacje serii A

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2015 r.

oraz analizy wewnetrzne .
Nota: (1) Nominalna warto$¢ dtugu, bez RCF pl uUs cl; u |p Ia
(2) Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 min EUR i 500 min USD przeliczona [ FoLsnr |
wedtug sredniego kursu NBP z dnia 24 sierpnia 2015 roku na poziomie, odpowiednio,

4,2390 PLN/EUR i 3,6971 PLN/USD
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Synergie finansowe — potencjalny wptyw
refinansowania dtugu Grupy Polsat

Obnizka odsetek

Wieksza
elastycznosc

Ograniczenie
bilansowej wyceny
dtugu

Zastgpienie obligacji HY PLK z kuponem 11,75% (EUR) oraz 11,625% (USD)
dtugiem o rynkowym koszcie mogtoby przyniesé oszczednosci odsetkowe
rzedu okoto 300m PLN rocznie

Marze w umowie SFA CPS sg rowniez istotnie nizsze anizeli w zawieranej rok
wczesniej umowie SFA PLK

Zniesienie ograniczen w zakresie przeptywu srodkéw pomiedzy Grupg Eileme 2,
a pozostatymi spétkami Grupy Cyfrowy Polsat umozliwitoby bardziej efektywne
zarzgdzanie ptynnoscig grupy, pozwalajgc na dalszg integracje Cyfrowego
Polsatu z Polkomtel

W momencie akwizycji Grupy Metelem dokonana zostata wycena obligacji HY
PLK w odniesieniu do ich wycen rynkowych, w efekcie czego wartos$¢ bilansowa

tych obligacji na dzien 31 grudnia 2014 r. przekracza o 949m PLN ich wartos¢
nominalng

Refinansowanie obligacji HY PLK wyeliminowatoby te przejsciowg rdznice,
skutkujgc obnizka bilansowej wartosci dtugu

5 & Jipla
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Marketing

Obstuga
i utrzymanie
klienta

IT

Sprzedaz

Monetyzacja bazy wspdlnych klientéw grupy poprzez maksymalizacje sprzedazy ustug

w ramach SmartDOM

Spdéjna strategia produktowa i cenowa dla poszczegdlnych produktow obydwu spétek
Optymalizacja wydatkéw marketingowych — kampanie tagczone dla marek PLK i CP
Ujednolicenie marketingu oferty Internetu — Power LTE

Optymalizacja struktury wydatkow mediowych

Optymalizacja struktury organizacyjnej oraz proceséw wewnetrznych w ramach nowej grupy

Tworzenie wspolnego call center

Realokacja zasobdw do tanszych lokalizacji, rekrutacja w mniejszych miastach
Uspdjnienie standarddw obstugi klienta — wyzsza skutecznosé, wieksza satysfakcja
Unifikacja systemdw prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja konsultantéw

Efekt skali - wspdlne zakupy hardware i software

Integracja infrastruktury IT

Wprowadzenie rozwigzan wtasnych CP obstugujgcych procesy ofertowo-sprzedazowe do PLK
Uspodjnienie architektury systeméw IT

Rozpoczecie procesu unifikacji systemow, np. billingowych

Zwiekszenie efektywnosci sprzedazy produktéw CP i PLK w obu sieciach
Zmniejszenie tacznej liczby punktéw sprzedazy

Uspdjnienie proceséw sprzedazy w ramach jednego punktu

Budowa wspdlnych systemdw logistyczno-magazynowych

Wspdlne szkolenia i edukacja

Unifikacja systemdw prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja sieci sprzedazy
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Nasza oferta ptatnej telewizji

nVOD + Multiroom HD

nVOD

S vonuo

B O

Kanaty niekodowane

"D

= @

ol czm B eow

W FTv.COM

B

artell

Poo

plusd

Nota: na dzieri 12.05.2015; (1) w tym kanaty promocyjne oraz wybrane kanaty niekodowane nie bedace w ofercie Cyfrowego Polsatu; (2) tymczasowe pakiety promocyjne;

Hipla
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Nasze portfolio kanatow telewizyjnych =

POLSAT

DTT Cab/Sat
e N
% _g;%'o e news ‘S20rt SP0rkyp ‘S0 exs 4=parx‘.'—ex..ra - E0rE news

A6 S E=0: Gﬁ’
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Liczba kanatéw Liczba kanatow
Grupa TV Polsat Rynek DTT Grupa TV Polsat Rynek Cab/Sat
4 24 27 ok. 200
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Mapa podziatu czestotliwosci E)-—

N
Polkomtel Midas HEW - Polkomtel
czestotliwosci

i Midas

800 MHz 25 MH wspdlnie
. YA
razem: 30mHz Oczekiwana dostepnos¢: 2015

900 MHz

cazern: 35MHz S5MHz S5MHz 3MHz 6 MHz 40%

1800 MHz

N
razem: 73, Awiz 19,6MHhz 15MHz ~ 7,2MHz 40%

2100 MHz

razem: 60mH:z Loz Lol 25%

2500/2.600 MHz 50 MHz TDD 70 MHz FDD
razem: 120MHz Oczekiwana dostepnoéé: 2015

1) Zrédto: UKE. Wykres zawiera uproszczony obraz, prezentowane sa tylko gtéwne czestotliwosci pl us C’: u Ip |a
(wytaczone: 2,5MHz 420MHz Polkomtelu, 5Mhz 450Mhz Orange PL, po 5SMHz z 2100MHz TDD

kazdego z 4 najwiekszych operatorow MNO).



Struktura akcjonariatu

Akcjonariusz

Reddev Investments Limited (1), w tym:
- akcje imienne uprzywilejowane

- akcje zwykte na okaziciela

Embud Sp. z0.0. (2

Karswell Limited (2

Sensor Overseas Limited @), w tym:
- akcje imienne uprzywilejowane

- akcje zwykte na okaziciela

Pozostali

Razem

Liczba akc;ji

154.204.296
152.504.876
1.699.420

58.063.948

157.988.268

54.921.546
26.741.375
28.180.171

214.367.958

639.546.016

Nota: () Reddev jest podmiotem posrednio zaleznym od Pana Zygmunta Solorza-Zaka

(2 podmiot kontrolowany przez Pana Zygmunta Solorza-Zaka.

(3) Podmiotem dominujgcym wobec Sensor Overseas Limited jest EVO Holding Ltd., spétka zalezna EVO Foundation

na dzien 18 marca 2015r.

% akcji

24,11%
23,85%
0,27%

9,08%
24,70%

8,59%
4,18%
4,41%

33,52%

100,00%

Liczba gtosow

306.709.172
305.009.752
1.699.420

58.063.948

157.988.268

81.662.921
53.482.750
28.180.171

214.539.208

818.963.517

% gtoséw

37,45%
37,24%
0,21%

7,09%
19,29%

9,97%
6,53%
3,44%

26,20%

100,00%

Jipla
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Wyniki finansowe grupy w 2Q’15

min PLN 2Q'15  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 2.469 41%
Koszty operacyjnelt) 1.506 45%
EBITDA 977 38%
Marza EBITDA 39,6%  (1,0pkt%)
Zysk netto 305 130%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony
30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Aaaan
TN cYFROWY

Wzrost gtéwnych pozycji rachunku
wynikéw spowodowany gtownie
konsolidacjg wynikow grupy Metelem
za caty kwartat (w okresie

poréwnawczym konsolidacja od 7 maja
2014 r.)

Po wytaczeniu wynikow Metelem,
przychody rosng w tempie +5,7% r/r,
a EBITDA zwiekszyta sie 0 9,7%

Zysk netto rosnie do poziomu 305 min
PLN, gtdwnie w efekcie postepujacej
optymalizacji struktury finansowania
dziatalnosci Grupy Polsat

& Jipla
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 2Q’15

min PLN 2Q'15  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 2.171 49%
Koszty operacyjnelt) 1.341 54%
EBITDA 844 42%
Marza EBITDA 38,9%  (1,7pkt%)
Zysk netto 211 30%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy
zakonczony 30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

RN cyFrOwY

Wytaczajgc efekt konsolidacji
Metelem, wzrost przychodow

0 4,9% spowodowany

przede wszystkim wyzszymi
przychodami telekomunikacyjnymi

Pomimo rosngcych kosztow transmis;ji
danych, wynikajgcych gtownie

z przyrostu liczby uzytkownikow ustug
mobilnego Internetu, EBITDA segmentu
po wytgczeniu konsolidacji Metelem
rosnie w tempie 6,6% w efekcie m.in.
nizszych kosztow marketingu

oraz obstugi i utrzymania klienta

& Jipla
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Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 2Q’15

min PLN 2Q'15  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 346 6%
Koszty operacyjne(® 213 2%
EBITDA 134 15%
Marza EBITDA 38,6% 2,8pkt%
Zysk netto 109 3%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

AEER
L4441 CYFROWY

Wzrost przychodow gtownie dzieki
monetyzacji wyzszych udziatow

w ogladalnosci kanatow TV4 i TV6
oraz uruchomionemu w maju 2014 r.
nowego kanatu Disco Polo Music

Kontrola kosztow operacyjnych
pozytywnie wptywa na poprawe wyniku
EBITDA i marzy EBITDA

& ipla
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Przychody i koszty — czynniki zmian 2’15 E@E=

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
zmiana r/r +41% zmiana r/r +41%
+723 min +548 min
738 21
|
555 5 1.899
-60 .
-34
1.746 24 21
Zz 1.352
—_ —
zZ a
- c
a £
< £
£
Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Przychody Koszty Stary segment Grupa Metelem  Segment Whytgczenia i Koszty
2Q'14 ustug nadawania i korekty 2Q'15 2Q'14 ustug nadawania i korekty 2Q'15
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji konsolidacyjne
klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej
indywidualnym indywidualnym

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony p I us d: u ip |a

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne



EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 2Q"15 00—

EBITDA Zysk netto

(mln PLN)

zmiana r/r N zmiana r/r b
+268 min +172 min
17
246 977
]
. 305
709 11
86
=
-}
a
£
E 132
- T T T T T r T T T
EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA Zysk netto Konsolidacja wynikéw Inne czynniki Zysk netto
2Q'14 ustug nadawaniai konsolidacyjne 2Q'15 2Q'14 Grupy Metelem 2Q'15
Swiadczonych produkgji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&—® Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony pl us d: u ip |a

POLSAT

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
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Struktura przychodow ze sprzedazy

w 2Q’'15

min PLN

Przychody detaliczne od
klientéw indywidualnych i 437%
biznesowych

(0]
Przychody hurtowe 444%
Przychody ze sprzedazy 07 494%
sprzetu 55
Pozostate przychody ze | 21 4200%
sprzedazy 7

m2Q'15 =2Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony
30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

.

4% 1%

28%

67%

Przychody detaliczne od klientéw
indywidualnych i biznesowych
B Przychody hurtowe

B Przychody ze sprzedazy sprzetu

W Pozostate przychody ze sprzedazy

plus Ripla
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Struktura kosztow operacyjnych

w 2Q’'15

min PLN

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

Amortyzacja, utrata wartosci i
likwidacja

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

Koszty kontentu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow

Koszty windykacji, odpisow 8
aktualizujacych wartosc 18
naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Inne koszty

m2Q'15 =2Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

481%

426%

454%

45%

446%

430%

455%

430%

1,5% 3%

m Koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich
= Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
M Koszt wtasny sprzedanego sprzetu
m Koszty kontentu
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
1 Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw
B Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé naleznosci i

koszt spisanych naleznosci
M Inne koszty

plus& Ripla
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Pozycje ponizej EBITDA w 2Q'15 =

=
—
[a
£
E o
A P 0,9
' I : l
EBITDA Amortyzacja, Koszty netto  Roéznice kusowe z Pozostate Udziat w zysku Zysk brutto Podatek Zysk netto
utrata wartosci i odsetek wyceny obligacji przychody wspdlnego dochodowy
likwidacja finansowe netto przedsiewziecia

pluse EX QRipla

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony
30 czerwca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne POLSAT
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi Swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktérym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wtozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktdre byto uaktywnione i byto w stanie wykona¢ badZ odebrac potgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).

3 & Jipla
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Kontakt
Relacje Inwestorskie

tubinowa 4A
03-878 Warszawa

Tel.: +48 (22) 356 6004 / +48 (22) 426 85 62 / +48 (22) 356 65 20
Email: ir@cyfrowypolsat.pl

wWww.grupapolsat.pl
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