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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogga zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych, strategii
biznesowej oraz celdw i plandw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktow i
ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci sg
zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji. Nie
podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w
celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen
zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikbw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposéb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KPIl) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. WskaZzniki te
zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swoj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za dane okresy.
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Kim jestesmy

Jedna z najwiekszych polskich firm oraz wiodaca grupa

CYFROWY

Najwieksza w Polsce
i czwarta co do wielkosci
w Europie platforma
satelitarna

medialno-telekomunikacyjng w regionie

Grupa Polsat

Operator sieci komorkowej
Plus, bedacy jedna
z czotowych sieci w Polsce,
a takze lider w dziedzinie
wdrazania nowych
technologii

Wiodgacy nadawca
komercyjny w Polsce,
zarowno pod wzgledem
udziatéw w rynku
ogladalnosci jak i w rynku
reklamy telewizyjnej
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Lider polskiego rynku
dystrybucji tresci
programowych wideo
w Internecie
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Ptatna telewizja i rynek telekomunikacyjny

s

_ o _ ) Operatorzy ptatnej telewizji w Polsce
|_|der Werd Wszystk|Ch Operatorow % udziatu w liczbie ptatnych abonentéw
ptatnej telewizji, zarowno pod Operatorzy
wzgledem liczby abonentéw telewizj E)-—
] i o kablowej?
jak i rentownosci 44% 34%
Wiodgcy udziat w segmencie /
klientow kontraktowych na rynku -

. . . . IPTV3

telekomunikacyjnym - i ponownie 2% 20%!

najbardziej dochodowy operator
telekomunikacyjny w Polsce

Play I
. . g usc
Koncentracja na klientach 19'”" |)27 2

detalicznych oraz rynku produktow
masowych zarowno w obszarze

- Al i i T-Mobile
pfatnej te|e.WIZJI.Ja|< | biznesu 5 % orange
telekomunikacyjnego 27,7%

Udziat w rynku klientéw kontraktowych®

1
2
3
4

Nota: ) Na podstawie szacunkéw wtasnych i danych opublikowanych przez operatoréw

Dane na koniec 3Q 2013 r. na podstawie szacunkdéw wtasnych i danych publikowanych przez PIKE I us ~fn ﬂ ui Ia
Na podstawie szacunkdéw wtasnych i danych opublikowanych przez operatoréw p ol ot p
Q2'13, Polkomtel, analizy wtasne

(
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Nadawanie telewizyjne oraz wideo online @@=

—
Udziat w ogladalnosci
Portfolio 26 kanatow dajgcych nam Pozostate
23% udziat w ogladalnoéci o Grupa
. . Pozostate ¢ Polsat
Silna pozycja na rynku reklamy kab-sat 23,0%
.. . . 22,2%
telewizyjnej z 24,9% udziatem w rynku
IPLA — nasz platforma wideo online
. . V4 /]
z 4,6 mln uzytkownikow w 2Q’'14 Grupa TVP Grupa TVN
ilepla NAJWIEKSZA TELEWIZJA INTERNETOWA 25'2% 21’8A)
NAKRAWDZIZ . o Udziat w rynku reklamy telewizyjnej
Grupa
Polsat
24,9%
Pozostali
75,1%
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, 1H'14; Starlink, reklama i sponsoring; TV Polsat p I US\'__, U ipla
| PoLsSAT |

analizy wewnetrzne
Nota: (1) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2, Stopklatka TV wzrost r/r o 35%



Lider technologii LTE

1. Najwiekszy E;_‘n
S

zasieg LTE -~ }

- 67% populacji

/. Szeroki wachlarz
urzgdzen
mobilnych

3. Power LTE — realna konkurencja
dla Internetu stacjonarnego

—  pluse Hipla



Szeroka gama urzadzen 60—

Modemy i routery Duzy ekran

Router ZTE MF28D LTE
LTE — up to 100 Mb/s

Router HUAWEI B593s LTE

Lenovo Huawei Acer
Yoga Tablet 10 3G MediaPad 10 Link Iconia A1-811 3G

LTE up to 150 Mb/s Acer Aspire E1-570
+ Huawei E3272
Modem ZTE
m MF823 LTE Maty ekran
- Samsung
Sony Galaxy Trend
a Xperia E1 : Plus

Modem Huawei
E5372
LTE up to 150 Mb/s

Nokia
Lumia 630

plus®

Modem HUAWEI
E3272 LTE 150 Mb/s
LTE - up to 150 Mb/s

Samsung Sony
Galaxy Ch@t Xperia E
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Unikalna oferta

.

/ D)
plus®
* g y mflm = m W SRR © . EathE cverowy
Kluczowy . _ _ _ _ . _
kontent X
Smartfony - - X X X - X X
Wideo X X - X — X - X
-
5
= Internet — X X X X X X X
= :
Ustugi
- X X X X — X X
gtosowe
c Wideo X — — X — X - X
Q
£
< Internet — — X X X X X X
N
£ Ustugi
glosowe % % % % % X
Zrédto: strony internetowe operatoréw; produkty i ustugi wtasne, $wiadczone przy pl US{.'.‘? - u Ipla

F'I]LEFIT

wykorzystaniu wtasnej infrastruktury, lub w modelu MVNO
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Grupa Cyfrowy Polsat — gtowne fakty" e

6,2 min

klientow"
v

1,95 rRau

na klienta®

85,3 PLN areu

na klienta(?

Nota: (1) Dane zaokraglone
(2) Dotyczy klientow kontraktowych

16,2 min RGU

12,0 ustugi kontraktowe

4,2 ustugi przedptacone
v

5 10,6 M !N Telefon
4,3 min Telewizja
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Nasza wizja

Lider rynku rozrywki i telekomunikacji w Polsce.

Bedziemy nadal tworzyc¢ i dostarczac najatrakcyjniejszy kontent
oraz produkty telekomunikacyjne, przy uzyciu najlepszych
najnowoczesniejszych technologii, w celu swiadczenia wysokiej
jakosci ustug zintegrowanych, adresujqgcych zmieniajqgce sie potrzeby

naszych klientow i budujqc najwyzszy poziom ich satysfakcji

& Lo Wipla



Otoczenie rynkowe =

Konwergencja Swiata mediow
| telekomunikacji jest faktem
i ma juz miejsce na catym Swiecie x|

Nasycenie rynku ustug zintegrowanych w Europie

Dotychczasowe trendy rynkowe cas  55%
pozwalaty operatorom na taczenie "
podstawowych ustug 42%
(Telewizja, Internet, Telefon)

45%

Dzisiaj operatorzy oferujg juz
znacznie wiecej (VAS, OTT, itp.)

25%

Polski rynek ustug zintegrowanych
posiada ogromny potencjat —

(4
e Ve vel el Vel ekl

A ~ CiivrAmn s
UOgOIlIC lﬁbétq CUTOpPy —-. — - ; ‘
Polska Hiszpania UE Wielka Szwecja Niemcy Francja Holandia
Brytania

Zrédto: Komisja Europejska - E-Communications Household Survey, Listopad 2013 p I us ':f.: D lpla
114



Nasze szanse i wyzwania rynkowe

Mamy najwiekszg w Polsce

baze klientdow — co daje

ogromny potencjat do NOWE
ing’ produkty

cross — selling’u

—o plus& bank

: : juz wkrétce. ¢ T I:"j
Posiadamy atrakcyjne . ' Energia elektryczna
i unikalne na polskim rynku e

tfoli duktow i ustug  ssee
portfolio produktow i ustug  seyee # Uf

Naszym najwiekszym meme! Fi

'=
()
I

wyzwaniem rynkowym jest B
e et ’.g

skuteczna lojalizacja bazy _
k||entéW | konsekwentna Telewizja mobilna

budowa przychodu na PSS —— 8=
. . Ustugi gtosowe Ptatna telewizja
jednego klienta

Telewizja FTA
D

Jiplas—

Wideo online

plus& Hipla
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Oferta multiplay

Druga odstona programu
smartDOM

Oferta skierowana tylko

do obecnych klientow Cyfrowego
Polsatu i Plusa, posiadajgcych
przynajmniej jeden produkt

Prosty i elastyczny mechanizm
dajacy klientom wyrazne korzysci
z zakupu dodatkowych ustug
grupy

trzecn za ztotowke.
Spiesz sie!




Program lojalnosciowy , Paszport Korzysci”

Program lojalnosciowy skierowany
do klientow Cyfrowego Polsatu, Plusa
oraz Plus Banku

Szeroki wachlarz korzysci

specjalna oferta partneréw programu
(m.in. Axa Assistance, Eurocash, Orlen,
Superpolisa.pl, Telepizza)

lead back — po otrzymaniu ,, Karty Korzysci”
mozna korzystac z ofert partnerow, a od kazde;
transakcji uzytkownik otrzymuje srodki, ktore
moze przeznaczyC na rabaty na ustugi
organizatorow

atrakcyjny pakiet rozrywki — specjalne
nagrody, mozliwos¢ uczestnictwa

w konkursach, loterie i bilety na siatkdwke,
festiwale muzyczne itp.

Program bedzie rozwijany w najblizsze;
przysztosci o oferty nowych partnerow

KORZYSCI W PROGRAMIE

Zyskuj, roblac swoje codzienne zakupy
wwybranych sklepach: abc, Delikatesy
Centrum, Euro Sklep, Gama, Groszek

i Lewiatan.

Kupujz Karlg Korzyci | zyskaj
nawet do 7% wartod wybranych
produktéw.

PASZPORT

KORZYSCI

KORZYSCI W PROGH

Tankuj z Karta Korzysci | oszczedzaj:
+10 lub 15 groszy na litrze paliwa"
+ 10% rabatu na zakupy w Stop Cafe
i Stop Cafe BISTRO.®

Pl Vewa lafnte o 6 9| 8 e pal
Siog Cale BISTRO. Rabal cbow

lnﬂcrl'nnuim!umn 9w Sop Cale lub

et o maks. ) b paliws gy jedv 2y Lok s
Pl s

o 5

1) 0 e s ok DN kst sy, i
s regebimen doiepe e phportorvac
oty vy

KARTA |
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3. Wyniki operacyjne w 2Q'14

3.1 Segment ustug Swiadczonych dla klientéw
indywidualnych i biznesowych



Grupa Cyfrowy Polsat — gtowne fakty" e

6,2 min

klientow"
v

1,95 rau

na klienta®

85,3 PLN areu

na klienta(?

Nota: (1) Dane zaokraglone
(2) Dotyczy klientow kontraktowych

16,2 min RGU

12,0 ustugi kontraktowe

4,2 ustugi przedptacone
v

6 10,6 M !N Telefon
4,3 min Telewizja



Rozwoj Grupy Cyfrowego Polsatu

16 250

4 644
2727 >
2008 2013

2Q'14

M Internet
= Pfatna telewizja
M Telefonia komodrkowa

plus& Hipla
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Lojalna baza klientéw kontraktowych £

Baza unikalnych klientow
kontraktowych stanowi fundament
naszej strategii multiplay

6,3 m 6,2 m

Stabilny wskaznik churn

Strategia maksymalizacji sprzedazy

produktow i ustug na jednego klienta:
ARPU na klienta wyniosto 85,3PLN

Wskaznik nasycenia klienta
kontraktowego liczbg RGU

wyniost 1,93 2Q'13 2Q'14

i Liczba klientéw kontraktowych

—=churn

plus& Hipla
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Poczatek wzrostu ustug kontraktowych B—

Baza RGU ustug kontraktowych

gtownie pod wptywem:

. 11,9m 12,0m
Cross-sellingu podstawowych

ustug do potgczonej bazy
klientow Cyfrowego Polsatu
i Polkomtelu

Rosngcej roli Internetu mobilnego
jako najczesciej wybieranego
drugiego produktu w ramach
programu SmartDOM

Ustugi Multiroom bedgacej 2Q'13 2Q'14
motorem dynamicznego wzrostu

liczby aktywnych ustug ptatne; Winternet

telewizj W Ptatna telewizja

M Telefonia komodrkowa

pluse Pipla
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Ustugi przedptacone

T
6,6m

6,4m

Baza aktywnych klientow ustug
przedptaconych stanowi stabilne
zrodfo przychodow i potencjat migracji
klientow do grupy klientow
kontraktowych w przysztosci

ARPU dla RGU ustug przedptaconych
w 2Q'14 wyniosto 17,9 PLN

Liczba kart SIM ustug przedptaconych
wg praktyki polskiego rynku
telekomunikacyjnego (12M+)

w 2Q’14 wyniostaby 6,4 min 2013 Q14

" Ptatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa

Nota: Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komérkowej oraz Internetu pl usd_‘; u |pla
oznacza liczbe kart SIM, ktdére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty

albo otrzymaty SMS/MMS albo skorzystaty z ustug transmisji danych

24



Skuteczne wdrazanie strategii multiplay B —

Doskonate wyniki sprzedazy

W ofercie SmartDOM jest [}Réjé}igﬂﬁ%l;fﬂ
juz ponad 300 tys. klientow | NA ABONAMENT

(pozyskanych w okresie
od pofowy lutego do dnia
dzisiejszego)

Liczba RGU posiadanych przez

te grupe klientow to ponad 1 min NE—
Pozytywny wptyw komunikacji -,, TRZECIA USEUGA

na sprzedaz ofert standardowych | MBUNMENTE""l l
' NAWET
(single-play)

Program SmartDOM .I 1 . Z,‘ 1 ;

ma pozytywny wptyw na ARPU
klienta kontraktowego

25



3. Wyniki operacyjne 2Q'14

3.2 Segment nadawania i produkgji
telewizyjnej



Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 2Q’14

Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci
wiosennej ramowki

Utrzymana pozycja lidera kanatu
gfownego pomimo
postepujgcego procesu
fragmentaryzacji

rynku oraz transmisji w 2Q'14
przez kanaty z grupy TVP
mundialu w Brazylii

Ogladalnosc pozostatych naszych
kanatow wzrosta gtownie dzieki
dofgczeniu do grupy TV4 i TV6

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: (1) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2, Stopklatka TV wzrost r/r 0 37%

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

135%  179%

10,1%

9,3% 8,6% 9,0%

6,7%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci

2Q'13

23,6% 24,0% 24,5% 2375 .
19,7% “a1,0% 230% S50 TR ) ey 2Q'14

8,4%
6,1%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTTW

& Lo Wipla



Pozycja na rynku reklamy w 2Q'14

Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy TV Polsat
rosng znacznie szybciej niz rynek,
dzieki dynamicznie rosngcym
przychodom z reklamy
dotychczasowych kanatow grupy
oraz konsolidacji od wrzesnia
2013 r. wynikow TV4 i TV6

Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 24,8%

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink

Wydatki na reklame i sponsoring

1022 1076

2Q'13 2Q'14

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

267
224

2Q'13 2Q'14

& . ipla



.

4. Realizacja synergi
e m

mmmmmm



Szacunki synergii
C  IRTIIIIIIITT

Przychody ok. 2,0 mld zt
Koszty ok. 1,5 mld zt
Finanse ok. 0,5 mld zt

Zrédto: szacunki Spétki opublikowane przy ogtoszeniu planowanej akwizycji nabycia Metelem Holdings
Limited, ktéra zostata sfinalizowana 7 maja 2014 r.

ok. 4,0 mid zt

tacznie do

korica 2019,

POLSAT

pluse Pipla
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Realizacja synergii

Kontynuacja integracji operacyjnej Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu
Powotanie Dominika Libickiego, Prezesa CP na stanowisko Wiceprezesa PLK
Powotanie Tobiasa Solorza, Prezesa PLK na stanowisko Wiceprezesa CP

Powotanie Tomasza Szelgga, Cztonka Zarzadu CP na stanowisko Cztonka Zarzgdu PLK
i powierzenie mu zarzgdzania finansami catej grupy kapitatowe]

Kontynuacja realizacji szeregu projektow majgcych na celu realizacje
zapowiedzianych synergii, w nastepujacych obszarach:

Marketing

Sprzedaz

Obstuga i utrzymanie klienta

IT

Finanse
Realizacja zapowiadanych synergii finansowych

Nowa umowa kredytowa CP

Sptata starego kredytu bankowego CP, umorzenie obligacji Senior Notes CP (7,125%),
umorzenie obligacji PIK PLK (14,25%)

& . ipla



Srednioterminowe cele operacyjne

Wspdlne dziatania
ofertowe

Wspdlne
Call Center

Integracja systemow
IT

[ —
(D
Q.
-]
Q
%
(D
(@)
(V)]
©
S
N
(D
Q.
Q
N
~

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

Jipla



Projekty w toku

Marketing

Obstuga
| utrzymanie
klienta

Sprzedaz

Monetyzacja bazy wspdlnych klientdow grupy poprzez maksymalizacje sprzedazy ustug

w ramach SmartDOM

Spdjna strategia produktowa i cenowa dla poszczegdlnych produktéow obydwu spotek
Optymalizacja wydatkow marketingowych — kampanie tgczone dla marek PLK i CP
Ujednolicenie marketingu oferty Internetu — Power LTE

Optymalizacja struktury wydatkéw mediowych

Optymalizacja struktury organizacyjnej oraz procesow wewnetrznych w ramach nowej grupy

Tworzenie wspdlnego call center

Realokacja zasobdw do taniszych lokalizacji, rekrutacja w mniejszych miastach
Uspdjnienie standardow obstugi klienta — wyzsza skutecznos¢, wieksza satysfakcja
Unifikacja systemdw prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja konsultantéw

Efekt skali - wspdlne zakupy hardware i software

Integracja infrastruktury IT

Wprowadzenie rozwigzan wtasnych CP obstugujgcych procesy ofertowo-sprzedazowe do PLK
Uspdjnienie architektury systemoéw IT

Rozpoczecie procesu unifikacji systemow, np. billingowych

Zwiekszenie efektywnosci sprzedazy produktow CP i PLK w obu sieciach
Zmniejszenie facznej liczby punktow sprzedazy

Uspodjnienie procesow sprzedazy w ramach jednego punktu

Budowa wspdlnych systemow logistyczno-magazynowych

Wspodlne szkolenia i edukacja

Unifikacja systemow prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja sieci sprzedazy

pIUSu Lot L,,,Ipla
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Efekty | etapu refinansowania

Obnizka sredniego kosztu
finansowania?

Oszczednosci odsetkowe
t3cznie do konca 2019 .

byto: jest:

PLN: 55% PLN:

Struktura walutowa EUR: 28% FUR:
UsD: 17% UsD:

(na koniec 1Q’14) (na koniec 2Q’14)

% realizac;i
synergii finansowych®

Nowy guidance dla synergii
finansowych tacznie do konca 2019 .

Nota: (1) Dotyczy facznie zadtuzenia grupy CP i grupy Metelem; bez hedgingu - |p|a
(2) Uwzglednia petne koszty refinansowania oraz inkrementalne oszczednosci odsetkowe | PoLsar ] "
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5. Wyniki finansowe w 2Q’'14
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Wyniki finansowe grupy w 2Q’14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r Wzrost przyChOdéW, kosztow i EBITDA
spowodowany gtownie konsolidacja
wynikow grupy Metelem od 7 maja

P hod 1.751 1379

reyEnosy & 2014,

Kosztyll) 1.042 116% Wzrost marzy EBITDA e'fektem |
konsekwentnej dyscypliny kosztowe;
oraz konsolidacji Metelem

EBITDA /709 176%

Poziom zysku netto pod wptywem
kosztow odsetkowych grupy Metelem,
Marza EBITDA 40,6% 5,6pkt% jednorazowych kosztow zwigzanych

z wczesniejszg sptatg kredytu
terminowego CP oraz obligacji Senior

Zysk netto 132 64%
Y Notes CP
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 - e ipla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych dla
klientow indywidualnych i biznesowych w 2Q'14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r
Przychody 1.466 204%
Koszty!) 873 170%
EBITDA 593 271%
Marza EBITDA 40,6% 7,4 pkt%
Zysk netto 162 (43%)

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wzrost przychodow, kosztow i EBITDA
spowodowany gtownie konsolidacja
wynikow grupy Metelem od 7 maja
2014 .

Poziom zysku netto pod wptywem
kosztow odsetkowych grupy Metelem,
jednorazowych kosztow zwigzanych

z refinansowaniem zadtuzenia CP oraz
otrzymang dywidendga od Telewizji
Polsat

& . ipla



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 2Q'14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r
Przychody 326 12%
Koszty!l) 210 9%
EBITDA 116 19%
Marza EBITDA 35,7% 1,7 pkt%
Zysk netto 106 39%

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wzrost przychodow gtownie dzieki
znacznie lepszym przychodom

z reklamy i sponsoringu w porownaniu
do dynamiki catego rynku reklamy
telewizyjnej, a takze konsolidacji
wynikow kanatow TV4 i TV6

Wieksza dynamika wzrostu
przychodow w porownaniu z bazg
kosztowgq stata sie gtowng przyczyna
wzrostu EBITDA oraz zysku netto

& . ipla



(mln PLN)

Przychody i koszty — czynniki zmian 2Q'14 @@=

Przychody® Koszty?
zmianar/r +137% zmianar/r +149%
+1,0 mid +0,8 mid
174
38 6
-18
19 1352
-22
=
)
o
£
736 ”n £
542 20
Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Przychody Koszty Stary segment Grupa Metelem  Segment Whytaczenia i Koszty
2Q'13 ustug nadawania i korekty 2Q'14 2Q'13 ustug nadawania i korekty 2Q'14
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne
klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej

indywidualnym

indywidualnym

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)
(2) Koszty operacyjne (nie zawierajg ,,Pozostatych kosztow operacyjnych”)

plus& Hipla

POLSAT
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 2Q’14 @@=

(mln PLN)

EBITDA

+176%

zmianar/r +452 min

19 4 709

(mIn PLN)

— T T

EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA
2Q'13 ustug nadawaniai konsolidacyjne 2Q'14
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&— Marza EBITDA

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Zysk netto

zmianar/r

+64%
+51 min

Zysk netto
2Q'13

12 132

Konsolidacja wynikéw Inne czynniki Zysk netto
Grupy Metelem 2Q'14

plus® Hipla

POLSEAT
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Struktura przychodow w 2Q'14

mIin PLN
Przychody detaliczne od .
klientow indywidualnych i 4 166%
biznesowych
0]
Przychody hurtowe 4 81%
Przychody ze sprzedazy I55 4 371%
sprzetu 12
Pozostate przychody ze | 13 A 10%
sprzedazy 10

m2Q'14 =2Q'13

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

3% 1%

69%

Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych
M Przychody hurtowe

M Przychody ze sprzedazy sprzetu

B Pozostate przychody ze sprzedazy

plus& E% ipla
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Struktura kosztow w 2Q’14

min PLN
1% 3,5%
Amortyzacja, utrata wartosci i 4 400%
likwidacja
Koszty techniczne i rozliczen 4 365%
miedzyoperatorskich
Koszty kontentu 4 9%
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 17 4 1027%
Koszty dyll?trybucji, n?arkfetingu, 4 63% m Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
obstugi i utrzymania klienta
Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich
Wynagrodzenia i $wiadczenia na 4 158%
rzecz pracownikow M Koszty kontentu
Koszty windykacji, odpisow 8 4 95% I Koszt wtasny sprzedanego sprzetu
aktualizujgcych wartosé 9 . ] N o
naleznogci i koszt spisanych naleznosci Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
Inne koszty 4 41% 1 Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow
B Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosé naleznosci i
koszt spisanych naleznosci
] 2Q|14 ] 2Q|13 H Inne koszty

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!_': u |pla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne



Rachunek przeptywdw pienieznych w 1H'14 E3F==

2800,0 2176,9
= -1,5
—
[a W
C
£ 1800,4
649,6
3422 3483
Srodki pieniezne  Srodki Zaciggniecie Sptata Sptata Sptata Wyptacone Nabycie Wydatki Pozostate  Srodki pieniezne
i ich ekwiwalenty pieniezne kredytéw obligacji  otrzymanych odsetekod  dywidendy udzialéww inwestycyjne @ przeptywy iich ekwiwalenty
na poczatku netto z kredytowi  kredytéw, jednostkach oraz
okresu dziatalnosci pozyczek pozyczek, zaleznych krétkoterminowe
operacyjne; (czeé¢  obligacji, Cash pomniejszone inwestycje
kapitatowa) Pool, leasingu o przejete na koniec
finansowego ¢rodki okresu
i zaptacone pieniezne
prowizje
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!} m u |p|a
| PoLsaT |

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkow na udostepnione klientom zestawy odbiorcze



Zadtuzenie grupy na 30 czerwca 2014 . e

min PLN Wartos¢ Wartos¢ Struktura walutowa zadtuzenia®
bilansowa nominalna USD

Kredyt Terminowy (PLN) 2.433 2.470 11,6%
Kredyt Rewolwingowy 300 300
PLN

Kredyt PLK — Transza A (PLN) 2.098 2.108 EUR 71,2%
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.100 3.121 17,2%
Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.609 1.621
Kredyt rewolwingowy PLK 0,0 0,0
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.825 2.257
Obligacje Senior Notes PLK USD? 1.894 1.524 Zapadalno$¢ diugu®
Leasing 10 10 (min PLN) 3761 3780
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty3 2.177 2.177
Zadtuzenie netto 12.092 11.234 1971
EBITDA LTM, pro-forma* 3.968 3.968 1045 1289 1114

- 849
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,0x 2,8x _ﬁ = 440 = - 350

1 Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 mIn EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia

30 czerwca 2014 roku na poziomie 4,1609 PLN/EUR. Wartos¢ obiigacji zostata wyceniona do wartosci godziwej 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
na moment nabycia spotki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 30 czerwca

2014 roku na poziomie 3,0473 PLN/USD. Warto$¢ obligacji zostata wyceniona do wartosci godziwej. m SFA CP = SFA PLK [ | Ob|lgaCJe PLK

3 Pozycja zawiera wartos¢ srodkdw pienieznych iich ekwiwalentéw, w tym srodkdw pienieznych o ograniczonej

mozliwosci dysponowania, oraz lokat krétkoterminowych.

4EBITDA LTM, pro-forma, obejmuje skonsolidowany pro-forma wynik EBITDA Grupy Cyfrowy Polsat, przy

zatozeniu konsolidacji wyniku Grupy Metelem przez okres petnych ostatnich 12 miesiecy.

5 Nominalna wartos$¢ zapadalnosci dtugu

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!_': u |pla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
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6. Podsumowanie wynikow
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Podsumowanie drugiego kwartatu 2014

Zakonczony sukcesem proces nabycia Metelem Holdings
Company Limited otwierajgcy nowy rozdziat w historii
Grupy Polsat

Doskonate wyniki sprzedazy

Bardzo dobre wyniki ogladalnosci oraz dynamicznie rosngace
przychody reklamowe grupy

Solidne wyniki finansowe

Kontynuacja procesu integracji operacyjnej ukierunkowane;
na wygenerowanie zapowiedzianych synergii operacyjnych

Zrealizowanie znaczacej wiekszosci synergii finansowych —
podnosimy nasze oczekiwania do poziomu 700 min PLN tgcznie
do konca 2019 .

& . ipla
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Stownik

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komadrkowej, Swiadczona w
modelu kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi  swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje stosunek liczby klientéw, ktorym  dezaktywowano  ostatnig  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktore w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wiozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonaé badZ odebrac potfgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).

& Lo Wipla



Grupa kapitatowa

100% ¢

Cyfrowy Polsat goo% Telewizja Polsat Sp. z

O.o.
Cyfrowy Polsat Trade Marks k%4 100% Polsat Media Biuro
Sp. z 0.0. < Reklamy Sp. z 0.0.

00% 50% 100% (Komandytariusz)
scppsziv: < - PL 2014 Sp. z 0.0. LS Gonendyiarer) Eileme 2 AB (publ)

100%¢

100% Gery.pl (Komandytariusz) Metelem Capital Holdings
Sp. z 0.0. Limited

1000 = opiie s éomandytariusz)
0.0.

Eileme 1 AB (publ)

Sp.zo.0.

CPSPV2 100% 1000 Ll

Polsat License Ltd.
Sp. z 0.0.

Eileme 3 AB (publ)

Poszkole ftariusz)
Sp. z 0.0.

¢d  Polsat JimJam Ltd.

Polsat Brands (einfache

Gesellschaft) Eileme 4 AB (publ)

Telewizja Polsat
Holdings Sp. z 0.0.

100% ~ Nordisk PolskaSp. 4% Polkomtel Business
: N
Nord License AS E L fo Polski Operator Telewizyjny zo.0. Development Sp. z 0.0.
s ]
S I
INFO-TV-FM 73,5% Media-Biznes Sp. z g I Polkomtel Finance JPRILH| :_ 49‘V> Paszport Korzysci
Sp. z 0.0. < 0.0. %Ei : AB (publ) ' Sp. z 0.0.
1
S I
< 1
26,5% = L _ _ggﬁ Karpacka Telewizja Kablowa Liberty Poland 200% | [LXTE] New Media Ventures Sp. z
Komandytariusz) v Sp.z o.0. S.A. 0.0.

D 100%
Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z Plus TM Group Sp. o LTE Holdings Limited
(Komandy‘[ariuszt 0.0. Sp k. (Komandytariusz) z0.0.S.KA

Konsolidacja metodg petn M 100% !
<o aem 2 Plus TM Group Sp. gstel -5 Litenite Limited
Konsolidacja metoda praw wtasnosci = Z0.0.
<
- Spétka nie podlega konsolidacii % 100% Plus TM
s Management
S Sp. zo.0.
Wspdlnik =
Komandytariusz

Komplementariusz 49



Struktura akcjonariatu

Akcjonariusz

Reddev Investments Limited @), w tym:
- akcje imienne uprzywilejowane

- akcje zwykte na okaziciela

Argumenol Investment Company Limited (2)

Karswell Limited (2

Sensor Overseas Limited @), w tym:
- akcje imienne uprzywilejowane

- akcje zwykte na okaziciela

Pozostali

Razem

Liczba akcji

154.204.296
152.504.876
1.699.420

58.063.948

157.988.268

54.921.546
26.741.375
28.180.171

214.367.958

639.546.016

% akciji

24,11%
23,85%
0,27%

9,08%

24,70%

8,59%
4,18%
4,41%

33,52%

100,00%

Liczba gtoséw

306.709.172
305.009.752
1.699.420

58.063.948

157.988.268

81.662.921
53.482.750
28.180.171

214.539.208

818.963.517

Nota: ) Reddev Investments Limited jest bezposrednio zalezny od Pola Investments Limited, sp6tki kontrolowane;j
przez fundacje TiVi Foundation, wobec ktérej podmiotem dominujgcym jest Pan Zygmunt Solorz-Zak
(2) podmiot kontrolowany przez Pana Zygmunta Solorza-Zaka

(3) Podmiot kontrolowany przez Pana Heronima Rute
Na dzien 19 wrzesnia 2014 r.

% gtosow

37,45%
37,24%
0,21%

7,09%

19,29%

9,97%
6,53%
3,44%

26,20%

100,00%



Nasza oferta ptatnej telewizji

: FAMILIUNY MAX HD _
e , ~ Liczba Cena (PLN)
: SBe=x © O N H B E sovs B =0 @ = ~—og= [ & kanatow!(?)
E"é"mqlﬂvﬁ EH OB o ¢ mm ="K ¢ 1w
..-.; ::_,: ———— Wb = A D) awo 1L E ~ - By B OB oa~Q E'}:}B 100 49,90
Do g w @) MBC? D FX e B wn B B -
(e i =~ D & 2R ®m G B P ves D W ool )
o -
T
g : (— SPORTHD CINEMAX HD
8 E T @ FiGHT[ o ,E.?%.‘;;;,Hg ﬂgl?‘u;-éirmp E?:i?}:’;’rﬂ _— Ornnnomorl’ -I—{ cinemA@xHD cinem@x2HD :
=H = : Familijny Max HD *
=i LM HD :
S i FvH \ +10,00
: o H C T &
x| i rod TR D el e -l Saifi ) O 56T [l ST R
N HBO HD CINEMAX HD :
+( HB®-D HB®2|-HD !l(l}ﬁ|HD } + H”w + (Cin&nﬂXHD cinemax2+o 105 Faml|_l:r;§6’l(\)/loax HD:
-} iplaMIX
-+ vop Domowa Wypozyczalnia Filmowa®@ )
5 Oferta premium
89,90 PLN
Rodzinnv HD
2 B om0 e e @ T e =m w2 oo B 53 19,90
- QB Egenom "2 amcoage=—10
pluse Hipla

Nota: na dzier 01.09.2014; (1) w tym kanaty promocyjne; (2) tymczasowe pakiety promocyjne
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Nasze portfolio kanatow telewizyjnych B

|

-

.

)

LY.

i

e’ i

DTT
[ Bl e }

Liczba kanatow
Grupa TV Polsat Rynek DTT
4 24

Nota: (1) Dodatkowy kanat MuzoTV wystartuje pod koniec wrzesnia

e N

Liczba kanatow

Grupa TV Polsat Rynek Cab/Sat
26 ok. 200

POLSAT

plus& Hipla
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Kontakt
Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

www.cyfrowypolsat.pl/inwestorzy

plus& Lipla



Notatki

pluse Pipla
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