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Biuro Reklamy Telewizyjnej Roku

POLSAT MEDIA W OCENIE KLIENTOW JEST PROFESJONALNYM | PRZEWIDYWALNYM PARTNEREM
BIZNESOWYM. SKUTECZNIE REALIZUJE KAMPANIE | SUKCESYWNIE POSZERZA PORTFOLIO
OBStUGIWANYCH PODMIOTOW. CORAZ ODWAZNIEJ SIEGA TEZ PO BIZNESY Z POGRANICZA
TELEWIZJI | INTERNETU. CHCE BYC BROKEREM NA MIARE ,EPOKI MULTISCREENINGU".

Biura
reklamy

Stanistaw Janowski, dyr. zarzadzajacy Polsat Media

Biuro reklamy Polsatu otrzymato najwyzsza ocene sposrdd wszyst-
kich biur z rynku telewizyjnego. W badaniu klienci podkreslali, ze Polsat
Media szybko i wyczerpujaco odpowiada na brief, a przede wszystkim
budzi zaufanie i daje poczucie bezpieczenstwa. Nic wiec dziwnego, ze
na rynku reklamy ma opinie solidnego partnera, ktérego oferta doktad-
nie dopasowana jest do potrzeb klientéw. Nie dziwi takze, ze w coraz
trudniejszych czasach dla tradycyjnej telewizji biuro Polsatu sukcesyw-
nie poszerza portfolio kanatéw obstugiwanych brokersko. Jeszcze pod
koniec 2016 r. rozpoczeto wspotprace z kanatami 4Fun Media. Po sze-
sciu latach z TVN Media do Polsatu przeszty wiec stacje: 4Fun TV, 4Fun
Hits oraz 4Fun Fit & Dance. Do grona parteréw biznesowych w 2017 r.
dotaczyty jeszcze m.in.: AMC, Da Vinci Learning, Novela TV, Polonia 1,
Tele 5 i Water Planet. Od pazdziernika br. portfolio Polsat Media liczy
64 kanaty telewizyjne.

Polsat Media w swojej polityce stawia na skutecznos¢. Nie zapomi-
na tez o internetowej czesci swojego biznesu telewizyjnego. Niedawno
biuro otworzyto czes¢ swojego inventory w Ipla do sprzedazy w mode-
lu programmatic. Ma to byc¢ ukton w strone rosngcego zainteresowania
automatyzacja zakupéw iredukowaniem kosztéw dotarcia kampanii
internetowych. W br. biuro wprowadzito do oferty nowy produkt o na-
zwie Polsat Media Display. taczy on zasiegowe i tematyczne serwisy
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obstugiwane przez Polsat Media w jeden pakiet. Zakupu powierzchni
reklamowej mozna dokona¢ zaréwno w modelu programatycznym, jak
i bezposrednio. Wprowadzenie nowego pakietu to szansa na pozyskanie
dodatkowych budzetéw reklamowych.

Rok 2017 to réwniez czas startu projektu Polsat Media AdTube, plat-
formy dla influenceréw zrzeszajacej 18 tworcow tresci wideo w interne-
cie. To obszar multiscreen, ktdry coraz odwazniej chce zagospodarowy-
wac Polsat Media. Stad tez rozpoczecie wspotpracy ze Screen Network,
firma z rynku digital out-of-home. Nowy produkt w ofercie Polsat Me-
dia, taczacy ekrany nalezace do Screen Network oraz sie¢ PRN i jest do-
stepny pod nazwa Polsat Media AdScreen. Broker Polsatu chce byc¢ tez
innowatorem. Na poczatku 2017 r. biuro Polsat Media uruchomito wtasna
platforme do przesytania materiatéw reklamowych Polsat Media Ad-
Flow i zarzadzania nimi. Biuro nawigzato tez wspétprace z firma TechEd-
ge. Nowe narzedzia wypracowane z TechEdge maja by¢ wsparciem dla
zespotu analitykéw Polsat Media w szacowaniu parametréw planowa-
nych kampanii reklamowych realizowanych dla klientow bezposrednich.
Znajda rowniez zastosowanie w analizach rynku reklamy TV i konsump-
¢ji telewizji oraz przekrojowych badan widowni poszczegdlnych stacji.
Narzedzie pozwala na tatwe definiowanie bardzo szczegétowych grup
docelowych, targetéw dynamicznych, prowadzenie analiz pogtebionych
oraz efektywna prace grupowa.

To tylko wybrane przyktady realizacji przez Polsat Media wczesniej
nakreslonej strategii. Broker nie zwalnia tempa. Przed biurem kolejne
wyzwania rynku multiscreen. Jednym z najwiekszych bedzie - podobnie
jak dla samego nadawcy - odmtodzenie widowni i przyciagniecie przed
telewizory tych uczestnikow rynku wideo, dla ktérych linearna telewizja
nie jest podstawowym medium.
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