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Dalszy wzrost przychoddéw Grupy Polsat w 4Q’13 o0 7% do 805 min PLN gtéwnie dzieki:

- wazrostowi organicznemu segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym, ktéry zanotowat wzrost
przychodow r/r o 5%,
- konsolidowanych od wrzesnia 2013 roku wynikdw nowo nabytej spotki Polskie Media S.A.

Wozrost kosztow r/r na poziomie 5% (z wytgczeniem amortyzacji, utarty wartosci i likwidacji) wygenerowany
gtéwnie w wyniku wigczenia do konsolidacji spoétki Polskie Media S.A. oraz wyzszych kosztow:

- produkcji wtasnej i zewnetrznej oraz amortyzacji praw sportowych, a takze efektu niskiej bazy kosztow
licencji programowych w 4Q’121.

Grupa Telewizji Polsat zanotowata wzrost przychoddéw z reklamy telewizyjnej i sponsoringu na poziomie
13%, gtéwnie w wyniku konsolidacji od wrzesnia 2013 roku wynikéw TV4 i TV6 dzieki czemu udziat Grupy w
rynku wzrést w 4Q’13 do poziomu 25,5%. Wytaczajac wptyw konsolidacji, dynamika jest nieco wyzsza niz

rynek reklamy.
Wysoki poziom wyniku EBITDA Grupy Polsat wynoszgcy 275 min PLN oraz marzy EBITDA 34,4%.

Neutralny wptyw kursu ztotowki r/r w 4Q’13 na koszty wyrazone w walutach obcych, ktére w tym okresie
stanowity ok. 32% kosztéw operacyjnych Grupy (EUR/USD).

Pozytywny efekt wyceny Obligacji Senior Notes r/r w kwocie 24 mIn PLN oraz nizsze o 7 min PLN koszty
obstugi zadtuzenia z tytutu kredytéw (m.in. nizsze odsetki dzieki wczesniejszej sptacie czesci dtugu w 3Q’12,
2Q'13i3Q13).

Zysk netto wynidst 173 min PLN, przy efektywnej stopie podatkowej na poziomie 8%.
Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA spadt na koniec 4Q’13 do 1,51x, z poziomu 1,95x na koniec 4Q’12.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 4Q’13:

- Baza abonentdw ptatnej telewizji cyfrowej na koniec 4Q’13 wyniosta 3,54 min, z czego 76% stanowili klienci
pakietu Familijnego, a 24% klienci pakietu Mini.

- Sredni przychéd na abonenta (ARPU) pakietu Familijnego wzrdst do 49,8 PLN, za$ pakietu Mini wzrést do
13,5 PLN. ARPU Pakietu Familijnego w grudniu 2013 r. zgodnie planem przekroczyto 50 PLN.

- Wskaznik churn (blended) na poziomie 9,5%.

- Liczba uzytkownikow ustugi dostepu do Internetu wzrosta do 235 tys.

- Raportowany udziat kanatoéw Grupy Telewizji Polsat w ogladalnosci wynidst 23,1%, zas udziat w rynku
reklamy telewizyjnej 25,5%.

! One-off w 4Q 2012 zwigzany ze spadkiem kosztéw w zwiazku z zawarciem porozumienia przez Telewizje Polsat z organizacjami zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi (OZZPA) w wysokosci 11,5 min PLN
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

w min PLN 4Q 2013
Przychody, w tym: 804,8
- Przychody od klientéw indywidualnych 466,4
- Przychody z reklamy i sponsoringu 287,2
- Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych 25,1
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 9,7
- Pozostate przychody 16,3
EBITDA 275,4
Marza EBITDA 34,4%
EBIT 206,8
Zysk netto 173,1
Capex/przychody (%) 3,0%

. Konsensus
zmiana r/r
rynkowy*

786,3
n/a
n/a
n/a
n/a

-36,1% n/a

256,0
32,6%
189,3
149,6

-0,6pkt% n/a

Rdznica

n/a
n/a
n/a
n/a
n/a

n/a

* w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, Deutsche Bank, DM mBanku, Erste, Espirito Santo, IDMSA, ING, PKO BP, Raiffeisen, Societe Generale, Trigon, UniCredit
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym

4Q
2013 2012 Zmiana
Uzytkownicy ustug ptatnej telewizji cyfrowej
Liczba abonentéw na koniec okresu, z czego: 3.535.045 3.566.144 -0,9%
Pakiet Familijny 2.685.422 2.761.248 -2,7%
Pakiet Mini 849.623 804.896 5,6%
Wskaznik odptywu abonentdéw, z czego: 9,5% 8,6% 0,9 pkt%
Pakiet Familijny 9,6% 9,0% 0,6pkt%
Pakiet Mini 9,5% 7,1% 2,4 pkt%
Sredni miesieczny przychéd na abonenta (ARPU), (PLN),
41,2 40,4 2,0%
z czego:
Pakiet Familijny (PLN) 49,8 48,2 3,3%
Pakiet Mini (PLN) 13,5 13,4 0,7%

Uzytkownicy ustug dostepu do Internetu na koniec okresu 234.625 150.199 56,2%

Uzytkownicy ustug telefonii komérkowej na koniec okresu™  131.626 144.887 -9,2%

t Uzytkownicy naszej ustugi MVNO i nasi klienci, ktorzy zakupili ustuge telefonii komdérkowej Polkomtela w ramach cross promocji

Stabilny poziom bazy abonentéw ustug ptatnej telewizji cyfrowej oraz niski wskaznik odptywu klientow,
dzieki wysokiej satysfakcji klientow oraz skutecznym programom lojalnosciowym.

83% naszych abonentdw posiada dekoder HD, zas prawie 19% korzysta z ustugi Multiroom.

ARPU kontynuuje trend wzrostowy, wynikajacy z pozyskiwania coraz wiekszej ilosci klientow pakietéw
premiowych jak réwniez ustug dodatkowych (np. Multiroom, VoD, PPV).

Liczba klientow naszej ustugi internetowej wzrosta do 235 tys., co przetozyto sie na znaczgcy wzrost

przychodéw z ustug telekomunikacyjnych.

Wedtug naszych szacunkéw w 2013 r. liczba uzytkownikéw witryny/aplikacji IPLA wyniosta $rednio-

miesiecznie okoto 3,9 miliona.

Cele operacyjne segmentu na 2014 r.:

- Utrzymanie bazy klientéw ptatnej telewizji (wytgczajac migracje klientéw do Multiroom)
- Dalszy wzrost ARPU

- Wozrost bazy klientdw Internetu

- Zwiekszenie nasycenia bazy ustugami zintegrowanymi
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Segment nadawania i produkgcji telewizyjnej
4Q 12mMm
2013 2012 Zmiana % 2013 2012 Zmiana %
Udziat w ogladalnoécil, w tym: 23,06% 20,84% 10,65% 23,38% 23,52% -0,60%
POLSAT (kanat gtéwny) 12,83%  1557%  -17,62% 13,51%  15,71%  -14,10%
Kanaty tematyczne 6,19% 5,27% 17,50% 6,27% 4,83% 29,81%
Polskie Media (TV4/TV6) 4,04% 3,14% 28,66% 3,60% 2,98% 21,01%
Udziat w rynku reklamy2 25,5% 22,7% 12,3% 24,1% 23,2% 4,1%
Wydatki na reklame telewizyjng’ 1.099 1.096 0,3% 3.533 3.665 -3,6%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba; z wiaczeniem udziatéw Polskie Media (TV4/TV6); skonsolidowany udziat Grupy TV Polsat z
uwzglednieniem wynikdw TV4 i TV6 konsolidowanych od wrzesnia 2013 wynidst w 12M’12 i 12M’13 odpowiednio 20,5% i 21,1%,

% Szacunki wiasne na podstawie danych Starlink;

*starlink, reklama spotowa i sponsoring
Ogladalnos¢ kanatu gtdwnego spadta, na co wptyw miata fragmentaryzacja rynku spowodowana w znacznej
mierze wzrostem zasiegu naziemnej telewizji cyfrowej (wytaczenie nadajnikdw analogowych z koricem lipca
2013). Ogladalnos¢ pozostatych kanatéw grupy wzrosta r/r o 94%, gtoéwnie dzieki dotgczeniu do grupy

kanatéw TV4 i TVe.
Wzrost przychodéw w wyniku konsolidacji od wrzesnia 2013 roku wynikéw TV4 i TV6 dzieki czemu udziat
Grupy w rynku wzrdst w 4Q’13 do poziomu 25,5%, a wytgczajgc wptyw konsolidacji dynamika jest nieco

wyzsza niz rynek reklamy.

Cele operacyjne segmentu na 2014 r.:
Utrzymanie udziatéw w ogladalnosci powyzej 23% na fragmentaryzujgcym sie rynku telewizyjnym
Dalsza efektywna konkurencja na rynku reklamowym (oczekiwany $redni jednocyfrowy wzrost wartosci

telewizyjnego rynku reklamowego)
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Cele Grupy Cyfrowego Polsatu na 1H’14

Terminowe zakonczenie transakcji przejecia Metelem Holding Company Limited, posrednio kontrolujgcej
Polkomtel Sp. z 0.0.

Skuteczne refinansowanie zadtuzenia Cyfrowego Polsatu, przy jednoczesnym uzyskaniu lepszych warunkow
finansowania niz obecne (w tym sptata obligacji typu PIK grupy Metelem)

Zatwierdzenie prospektu emisyjnego spoétki przez KNF

Emisja nowych akcji dla udziatowcéw Metelem

Podjecie przez WZA Spotki decyzji dotyczacej wyptaty dywidendy, w kwocie nie mniejszej niz 100 min PLK w
2014 r.

Skuteczne przeprowadzenie procesu integracji operacyjnej Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu w ramach
wspolnych obszaréw biznesowych

Przygotowanie kolejnych inicjatyw sprzedazowo-produktowych w ramach zintegrowanej grupy medialno-
telekomunikacyjnej, w celu realizacji zapowiedzianych synergii
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