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Kolejny kwartat dobrych wynikéw finansowych Grupy Polsat zgodnych z oczekiwaniami analitykéw,
osiggnietych w relatywnie trudnych warunkach rynkowych.

Dalszy wzrost przychoddéw Grupy Polsat w 2Q’13 o 3% do 740 min PLN gtéwnie dzieki wzrostowi
organicznemu segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym, ktéry po raz kolejny zanotowat
rekordowe wptywy przy 8% wzroscie r/r.

Wozrost kosztéw r/r na poziomie 8% (z wytaczeniem amortyzacji i utarty wartosci) wygenerowany przez
projekty uruchomione w segmencie klientéw indywidualnych.

Grupa Telewizji Polsat zanotowata zgodny z rynkiem 5% spadek przychoddéw z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu utrzymujgc udziat Grupy w rynku w 2Q’13 na poziomie 22,7%.

Wysoki poziom wyniku EBITDA Grupy Polsat wynoszgcy 257 min PLN oraz marzy EBITDA 35,0%, pomimo
wciaz stabej koniunktury na rynku reklamy.

Neutralny wptyw umocnienia ztotéwki r/r w 2Q’13 na koszty wyrazone w walutach obcych, ktére w tym
okresie stanowity 35% kosztéw operacyjnych Grupy (EUR/USD).

Negatywny efekt wyceny Obligacji Senior Notes w kwocie 52 min PLN zniwelowany cze$ciowo nizszymi
kosztami obstugi dtugu w wysokosci 8 min PLN (m.in. nizsze odsetki dzieki wczesniejszej sptacie czesci diugu
w 3Q’12).

Zysk netto wynidst 81 min PLN, przy efektywnej stopie podatkowej na poziomie 14%.
Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA spadt na koniec 2Q’13 do 1,90x, z poziomu 2,52x na koniec 2Q’12.
Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’13:

- Baza abonentéw ptatnej telewizji cyfrowej na koniec 2Q’13 wyniosta 3,55 min, z czego 77%
stanowili klienci pakietu Familijnego, a 23% klienci pakietu Mini.

- Sredni przychéd na abonenta (ARPU) pakietu Familijnego wzrést r/r o 5,2% do 48,3 PLN, za$
pakietu Mini wynidst 12,8 PLN.

- Wskaznik churn (blended) spadt r/r do poziomu wynoszacego 8,8%.

- Liczba uzytkownikdw ustugi dostepu do Internetu wzrosta r/r niemal dwukrotnie do 188 tys.

- Udziat kanatéw Grupy Telewizji Polsat w ogladalnosci wynidst 19,7%, za$ udziat w rynku reklamy

telewizyjnej 22,7%.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

w min PLN 2Q.2013 zmiana r/r Konsensus Rdznica

rynkowy*

Przychody, w tym: 739,9 732,3
- Przychody od klientéw indywidualnych 452,4 n/a n/a
- Przychody z reklamy i sponsoringu 226,6 -4,9% n/a n/a
- Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych 24,5 n/a n/a
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 11,8 n/a n/a
- Pozostate przychody 24,6 n/a n/a

EBITDA 257,3 -4,6% 256,7
Marza EBITDA 35,0%  -2,8pkt% 35,1% -0,1pkt%
EBIT 195,0 -8,5% 195,4 -0,2%
Zysk netto 80,7 -18,9% 86,7 -6,9%
Capex/przychody (%) 3,5% n/a n/a

* w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, Deutsche Bank Erste, Espirito Santo, IDMSA, ING, Ipopema, PKO BP, Raiffeisen, Societe Generale, Trigon, UniCredit
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym

2Q
2013 2012 Zmiana
Uzytkownicy ustug ptatnej telewizji cyfrowej
Liczba abonentéw na koniec okresu, z czego: 3.545.582 3.553.473 -0,2%
Pakiet Familijny 2.720.118 2.750.888 -1,1%
Pakiet Mini 825.464 802.585 2,9%
Wskaznik odptywu abonentdéw, z czego: 8,8% 9,2% -0,4 pkt%
Pakiet Familijny 9,1% 9,5% -0,4 pkt%
Pakiet Mini 7,9% 8,1% -0,2 pkt%
Sredni miesieczny przychéd na abonenta (ARPU), (PLN),
40,1 38,8 3,4%
z czego:
Pakiet Familijny (PLN) 48,3 45,9 5,2%
Pakiet Mini (PLN) 12,8 13,2 -3,0%
Uzytkownicy ustug dostepu do Internetu na koniec okresu 187.628 99.069 89,4%
Uzytkownicy ustug telefonii komoérkowej na koniec okresu”  136.324 142.171 -4,1%

t Uzytkownicy naszej ustugi MVNO i nasi klienci, ktdrzy zakupili ustuge telefonii komérkowej Polkomtela w ramach cross promogji

Stabilny poziom bazy abonentéw ustug pfatnej telewizji cyfrowej wzgledem 2Q’12 oraz niski wskaznik
odptywu klientéw, dzieki wysokiej satysfakcji klientéw oraz skutecznym programom lojalno$ciowym.

Niemal 80% naszych abonentdéw posiada dekoder HD, zas okoto 16% korzysta z ustugi Multiroom.

ARPU kontynuuje trend wzrostowy, wynikajacy z pozyskiwania coraz wiekszej ilosci klientow pakietéw
premiowych jak rowniez ustug dodatkowych (np. Multiroom, VoD, PPV). Na poziom ARPU pakietu Mini
miaty réwniez wptyw dtuzsze okresy gratisowe dla nowych klientédw ustugi TV Mobilna vs DTH.

Liczba klientéw naszej ustugi internetowej wzrosta do 188 tys., co przetozyto sie na znaczacy wzrost
przychodéw z ustug telekomunikacyjnych.

Srednia miesieczna liczba realnych uzytkownikéw witryny/aplikacji PC IPLI w 1H13 wyniosta ponad 2,5 min.
Dodatkowo w tym okresie IPLA uzyskata $rednio okoto 1,3 min uzytkownikdow aplikacji na urzadzenia
mobilne, Smart TV, dekodery, konsole do gier (Megapanel PBI/Gemius, dane wtasne).
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Segment nadawania i produkgcji telewizyjnej

2013
Udziat w ogladalnosci', w tym: 19,66%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,38%
Kanaty tematyczne 6,28%
Polskie Media (TV4/TV6) 3,56%
Udziat w rynku reklamy2 22,7%
Wydatki na reklame telewizyjna’ 987

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnoéci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba; z wytaczeniem udziatéw Polskie Media (TV4/TV6)

2Q

2012 Zmiana %

20,03%
15,51%
4,51%
2,99%
22,6%

1.044

-1,85%
-13,73%
39,25%
19,06%
0,5%

-5,4%

% Szacunki wlasne na podstawie danych Starlink; z wytaczeniem udziatéw Polskie Media (TV4/TV6)

*Starlink, reklama spotowa i sponsoring
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2013 2012 Zmiana %

19,96% 20,59% -3,06%
14,02% 16,13% -13,08%
5,94% 4,45% 33,48%
3,47% 2,91% 19,24%

23,1% 23,4% -1,2%

1.761 1.884 -6,5%

Ogladalnos¢ kanatu gtéwnego pod wptywem fragmentaryzacji rynku spowodowanej wzrostem zasiegu

naziemne] telewizji cyfrowej

(wytgczenie nadajnikéw analogowych z koricem

lipca 2013) oraz

konsekwentne] polityki efektywnego zarzadzania ramoéwka celem maksymalizacji marzy EBITDA Grupy

Telewizji Polsat — wysoki poziom 34,0% w 2Q’13.

Stabilny 22,7% udziat w rynku reklamy telewizyjnej, pomimo fragmentaryzacji rynku.

Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2013 r. dotyczace spadku wartosci rynku reklamowego dla telewizji

na poziomie 4-6%.
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