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Kontynuacja wzrostu przychodéw Grupy Polsat w 1Q'14 0 4% do 727 min PLN gtéwnie dzieki:
- wazrostowi organicznemu segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym, ktéry zanotowat wzrost
przychodow r/r o 2%,
- konsolidowanych od wrzesnia 2013 roku wynikdw nowo nabytej spotki Polskie Media S.A.

Nizsze koszty r/r o 2% (z wytgczeniem amortyzacji, utarty wartosci i likwidacji) wygenerowane gtéwnie
w wyniku spadku kosztow:

- sprzedanego sprzetu

- amortyzacji licencji filmowych

- dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta

Grupa Telewizji Polsat zanotowata wzrost przychodéw z reklamy telewizyjnej i sponsoringu na poziomie
13,5%, w wyniku wzrostu organicznego oraz konsolidacji od wrzesnia 2013 roku wynikéw TV4 i TV6 dzieki
czemu udziat Grupy w rynku wzrést w 1Q’14 do poziomu 24,9%.

Wysoki poziom wyniku EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 281 min PLN oraz marzy EBITDA 38,9%.

Neutralny wptyw kursu ztotowki r/r w 1Q’14 na koszty wyrazone w walutach obcych, ktére w tym okresie
stanowity ok. 33% kosztow operacyjnych Grupy (EUR i USD).

Koszty finansowe osiggnety poziom 109 min PLN w wyniku jednorazowego kosztu w wysokosci 50 min PLN
wynikajgcego z rozliczenia kosztéw pozyskania finansowania na zakup TV Polsat, co zostato czesciowo
zniwelowane nizszym negatywnym efektem wyceny obligacji Senior Notes oraz nizszymi kosztami obstugi
dtugu (m.in. nizsze odsetki dzieki wczesniejszej sptacie czesci dtugu w 3Q’12, 2Q’13i13Q‘13).

Zysk netto wynidst 98 min PLN, przy efektywnej stopie podatkowej na poziomie 13%.
Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA spadt na koniec 1Q’14 do 1,43x, z poziomu 1,93x na koniec 1Q’13.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q’14:

- Baza abonentow ptatnej telewizji cyfrowej na koniec 1Q’14 wyniosta 3,53 min, z czego 76% stanowili klienci
pakietu Familijnego, a 24% klienci pakietu Mini.

- Sredni przychéd na abonenta (ARPU) pakietu Familijnego wzrdst r/r do 49,6 PLN, za$ pakietu Mini wzrést
do 13,6 PLN.

- Wskaznik churn (blended) na poziomie 9,3%.

- Liczba uzytkownikow ustugi dostepu do Internetu wzrosta do 255 tys.

- Udziat kanatéw Grupy Telewizji Polsat w ogladalnosci wynidst 22,5%, zas udziat w rynku reklamy telewizyjnej
24,9%.

Cyfrowy Polsat S.A. e Relacje Inwestorskie
ul. tubinowa 4a ¢ 03-878 Warszawa ¢ e-mail:ir@cyfrowypolsat.pl ¢ www.cyfrowypolsat.pl/inwestor
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

w min PLN 1Q 2014 zmianar/r Konsensus
rynkowy*

Przychody, w tym: 726,7 726,8
- Przychody od klientéw indywidualnych 468,1 n/a
- Przychody z reklamy i sponsoringu 211,6 n/a
- Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych 25,0 n/a
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 7,9 -39,8% n/a
- Pozostate przychody 14,1 -44,0% n/a
EBITDA 281,4 256,9
Marza EBITDA 38,9% 35,3%
EBIT 218,9 190,7
Zysk netto 98,2 87,6
Capex/przychody (%) 5,5% n/a

* w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, Deutsche Bank, DM mBanku, Erste, Espirito Santo, IDMSA, ING, PKO BP, Raiffeisen, Trigon, UniCredit

Rdznica

n/a
n/a
n/a
n/a
n/a

n/a
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym

1Q
2014 2013 Zmiana
Uzytkownicy ustug ptatnej telewizji cyfrowej
Liczba abonentéw na koniec okresu, z czego: 3.527.519 3.555.806 -0,8%
Pakiet Familijny 2.672.804 2.750.438 -2,8%
Pakiet Mini 854.715 805.368 6,1%
Wskaznik odptywu abonentdéw, z czego: 9,3% 8,7% 0,6 pkt%
Pakiet Familijny 9,2% 9,1% 0,1 pkt%
Pakiet Mini 9,8% 7,3% 2,5 pkt%
Sredni miesieczny przychéd na abonenta (ARPU), (PLN),
40,9 40,3 1,5%
z czego:
Pakiet Familijny (PLN) 49,6 48,2 2,9%
Pakiet Mini (PLN) 13,6 13,2 3,0%

Uzytkownicy ustug dostepu do Internetu na koniec okresu 255.205 173.187 47,4%

Stabilny poziom bazy abonentéw ustug ptatnej telewizji cyfrowej oraz niski wskaznik odptywu klientéw,
dzieki wysokiej satysfakcji klientéw oraz skutecznym programom lojalnosciowym.

85% naszych abonentéw posiada dekoder HD, za$ prawie 20% korzysta z ustugi Multiroom.

ARPU kontynuuje trend wzrostowy r/r, wynikajacy z pozyskiwania coraz wiekszej ilosci klientéw pakietow
premiowych, jak rowniez ustug dodatkowych (np. Multiroom, VoD).

Liczba klientéw naszej ustugi internetowej wzrosta do 255 tys., co przetozyto sie na znaczacy wzrost

przychodéw z ustug telekomunikacyjnych.

Wedtug naszych szacunkéw w 1Q14 r. liczba uzytkownikdéw witryny/aplikacji IPLA wyniosta $rednio-
miesiecznie okoto 4,2 miliona.

Cyfrowy Polsat S.A. e Relacje Inwestorskie
ul. tubinowa 4a ¢ 03-878 Warszawa ¢ e-mail:ir@cyfrowypolsat.pl ¢ www.cyfrowypolsat.pl/inwestor
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Segment nadawania i produkgcji telewizyjnej
1Q
2014 2013 Zmiana %
Udziat w ogladalnosci®, w tym: 22,50% 20,20% 11,39%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,20% 14,56% -9,34%
Kanaty tematyczne 5,75% 5,64% 1,95%
Polskie Media (TV4/TV6) 3,55% - -
Udziat w rynku reklamy2 24,9% 23,0% 8,4%
Wydatki na reklame telewizyjna® 832 794 4,7%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki wtasne na podstawie danych Starlink;
*starlink, reklama spotowa i sponsoring

Bardzo dobre wyniki ogladalnosci Grupy Telewizji Polsat w 1Q’14:
kanat gtdwny ponownie liderem ogladalnosci pomimo postepujgcego procesu fragmentaryzacji rynku oraz

transmisji w 1Q’'14 przez kanaty z grupy TVP Olimpiady zimowe]j w Soczi
ogladalnos¢ pozostatych kanatow grupy wzrosta r/r o 65%, gtéwnie dzieki dofgczeniu do grupy kanatéw TV4 i

TV6
Organiczny wzrost przychodéw z reklamy i sponsoringu wsparty konsolidacjg nowo nabytych kanatéw TV4 i

TV6, dzieki czemu udziat Grupy w rynku wzrést w 1Q’14 do poziomu 24,9%.

Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2014 r. dotyczace Sredniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku

reklamowego.

Cyfrowy Polsat S.A. e Relacje Inwestorskie
ul. tubinowa 4a ¢ 03-878 Warszawa ¢ e-mail:ir@cyfrowypolsat.pl ¢ www.cyfrowypolsat.pl/inwestor
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©+  Konsolidacja wynikéw nowej grupy poczawszy od 7 maja 2014 r.

Cele Grupy Cyfrowego Polsatu na 2H’14

' Zmiana w sposobie prezentacji i raportowania wynikdéw:

- osobna komunikacja nowego sposobu raportowania jeszcze przed publikacjg wynikéw za 2Q’14
- pierwszy raport nowej grupy 28 sierpnia 2014 r.

© Kontynuacja procesu integracji Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu

©+  Kolejne wdrozenia wspdlnych inicjatyw sprzedazowych oraz rozwdéj nowych produktédw grupy

Cyfrowy Polsat S.A. e Relacje Inwestorskie
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