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e  Przychody Grupy Polsat w 1Q'20 rosty w tempie +2,0% r/r, osiggajac poziom 2.849 min PLN. Na dynamike wzrostu
przychoddw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

- wzrost przychodéw hurtowych dzieki wyzszym przychodom z rozliczer miedzyoperatorskich, ktére wynikaty z silnego wzrostu wolumenu potaczen
gtosowych odnotowanego od momentu ogtoszenia stanu zagrozenia epidemicznego w Polsce. Dodatkowym czynnikiem wspierajagcym wzrost byty
wyzsze przychody ze sprzedazy kanatéw do operatorow kablowych i satelitarnych.

—  Wzrost pozostatych przychoddw ze sprzedazy spowodowany przede wszystkim rosngcymi przychodami z odsetek z tytutu sprzedazy ratalnej sprzetu
dla klientow detalicznych

e  Koszty Grupy 1Q’20 wyniosty 2.392 min PLN i wzrosty r/r 0 3,2%. Na ich wysokos¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

—  Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich gtéwnie w efekcie wyzszych kosztéw rozliczen miedzyoperatorskich wynikajacych ze
wzrostu wolumenu ruchu wychodzacego, na co wptyneta epidemia koronawirusa.

—  Wyzsze koszty amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji wynikajace z intensyfikacji wydatkdw inwestycyjnych w trakcie 2019 r.

- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtéwnie ujeciem wyzszych kosztow licencji programowych, m.in. na skutek decyzji o zakupie praw do emisji
kanatéw Canal+ Sport 3 i Canal+ Sport 4, transmitujacych rozgrywki pitkarskie PKO BP Ekstraklasa. Dodatkowo na wyzsze koszty kontentu wptynat
wzrost kosztéw amortyzacji licencji filmowych.

- Nizsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta na skutek podjecia decyzji o przesunieciu wybranych dziatan marketingowych na
dalsza czes¢ roku.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’'20 wyniosty 263 min PLN, utrzymujac dynamike r/r
zgodng z rynkiem reklamy telewizyjnej i sponsoringu (-3,0%). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i
sponsoringu wyniost 28,1%.

e  EBITDA Grupy Polsat, wynoszaca 1.027 min PLN, zanotowata spadek r/r 0 1,1%, przy marzy EBITDA na poziomie 36,0%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wyniost 462 min PLN i spadt r/r 0 5,9%.

e Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 49,8%. Wzrost ten wynikat przede wszystkim ze zmiany wyceny instrumentow

zabezpieczajgcych (IRS) w nastepstwie dokonanej przez NBP w marcu 2020 roku obnizki stop procentowych o 50 punktéw
bazowych.

e  Zysk netto Grupy spadt r/r o 38% do 184 min PLN przede wszystkim na skutek niegotdéwkowych zmian na poziomie
kosztéw finansowych i strat z dziatalnos$ci inwestycyjnej wynikajgcych z ostabienia ztotodwki w stosunku do EUR i
usD.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q'20 wyniést 267 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.433 min PLN, wykazujac
wzrost 0 7,4% w stosunku do wyniku uzyskanego w poprzednim kwartale). Do poprawy uzyskanego wyniku FCF przyczynit
sie brak odnotowywanego regularnie w minionych latach wzrostu naleznosci ratalnych.

e  Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 1Q’20 obnizyt sie do poziomu 2,86x.

e Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q'20 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikdw Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 17,436 min, z czego 84,9% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,601 min:
o ARPU kontraktowe wyniosto 85,4 zt w 1Q’20, rosngc r/r o0 3,0% w poréwnaniu do poziomu 82,9 zt w 1Q’19,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,64x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn osiggnat poziom 6,6%.

—  Wazrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 466 tys. (3,3%):

o Wzrost r/r o 564 tys. (7,6%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay,
oraz dobrego przyjecia przez klientéw prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych dobra
sprzedazg w segmencie B2B (m2m),

o Spadek r/r o 85 tys. (1,7%) RGU ptatnej telewizji (bez uwzglednienia rosnacej liczby RGU Netii), co byto gtéwnie
zwigzane z mniejszg liczbg swiadczonych ustug telewizji satelitarnej,

o Spadek r/r o 13 tys. (0,7%) RGU Internetu. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku

ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig transmisji
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danych w taryfach telefonii komdrkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustuga dedykowanego dostepu do
Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o  Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug 0 157 tys. r/r,
taczna liczba klientéw korzystajacych z ofert pakietowych osiggneta poziom 2,01 min na koniec 1Q’20,
Odsetek klientow korzystajacych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 35,9%,
Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 6,12 min,

O O O O

Niezmiennie niski poziom churn (6,6%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

—  Wozrost ARPU, stabilizacja bazy prepaid:
o  Stabilna liczba Swiadczonych ustug prepaid na poziomie 2,6 min gtéwnie dzieki wysokiej sprzedazy pakietow IPLA,
o Rosnagcy poziom ARPU (+3,0% r/r do 20,7 zt), do czego przyczynia sie wyzsza liczba potaczernn gtosowych
przektadajaca sie rowniez na wyzsze rozliczenia miedzyoperatorskie.
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Przychody ze sprzedazy, w tym:

Przychody detaliczne
Przychody hurtowe

Przychody ze sprzedazy sprzetu
Pozostate przychody

Koszty operacyjne, w tym:

Koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

Koszty kontentu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i
utrzymania klienta

Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz
pracownikow

Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych
warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
Pozostate koszty

EBITDA

Marza EBITDA
EBIT

Zysk netto

T w oparciu o prognozy: DM BOS, BM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Santander, Wood&Co
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone) 17.435.613 16.973.770 2,7%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.796.975 14.330.995 3,3%
Ptatna telewizja, w tym: 4,992.356 5.077.221 (1,7%)
Multiroom 1.187.199 1.167.983 1,6%

Telefonia komodrkowa 8.016.501 7.452.479 7,6%
Internet 1.788.118 1.801.295 (0,7%)
Liczba klientéw 5.601.300 5.672.790 (1,3%)
ARPU na klienta [PLN] 85,4 82,9 3,0%
Churn na klienta 6,6% 7.2% (0,6 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,64 2,53 4,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.638.638 2.642.775 (0,2%)
Ptatna telewizja 171.958 144.586 18,9%
Telefonia komdrkowa 2.393.373 2.387.672 0,2%
Internet 73.307 110.517 (33,7%)
ARPU na RGU [PLN] 20,7 20,1 3,0%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,7% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 17,436 min.

e Na koniec 1Q'20 ustugi kontraktowe stanowity 84,9% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrost
z 84,4% przed rokiem.
e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientow kontraktowych wyniosta 5,601 min na koniec 1Q'20 (-1,3% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 4,3% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 466K do 14,797 min na koniec 1Q’20
(+3,3% r/r).

—  Liczba $wiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 4,992 na koniec 1Q'20
zmniejszajac sie r/r 0 1,7%, co byto gtéwnie zwigzane z mniejsza liczbg ustug telewizji satelitarne;.

2 KpI dotyczqce segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajq konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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— Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 564K (+7,6%), osiggajac poziom 8,017 min na koniec
1Q’20, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia atrakcyjnych taryf adresowanych do klientéw kontraktowych, jak réwniez
wysokiego popytu wsréd klientdw biznesowych na ustugi m2m.

—  Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 1Q'20 wyniosta 1,788 min
i byta nizsza r/r o 13K, czyli 0 0,7%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngcg popularnosciag
transmisji danych w taryfach telefonii komdérkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustugg
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

— Zgodnie zzatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 1Q'20 $redni
miesieczny przychdd na klienta wzrdst r/r o 3,0% do 85,4 zt.

—  Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 0,6 p.p. do poziomu 6,6% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 31 marca 2020 r. w poréwnaniu do 7,2% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 31 marca
2019 r. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug tgczonych, co z kolei
wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay, jak réwniez naszych dziatan ukierunkowanych na
budowe wysokiej satysfakcji i lojalnosci naszych klientow.

— Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o0 mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 1Q’20 z oferty ustug taczonych
korzystato juz 2,012 min klientéw, co stanowi wzrost o 157K klientéw, czyli o 8,5% r/r. Oznacza to, ze na
koniec korica marca 2020 r. nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tgczonymi
ksztattowato sie na poziomie 35,9%. Ta grupa klientow posiadata na koniec 1Q’20 tacznie 6,120 min ustug
(RGU) — 0 553K, czyli 9,9%, wiecej niz rok wczesniej.

e  Ustugi przedptacone

—  Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych byta stabilna i wyniosta na koniec 1Q'20
2.639K klientow.

— W 1Q'20 $redni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) wzrdst r/r 0 3,0% do 20,7 zt.
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Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

Udziatw oglqdalnos’ci(l), w tym: 23,25% 23,36% (0,11 pkt%)
POLSAT (kanat gtéwny) 9,90% 11,20% (1,30 pkt%)
Pozostate kanaty 13,36% 12,16% 1,20 pkt%
Udziat w rynku reklamy(z) 28,1% 28,0% 0,1pkt%
Wydatki na reklame telewizyjng 936 966 (3,1%)

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 263 271 (3,0%)
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
®Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e  Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q"20 wyniosty 263 min PLN, utrzymujgc dynamike r/r
zgodng z rynkiem reklamy telewizyjnej i sponsoringu (-3,0%). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i
sponsoringu wyniost 28,1%.

e  Oczekujemy spowolnienia na rynku reklamowym, jednakze z uwagi na wysoki stopien niepewnosci i liczne czynniki
ksztattujgce ten rynek, w tym okres trwania ograniczen zwigzanych z pandemig oraz ostateczny stopien spowolnienia
gospodarczego w Polsce i na rynkach globalnych, nie widzimy na dzien dzisiejszy mozliwosci przedstawienia rzetelnego
oszacowania wptywu pandemii koronawirusa COVID-19 na rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w nadchodzacych
kwartatach.
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