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e  Poczqwszy od dnia 1 stycznia 2019 roku Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 16 Leasing. Wdrozenie
MSSF 16 powoduje spadek kosztow najmu (zawartych w przesztosci gtdwnie w kategoriach Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich oraz Koszty inne), co powoduje wzrost wskaznika EBITDA, wzrost kosztow amortyzacji i zmiane
w zakresie pozycji zyski/ (straty) z dziatalnosci inwestycyjnej, netto, wzrost wartosci sumy aktywow i zobowigzari
(w zwigzku z rozpoznaniem sktadnika aktywdw i zobowiqgzan z tytutu leasingu) oraz wzrost wskaznika zadtuzenia netto.
Grupa podjeta decyzje, ze zastosuje standard MSSF 16 bez przeksztatcania danych poréwnawczych z roku 2018. Celem
zapewnienia petnej porownywalnosci danych za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 grudnia 2018 roku i 31 grudnia 2019
roku, dane finansowe w rachunku zyskow istrat za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 grudnia 2019 roku zostaty
przedstawione w dwdch ujeciach — zgodnie z obowigzujgcym do 31 grudnia 2018 roku standardem MSR 17 oraz zgodnie
Z nowo obowigzujgcym standardem MSSF 16.

e Przychody Grupy Polsat w 4Q’19 na bazie poprzednio obowigzujacych standardéw rachunkowosci zanotowaty wzrost
o 1,9% r/r, osiagajac poziom 3.059 min PLN (przychody uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 3.069 min PLN).
Na dynamike wzrostu przychodéw wptyw miat w gtéwnej mierze:

- Niemal stabilny poziom przychoddéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych. Spadek przychodéw z ustug gtosowych, obejmujacy
przychody z telefonii stacjonarnej $wiadczone przez Netie, zostat niemal w catosci skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji
oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji danych.

—  Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtownie na skutek wiekszego udziatu drozszych modeli wérdd sprzedanych urzadzen koficowych, co znalazto
swoje odzwierciedlenie réwniez w wyzszym koszcie wtasnym sprzedanego sprzetu, przy jednoczesnie nizszym rok do roku wolumenie sprzedanych
urzadzen.

—  Wzrost pozostatych przychodéw ze sprzedazy spowodowany m.in. rosngcymi przychodami z odsetek z tytutu sprzedazy ratalnej sprzetu dla klientéw
detalicznych, jak réwniez poprawg marzy uzyskiwanej na sprzedazy energii elektrycznej.
e  Koszty Grupy 4Q’19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wyniosty 2.593 min PLN i wzrosty r/r o 0,2%
(koszty uwzgledniajace wptyw MSSF 16 wyniosty 2.594 min PLN). Na ich wysoko$¢ miat wptyw w gtdéwnej mierze:

- Nizsze koszty techniczne i rozliczeri miedzyoperatorskich gtéwnie w wyniku nizszych kosztéw utrzymania sieci telekomunikacyjnej, w tym zwtaszcza
rozwigzania czesci rezerw dotyczacych kosztéw energii elektrycznej. Rownoczesnie odnotowali$my wzrost kosztow zakupu ruchu w roamingu
miedzynarodowym w zwigzku z wyzszym wolumenem ruchu wychodzacego.

- Nizsze koszty amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji m.in. w wyniku zakoriczenia okresu amortyzacji koncesji dotyczacej pasma 800 MHz oraz
wydtuzenia okreséw amortyzacji wybranych elementéw sieci mobilnej.

- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtéwnie ujeciem wyzszych kosztdéw produkcji wiasnej, zwigzanych ze wzbogaceniem oferty programowej
naszych anten, oraz wyzszych kosztéw licencji programowych, m.in. na skutek decyzji o zakupie praw do emisji kanatéw Canal+ Sport 3 i Canal+ Sport
4, transmitujacych rozgrywki pitkarskie PKO BP Ekstraklasa. Dodatkowo na wyzsze koszty kontentu wptynat wzrost kosztow amortyzacji licencji
filmowych.

- Wyzsze koszty wilasne sprzedanego sprzetu na skutek wiekszego udziatu drozszych modeli wsréd sprzedanych urzadzen koricowych, przy
jednoczesnie nizszym rok do roku wolumenie sprzedanych urzadzen.

- Wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta zwigzane gféwnie z wyzszymi kosztami prowizji sprzedazowych.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q'19 wzrosty r/r o 2,4 do poziomu 379 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek o 0,3%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrdst do 28,6%.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci, wynoszaca 938 min PLN, zanotowata spadek
r/r o 0,3%, przy marzy EBITDA na poziomie 30,7%. EBITDA uwzgledniajgca wptyw MSSF 16 wyniosta 1.062 min PLN,
przy marzy EBITDA na poziomie 34,6%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wynidst 485 min PLN i wzrdst
r/r o 15,6%. EBIT uwzgledniajacy wptyw MSSF 16 wynidst 494 min PLN.

e  Koszty finansowe, netto na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci spadty r/r o 16,1%. Spadek ten wynikat
przede wszystkim z nizszych kosztow odsetek od kredytow i obligacji, co jest efektem realizacji harmonogramowych sptat
Potgczonego SFA w trakcie 2019 roku oraz przeprowadzonego w 2019 roku korzystnego refinansowania obligacji.

e 7Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardow rachunkowosci wzrést o 372% do 308 min PLN. Zysk netto
uwzgledniajacy wptyw MSSF 16 wynidst 312 min PLN.
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Skorygowany FCF po odsetkach za 4Q'19 wynidst 529 mIn PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.334 min PLN, zgodnie

z oczekiwaniami spétki), pozostajac pod wptywem wyzszych zakupow sprzetu dla klientéw.

Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 4Q’'19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci
(zgodnie z wymogami Potgczonej Umowy Kredytowej), osiggnat poziom 2,90x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 4Q’'19 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):

Catkowita liczba RGU na poziomie 17,386 min, z czego 84,7% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,638 min:
o ARPU kontraktowe wyniosto 85,6 zt w 4Q'19, rosngc r/r 0 1,9% w poréwnaniu do poziomu 84,0 zt w 4Q’18,
o  Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,61x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn nadal w trendzie spadkowym, po raz kolejny osiagajgc rekordowo niski poziom (6,4%).

Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 469 tys. (3,3%):

o Wzrost r/r o 549 tys. (7,5%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay,
oraz dobrego przyjecia przez klientéw prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych dobrg
sprzedazg w segmencie B2B (m2m),

o  Spadek r/r 0 60 tys. (1,2%) RGU ptatnej telewizji (bez uwzglednienia rosnacej liczby RGU Netii), przy czym czwarty
kwartat 2019 pokazat wzrost o 5 tys. RGU,

o Spadekr/ro 19 tys. (1,1%) RGU Internetu.

— Kontynuacja strategii multiplay:

o  Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 197tys. r/r,

o taczna liczba klientéw korzystajacych z ofert pakietowych osiggneta poziom 1,99 miIn na koniec 2019 roku i
przekroczyta 2 min w styczniu 2020,
Odsetek klientdw korzystajgcych z pakietow multiplay osiggnat poziom 35,4%,

(0]

o

Liczba RGU posiadanych przez klientédw ustug wigzanych rosnie do 6,05 min,
o  Rekordowo niski poziom churn (6,4%), gtdwnie dzieki naszej strategii multiplay.

—  Wysokie ARPU, stabilizacja bazy prepaid:
o Wozrost r/r o 11 tys. liczby swiadczonych ustug prepaid do poziomu 2,7 min ustug gtéwnie dzieki wysokiej sprzedazy
pakietow IPLA,
o  Woysokie i stabilne ARPU na poziomie 20,3 2t w 4Q’19.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie cbowigzujgcym standardem
MSSF 16

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.069 3.056 0,4%
- Przychody detaliczne 1.618 n/d n/d
- Przychody hurtowe 925 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 445 n/d n/d
- Pozostate przychody 80 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.594 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich 580 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 568 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 369 n/d n/d
- Koszty kontentu 455 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta 278 n/d n/d
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow 253 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 28 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 64 n/d n/d
EBITDA 1.062 1.048 1,3%
Marza EBITDA 34,6% 34,3% 0,3pkt%
EBIT 494 486 1,7%
Zysk netto 312 292 6,6%

Tw oparciu o prognozy: Citi, DM BOS, BM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Santander, Wood&Co
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardow
rachunkowosci (MSR 17)

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.059 2%
- Przychody detaliczne 1.618 -1%
- Przychody hurtowe 925 0%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 445 12%
- Pozostate przychody 70 45%
Koszty operacyjne, w tym: 2.593 0%
- Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich 670 -3%
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 453 -13%
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 369 9%
- Koszty kontentu 457 8%
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta 283 5%
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow 253 6%
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 28 41%
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 81 -7%
EBITDA 938 0%
Marza EBITDA 30,7% -0, 7pkt%
EBIT 485 16%
Zysk netto 308 >100%
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone) 17.386.252 16.906.133 2,8%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.728.758 14.259.264 3,3%
Ptatna telewizja, w tym: 5.038.448 5.098.917 (1,2%)
Multiroom 1.192.984 1.160.353 2,8%

Telefonia komdrkowa 7.894.581 7.345.213 7,5%
Internet 1.795.729 1.815.134 (1,1%)
Liczba klientow 5.637.734 5.706.147 (1,2%)
ARPU na klienta [PLN] 85,6 84,0 1,9%
Churn na klienta 6,4% 7,6% (1,2 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,61 2,50 4,5%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.657.494 2.646.869 0,4%
Ptatna telewizja 161.208 95.685 68,5%
Telefonia komorkowa 2.415.819 2.423.774 (0,3%)
Internet 80.467 127.410 (36,8%)
ARPU na RGU [PLN] 20,3 20,3 0,0%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,8% w ujeciu r/r, osiggajgc poziom 17,386 min.

e Na koniec 4Q’19 ustugi kontraktowe stanowity 84,7% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 84,3% przed rokiem.
e  Ustugi kontraktowe:

— taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,638 min na koniec 4Q’19 (-1,2% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost o0 4,5% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 469K do 14,729 min na koniec 4Q’'19
(+3,3% r/r).

—  Liczba $wiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 5,038 na koniec 4Q’19
zmniejszajac sie r/r 0 1,2%, co byto gtéwnie zwigzane z mniejszg liczbg ustug telewizji satelitarne;.

2 KpI dotyczqce segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajq konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 549K (+7,5%), osiggajac poziom 7,895 min na koniec
4Q'19, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych, jak rowniez wysokiego popytu wsrod klientéw biznesowych (ustugi m2m).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 4Q’19 wyniosta 1,796 min
i byta nizsza r/r o 19K, czyli 0 1,1%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig
transmisji danych w taryfach telefonii komorkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustuga
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 4Q'19 S3redni
miesieczny przychdd na klienta wzrést r/r o 1,9% do 85,6 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 1,2 p.p. do poziomu 6,4% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 31 grudnia 2019 roku w porédwnaniu do 7,6% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 31
grudnia 2018 roku. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientow ustug tgczonych,
co z kolei wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay, jak réwniez naszych dziatan ukierunkowanych
na budowe wysokiej satysfakgji i lojalnosci naszych klientow.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 4Q'19 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,993 min klientéw, co stanowi wzrost o 197K klientéw, czyli 0 11,0% r/r. Oznacza to, ze na
koniec 4Q’19 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami taczonymi ksztattowato sie na
poziomie 35,4%. Ta grupa klientow posiadata na koniec 4Q’19 tgcznie 6,046 min ustug (RGU) — o 661K,
czyli 12,3%, wiecej niz rok wczesniej.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 11K, czyli 0 0,4% do 2,657
min na koniec 4Q’19.

W 4Q’19 $redni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) utrzymat sie r/r na niezmienionym poziomie
20,3 zt.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

Udziat w ogladalnoéci®™, w tym: 24,18% 24,17% 0,01pkt%
POLSAT (kanat gtéwny) 10,43% 11,07% -0,64pkt%
Kanaty tematyczne 13,76% 13,10% 0,66pkt%
Udziat w rynku reklamy(z) 28,6% 27,9% 0,7pkt%
Wydatki na reklame telewizyjng 1.324 1.328 -0,3%

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 379 370 2,4%
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
*Starcom, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e  Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q'19 wzrosty r/r o 2,4 do poziomu 379 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek o 0,3%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 28,6%.

e Oczekujemy, ze rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2020 roku bedzie rést w niskim jednocyfrowym tempie.
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