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e W wyniku nabycia i konsolidacji od 29 lutego 2016 r. wynikéw Grupy Midas (obecnie Grupa Aero2), w celu lepszego
zobrazowania dziatalnosci biznesowej Grupy Polsat, do poziomu zysku operacyjnego (EBIT) prezentujemy ponizej
. . 1 s ’ . . 2 ’
porownanie raportowanych™ wynikow Grupy w 1Q'17 z wynikami pro-forma“za 1Q'16.

e Przychody Grupy Polsat w 1Q'17 wzrosty r/r w poréwnaniu do przychodéw pro-forma w 1Q'16 o 4,6% do poziomu
2.389 miIn PLN (raportowana dynamika przychoddéw wyniosta +1,0%) gtdwnie w wyniku:
—  spadku przychodéw z ustug gtosowych kompensowanych czesciowo wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz dostepu
do Internetu i transmisji danych,
- rosnacych przychoddéw z rozliczen IC przektadajgcych sie na pozytywna dynamike przychoddw hurtowych,
wyzszych przychoddw ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku rosngcego udziatu sprzedazy sprzetu w modelu ratalnym.
e  Koszty Grupy 1Q'17 wzrosty r/r w poréwnaniu do kosztéw pro-forma w 1Q'16 o 3,4% do poziomu 1.938 min PLN
(raportowana dynamika kosztéw wyniosta -0,5%). Na ich wysokos$¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:
—  wyzsze koszty techniczne pod wptywem wzrostu kosztéw interconnect wskutek popularyzacji taryf umozliwiajgcych wykonywanie
nielimitowanych potaczen do obcych sieci telekomunikacyjnych,
—  wyzsze koszty kontentu spowodowane przede wszystkim wyzszymi kosztami licencji programowych zwigzanymi ze wzbogaceniem naszej
oferty ptatnej telewizji oraz ujeciem wyzszych kosztéw produkcji wtasnej na potrzeby kanatéw FTA,
- wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta m.in. w wyniku ujecia wyzszych kosztoéw obstugi i utrzymania klienta
zwigzanych ze wzrostem stawek rozliczeniowych, jak réwniez wyzszych kosztéw marketingu.
e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'17 wzrosty r/r o 1,9% do poziomu 234 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 0,3%). W wyniku wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych kanatéw Telewizji
Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrdst do poziomu 25,7%.

e  EBITDA Grupy Polsat, wynoszgca 929 min PLN, zanotowata wzrost w poréwnaniu do wyniku EBITDA pro-forma w 1Q'16
0 7,4% (raportowana EBITDA wzrosta 0 9,8%), przy marzy EBITDA na poziomie 38,9%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wyniést 457 min PLN i wzrdést w pordéwnaniu do zysku operacyjnego pro-forma
w 1Q'16 0 9,8% (raportowana dynamika zysku operacyjnego wyniosta +8,1%).

e Koszty finansowe utrzymaty sie na niemal niezmienionym r/r poziomie 185 min PLN (w tym jednorazowy koszt rzedu
58,7 min zt zwigzany z uwzglednieniem w bilansowej wycenie Obligacji Litenite na dzien 31 marca 2017 r. premii
za przedterminowy wykup tych obligacji dokonany w dniu 26 kwietnia 2017 r.).

e Raportowany zysk netto Grupy wzrdst r/r 0 52,0% do 271 min PLN przede wszystkim w wyniku wzrostu wyniku EBITDA
oraz rozpoznania zysku z tytutu réznic kursowych wynikajacych ze spadku wyceny zobowigzan zwigzanych z koncesjg
UMTS.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q'17 wynidst 480 min PLN. Jednoczesnie wynik LTM osiggnat poziom 1.987 min PLN
(wzrost r/r 0 50,6%).

e  Gtowny kowenant - catkowity dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej i w odniesieniu do raportowanego wyniku
LTM EBITDA w 1Q’17 obnizyt sie do poziomu 2,88x.

e  Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q'17:

Catkowita liczba RGU na poziomie 16,216 min, z czego 82% RGU s$wiadczonych w modelu kontraktowym

Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,847 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 2,4% do 89,1 PLN,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,28x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn obnizyt sie do poziomu 8,5%.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o ok. 593 tys. (4,7%)
o wzrost o 249 tys. (3,8%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, wsparty w ostatnich
miesigcach zintensyfikowang migracja klientow z segmentu prepaid,
o wzrost o 226 tys. (4,9%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujacemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajacym
sie ptatnym ustugom OTT,
o wzrost 0 119 tys. (7,2%) RGU Internetu mobilnego.
— Dynamiczny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:

o juz 23% naszych klientéw kontraktowych korzysta z oferty multiplay, co pozytywnie przektada sie raportowany wskaznik churn.

! wyniki raportowane, czyli uwzgledniajgce konsolidacje Grupy Midas (obecnie Grupa Aero2) poczqwszy od 29 lutego 2016 roku
2 pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczesniej Midas), skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wiasne
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—  Petne odzwierciedlenie w bazie 1Q’17 efektéw obowigzkowej rejestracji kart prepaid — wszystkie raportowane

przez Cyfrowy Polsat karty SIM zostaty skutecznie zarejestrowane.
o baza RGU prepaid, po wyeliminowaniu wszystkich niezarejestrowanych kart SIM, osiggneta poziom 2,879 min,

o  jednoczesnie wyeliminowanie z bazy kart wykorzystywanych krétkoterminowo (tzw. one-time users) w potgczeniu z wygasajagcym
efektem promocji rejestracyjnych, przetozyto sie na wysoka pozytywna dynamike ARPU prepaid (18,7 PLN, +5,7% r/r).

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.389 5% 2.343 2,0%
e e e
- Przychody hurtowe 562 8% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 249 43% n/d n/d
- Pozostate przychody 35 55% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 1.938 3% n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 472 5% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 468 5% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 324 -1% n/d n/d
- Koszty kontentu 264 6% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 211 5% n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 128 -9% n/d n/d
pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 19 101% n/d n/d
wartos$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 52 -1% n/d n/d
EBITDA 929 7% 876 6,1%
Marza EBITDA 38,9% 1,0pkt% 37,4% 1,5pkt%
EBIT 457 10% 390 17,3%
Zysk netto 271 - 185 47,1%

Jw oparciu o prognozy: BDM, Berenberg, BZ WBK, DB, DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Partia Finance, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB,
Trigon, Wood&Co
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Segment ustug $wiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

1Q
2017 2016 Zmiana %
taczna liczba RGU (na koniec okresu) 16.216.128 16.531.833 (1,9%)
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU (na koniec okresu), w tym: 13.337.038 12.744.166 4,7%
Ptatna telewizja, w tym: 4.785.947 4.560.267 4,9%
Telefonia komadrkowa 6.785.002 6.536.366 3,8%
Internet 1.766.089 1.647.533 7,2%
Liczba klientéw kontraktowych (na koniec okresu) 5.847.401 5.893.225 (0,8%)
ARPU na klienta [PLN] 89,1 87,0 2,4%
Churn na klienta 8,5% 9,8% (1,3 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,28 2,16 5,6%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), w tym: 2.879.090 3.787.667 (24,0%)
Ptatna telewizja 48.224 35.754 34,9%
Telefonia komodrkowa 2.646.477 3.495.733 (24,3%)
Internet 184.389 256.180 (28,0%)
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,7 17,7 5,6%

e taczna liczba ustug Swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym osiggneta
poziom 16.216.128.

e Na koniec 1Q'17 ustugi kontraktowe stanowity 82,2% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z poziomu 77,1% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

taczna liczba naszych klientéw, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.847.401
na koniec 1Q'17, co stanowi spadek r/r 0 0,8%. W dalszym ciggu obserwujemy konsolidacje kontraktéw
pod jedng wspdlng umowa kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptyw klientow
posiadajgcych pojedynczg ustuge. Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Grupa unika agresywnej polityki
sprzedazowej na pojedynczych produktach, skupia sie natomiast na zwiekszeniu lojalizacji klientdw,
szczegoblnie poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug tgczonych i budowie ARPU klienta
kontraktowego.

Liczba ustug kontraktowych $wiadczonych przez nas wzrosta r/r 0 592.872, czyli 0 4,7%, do 13.337.038
na koniec 1Q'17. Zaobserwowalismy wzrost liczby wszystkich poszczegdlnych ustug swiadczonych
w modelu kontraktowym.
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Liczba $wiadczonych ustug w obszarze ptatnej telewizji wyniosta 4.785.947 na koniec 1Q'17, co stanowi
wzrost r/r o0 225.680, czyli 0 4,9%. Wzrost ten wynika m.in. z rosngcej popularnosci ustugi Multiroom
(wzrost o ponad 73 tysigce r/r, do 1,03 mIn RGU), jak réwniez z rosngcej sprzedazy ptatnych ustug typu
OTT.

Liczba $wiadczonych kontraktowych ustug telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 248.636, czyli o 3,8%,
osiagajac poziom 6.785.002 na koniec 1Q'17, m.in. w wyniku skutecznej realizacji strategii dosprzedazy
ustug do pojedynczego klienta, jak réwniez przejsciowo zintensyfikowanej migracji uzytkownikoéw ustug
przedptaconych do taryf kontraktowych. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami
tgczonymi, w tym naszym flagowym produktem smartDOM, bedzie miato pozytywny wptyw na wzrost
liczby Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Wysoka dynamike wzrostu niezmiennie odnotowuje liczba ustug kontraktowych 3$wiadczonych
w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu, m.in. dzieki szerokiemu pokryciu i wysokiej jakosci
naszej sieci LTE/LTE-Advanced. Na koniec 1Q'17 $wiadczylismy 1.766.089 kontraktowych ustug dostepu
do Internetu, tj. 0 118.556, czyli o 7,2% wiecej niz na koniec 1Q’16.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow iustug do potaczonej bazy klientow
Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, miedzy innymi wramach programu smartDOM, ktdry pozytywnie
wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W konsekwencji wdrazania naszej strategii multiplay i
systematycznego rozwoju naszej oferty ustug tgczonych obserwujemy sukcesywny wzrost ARPU
w segmencie ustug kontraktowych. W 1Q’17 Sredni miesieczny przychdd na klienta wzrdst r/r o 2,4% do
89,1 zt, co jest efektem sukcesu naszej strategii multiplay oraz stabilizacji cenowej na rynku
telekomunikacyjnym.

Wskaznik odptywu klientéw spadt o 1,3 p.p. do poziomu 8,5% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym
31 marca 2017 r. w poréwnaniu do 9,8% w okresie 12 miesiecy zakoriczonych 31 marca 2016 r. Jest to
przede wszystkim efekt systematycznie rosngcej lojalnosci naszych klientéw zwigzanej z sukcesem naszej
strategii multiplay.

Systematycznie ros$nie nasycenie naszej bazy klientow dodatkowymi ustugami, oferowanymi w ramach
pakietow multiplay. Na dzierh 31 marca 2017 r. na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,28 ustug
kontraktowych, co stanowi wzrost r/r 05,6%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU
na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan marketingowych isprzedazowych,
ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw i ustug do pojedynczego klienta.

Nasza oferta ustug faczonych cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje korzystne wyniki
sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta, ARPU
klienta kontraktowego oraz wskaznik churn. Na koniec 1Q'7 z oferty ustug faczonych korzystato juz
1.325.079 klientéw, co stanowi wzrost r/r o 237.473 klientéw. Ta grupa klientéw posiadata na koniec
1Q’17 tacznie 3.947.134 ustug (RGU) — o 724.799, czyli 22,5%, wiecej niz rok wczesniej. Jeden klient
programu ustug tgczonych posiada $rednio 3 ustugi. Majac na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim
jest maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow
i ustug, program smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje strategii.
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Ustugi przedptacone

Liczba s$wiadczonych przez nas ustug przedptaconych spadta r/r 0908577, czyli 024,0%
do 2.879.090 na koniec 1Q’'17. Spadki najmocniej dotknety obszary telefonii komdérkowej i Internetu
na karte, gdzie wyniosty odpowiednio 24,3% i 28,0% r/r (podkreslamy, ze podjelismy decyzje o
raportowaniu wytgcznie zarejestrowanych kart SIM). Erozja bazy ustug przedptaconych zwigzana jest
przede wszystkim z narzuconym przez ustawodawce obowigzkiem rejestracji nowo zakupionych kart
przedptaconych poczgwszy od 25 lipca 2016 r., co spowodowato obserwowany na catym rynku znaczacy
spadek nowych aktywacji, jak réwniez obowigzkiem wytgczenia po 1 lutego 2017 r. tych kart, ktére
nie zostaty prawidtowo zarejestrowane. Widoczny w ostatnich trzech kwartatach wyrazny spadek naszej
bazy ustug przedptaconych byt dodatkowo potegowany wspierang przez nas w okresie dokonywania
rejestracji kart prepaid zintensyfikowang migracjg uzytkownikéw ustug przedptaconych do segmentu
ustug kontraktowych.

Sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid (ARPU) wzrdst r/r 05,6% do 18,7 zt w 1Q'17. Wysoka
dynamika wzrostu ARPU prepaid w 1Q’17 jest m.in. efektem wyczyszczenia bazy z kart przedptaconych
charakteryzujacych sie niskim ARPU (karty jednorazowego uzytku) oraz stopniowego wygasania
negatywnego wptywu promocji majacych na celu zachecenie klientéw do rejestrowania posiadanych kart
przedptaconych.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

Udziat w oglqdalnos’cil, w tym:
POLSAT (kanat gtéwny)

Kanaty tematyczne

Udziat w rynku reklamy?

Wydatki na reklame telewizyjng®
(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba

? Szacunki wiasne na podstawie danych Starcom

*Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

e Wyniki ogladalnosci zgodne z dtugoterminowg strategia.

2017

24,27%

12,73%

11,53%

25,7%

910

1Q

2016

24,40%

12,73%

11,67%

25,3%

908

CYFROWY

Zmiana %

-0,53%

0,00%

-1,20%

1,6%

0,3%

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'17 wzrosty r/r 0 1,9% (w tym czasie caty rynek rost
w tempie 0,3%) do poziomu 234 miIn PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst do 25,7%.

e  Podtrzymujemy nasze oczekiwania dotyczgce niskiego jednocyfrowego wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu

w 2017 roku.
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