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e Przychody Grupy Polsat w 4Q’17 rosty w tempie +1,7% r/r, osiggajac poziom 2.579 min PLN. Na dynamike wzrostu
przychoddw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

—  Spadek przychoddw detalicznych spowodowany przede wszystkim nizszymi przychodami z ustug gtosowych. Na erozje przychoddéw z ustug
gtosowych ztozyto sie kilka czynnikdw, w szczegdlnosci petna implementacja regulacji Roam Like at Home (zgodnie z przekazang wczesniej
prognoza Spotki, ubytek przychoddw detalicznych wynikajgcych z RLAH moze siegac¢ ok. 100 min PLN w skali 12 miesiecy zapoczatkowanych
15 czerwca 2017), zmiana sposobu oferowania sprzetu dla klientéw detalicznych i nizsza liczba aktywacji prepaid, co zwigzane jest z
wymogiem rejestracji kart przedptaconych. Spadek ten zostat czesciowo skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji.

—  Wozrost przychodéw hurtowych przede wszystkim w wyniku rosnacych przychoddw z rozliczert IC wynikajacych ze wzrostu wolumenu ruchu
wymienianego z innymi sieciami, wyzszych przychoddéw z reklamy, jak réwniez wyzszych przychoddéw z tytutu hurtowej sprzedazy ruchu w
roamingu krajowym i miedzynarodowym.

—  Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku wyzszych przychoddéw ze sprzedazy ratalnej sprzetu w zwigzku z
rosngcym udziatem sprzedazy sprzetu w tym modelu, jak réwniez z wyzszym popytem ze strony klientéw na bardziej zaawansowane i drozsze
urzadzenia koncowe.

e  Koszty Grupy 4Q'17 wyniosty 2.139 min PLN i pozostaty na stabilnym poziomie r/r. Na ich wysokos$¢ miat wptyw w gtéwnej
mierze:

—  Wozrost kosztéw technicznych w wyniku wyzszych kosztéow hurtowego zakupu ruchu w roamingu miedzynarodowym zwigzanych z istotnym
wzrostem wolumenu ruchu generowanego przez Polakdéw w ramach roamingu miedzynarodowego (efekt regulacji Roam Like at Home), jak
réwniez wyzszych kosztéw interconnect zwigzanych z popularyzacja taryf umozliwiajgcych wykonywanie nielimitowanych potaczer do obcych
sieci telekomunikacyjnych.

—  Spadek amortyzacji m.in. w wyniku zakoriczenia okresu amortyzacji czesci wartosci niematerialnych i prawnych nabytych podczas transakgji
zakupu Polkomtelu w 2014 r. oraz nizszych kosztow amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej w zwigzku z zakoriczeniem okresu
amortyzacji wybranych elementoéw tej infrastruktury.

—  Spadek kosztu wiasnego sprzedanego sprzetu na skutek nizszego wolumenu sprzedazy urzadzen koricowych.

—  Wozrost kosztow kontentu przede wszystkim w wyniku wyzszych kosztéw produkcji wiasnej zwigzanych ze wzbogaceniem naszej oferty
programowe;.

—  Wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta m.in. w wyniku intensyfikacji dziatan marketingowych oraz ujecia
wyzszych kosztéw obstugi i utrzymania klienta.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q'17 wzrosty r/r o 5,1% do poziomu 353 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek zanotowat wzrost na poziomie 5,6%. Przychody reklamowe kanatéw Telewizji Polsat
rosty zgodnie z rynkiem, dzieki czemu udziat Grupy w rynku utrzymat sie na poziomie 27,0%.

e EBITDA Grupy Polsat, wynoszgca 873 miIn PLN, zanotowata spadek r/r o 3,3%, przy marzy EBITDA na poziomie 33,8%.

e W 4Q’17 wynik EBITDA pozostat pod negatywnym wptywem regulacji Roam Like at Home, ktéra przetozyta sie na
obnizenie marzy uzyskiwanej na ustugach roamingu miedzynarodowego o kwote 36 min zt w ujeciu r/r.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wyniost 438 min PLN i wzrdst r/r 0 12,3%.

e Koszty finansowe spadty r/r o 14,2% przede wszystkim w wyniku spadku kosztu odsetek od obligacji w zwigzku
z przedterminowym wykupem Obligacji Litenite w kwietniu 2017 roku.

e Zysk netto Grupy spadt r/r o 54% do 157 min PLN, gtéwnie za sprawg jednorazowego odpisu dotyczacego zobowigzan z
tytutu odroczonego podatku dochodowego.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 4Q'17 wynidst 578 min PLN (a w okresie 12-miesiecznym 1.688 min PLN), do czego
przyczynit sie miedzy innymi przejsciowy wzrost zobowigzan krétkoterminowych.

e  Gtowny kowenant - catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 4Q’17 osiggnat poziom 2,91x.

e Kluczowe wskazniki operacyjne w 4Q'17:

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,523 min, z czego 82,8% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,
- Baza klientow kontraktowych wyniosta 5,777 min,

o ARPU na klienta spadto r/r o 1,9% do 89,0 PLN, gtéwnie w wyniku niekorzystnego wptywu regulacji Roam Like at Home.
Oczekujemy tez, ze regulacja RLAH moze przektadac sie negatywnie na dynamike zmiany ARPU kontraktowego w kolejnych dwdéch
kwartatach,

o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,37x i pozostaje w trendzie wzrostowym,

o Wskaznik churn na niskim poziomie 8,8%.

—  Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r 0 430 tys. (3,2%)
o Wazrost 0202 tys. (3,0%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay,
o Wzrost 0 176 tys. (3,7%) RGU pfatnej telewizji, dzieki utrzymujacemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym
sie ptatnym ustugom OTT,

pluse Hipla



Podsumowanie wynikéw za 4Q 2017 r.
dla analitykow i inwestoréw

s |

o Wazrost 052 tys. (3,0%) RGU Internetu mobilnego.
— Kontynuacja strategii multiplay:
o  Skuteczna strategia skutkuje przyspieszeniem sprzedazy i stabilnym wzrostem liczby klientéw multiplay o 62 tys. g/q w 4Q’17
o taczna liczba klientéw korzystajacych z ofert pakietowych przekroczyta poziom 1,51 min
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw multiplay rosnie do 4,52 min
o Niski poziom churn, gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay
— Stabilizacja bazy prepaid przy rosngcym ARPU:
o  Stabilna baza na poziomie 2,8 min ustug, odzwierciedlajaca rzeczywista liczbe uzytkownikéw,

o Dynamicznie rosnace (+4,7% r/r), wysokie ARPU (20,1 zt), wynikajace z oczyszczenia bazy o tzw. one time user'dw oraz
wygasniecia efektu promocji rejestracyjnych.

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedaiy, w tym: 2.579 2% 2.559 0,8%

- Erzychody detali.cz.ne od klientow 1498 6% n/d n/d
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 736 12% n/d n/d

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 299 12% n/d n/d

- Pozostate przychody 47 111% n/d n/d

Koszty operacyjne, w tym: 2.139 -0,1% n/d n/d

- Koszty techniczne i rozliczen 534 13% n/d n/d
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 435 -15% n/d n/d

- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 358 -6% n/d n/d

- Koszty kontentu 321 8% n/d n/d

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 243 9% n/d n/d
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 164 0% n/d n/d
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 10 -31% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 74 -4% n/d n/d

EBITDA 873 -3% 872 0,1%

Marza EBITDA 33,8% -1,8pkt% 34,1% -0,3pkt%

EBIT 438 12% 426 2,8%

Zysk netto ? 157 -54% 256 -38,6%

Tw oparciu o prognozy: Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co
211212 prognoz konsensusu rynkowego dotyczqcego zysku netto nie uwzglednia wptywu one-offa wynikajgcego ze zmiany stanu zobowigzania z tytutu odroczonego
podatku dochodowego w wysokosci 144 min zt, o ktérym spétka informowata 5 marca 2018 r.
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

4Q
2017 2016 Zmiana %
taczna liczba RGU (na koniec okresu) 16.522.597 16.524.936 (0,0%)
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.685.044 13.254.598 3,2%
Ptatna telewizja, w tym: 4.942.640 4.766.429 3,7%
Multiroom 1.099.582 1.021.720 7,6%
Telefonia komorkowa 6.932.676 6.730.427 3,0%
Internet 1.809.728 1.757.742 3,0%
Liczba klientéw 5.776.598 5.882.804 (1,8%)
ARPU na klienta [PLN] 89,0 90,7 (1,9%)
Churn na klienta 8,8% 8,3% 0,5pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,37 2,25 5,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.837.553 3.270.338 (13,2%)
Ptatna telewizja 79.561 79.306 0,3%
Telefonia komorkowa 2.579.613 2.972.443 (23,2%)
Internet 178.379 218.589 (18,4%)
ARPU na RGU [PLN] 20,1 19,2 4,7%

e t3jczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym osiggneta
poziom 16.523 min.

e Na koniec 4Q’'17 ustugi kontraktowe stanowity 82,8% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst z
80,2% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

— taczna liczba klientow kontraktowych wyniosta 5.777 min na koniec 4Q'17 (-1,8% r/r), przede wszystkim
na skutek odptywu klientow posiadajacych pojedynczg ustuge, w szczegdlnosci telefonii mobilnej, jak
rowniez dalszej konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na
jednego klienta (wzrost 0 5,3% r/r do 2,37 RGU na klienta w 4Q’17).

— Liczba ustug kontraktowych Swiadczonych przez nas wzrosta o 430K do 13.685 min na koniec 4Q'17
(+3,2% r/r). Zaobserwowalismy wzrost liczby wszystkich poszczegdlnych ustug $wiadczonych w modelu
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kontraktowym. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami tgczonymi bedzie miato
pozytywny wptyw na wzrost liczby Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Liczba RGU ptatnej telewizji wyniosta 4.943 min na koniec 4Q’17, co stanowi wzrost r/r o 176K, czyli o
3,7%. Wzrost wynika m.in. z rosnacej popularnosci ustugi Multiroom (+78K r/r, do 1,1 min RGU) oraz
dynamicznie rosnacej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 202K (3,0%), osiggajgc poziom 6.933 min na koniec 4Q’17,
przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta.

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 4Q'17 wyniosta 1.810 min i byta wyzsza
0 52K, czyli 0 3,0% r/r.

ARPU na klienta kontraktowego obnizyto sie do poziomu 89,0 zt w 4Q'17 z poziomu 90,7 zt
odnotowanego w 4Q’'16. Na dynamike zmiany ARPU istotny negatywny wptyw miato przede wszystkim
zréwnanie na terenie Europejskiego Obszaru Gospodarczego stawek detalicznych za ustugi roamingowe z
cenami krajowymi poczawszy od 15 czerwca 2017 r. (regulacja Roam Like at Home). Oczekujemy, ze
wptyw ten moze przetozy¢ sie negatywnie na tempo wzrostu ARPU kontraktowego w kolejnych dwdch
kwartatach.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) wynidst 8,8% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 grudnia
2017 r. w poréwnaniu do 8,3% w okresie 12 miesiecy zakoriczonych 31 grudnia 2016 r. i pozostaje na
niskim poziomie, przede wszystkim w wyniku systematycznie rosngcej lojalnosci naszych klientow
zwigzanej ze skuteczng realizacjg strategii multiplay.

Nasza oferta ustug taczonych cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo dobre
wyniki sprzedazy, co pozytywnie przekfada sie na poziom wskaZnika nasycenia RGU na jednego klienta,
ARPU klienta kontraktowego oraz wskaznik churn.

Na koniec 4Q’17 z oferty ustug taczonych korzystato juz 1.511 min klientéw, co stanowi wzrost r/r o 204K
klientow, czyli 0 15,6%. Na koniec 4Q’17 nasycenie naszej bazy klientow ustugami tgczonymi ksztattowato
sie na poziomie 26,2%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 4Q’17 tacznie 4.520 min ustug (RGU), o
650K, czyli 16,8%, wiecej niz rok wczesniej. Poczawszy od 2Q’17 udostepnilismy oferte ustug tgczonych
rowniez klientom posiadajgcym ustugi w nizszych taryfach, co przektada sie korzystnie na dynamike
wzrostu bazy klientow ustug multiplay, jak réwniez na poziom ARPU dla catej bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba Swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 433K, czyli 0 13,2% do 2.838
min na koniec 4Q'17, odnotowujgc ubytek gtownie w trakcie pierwszego kwartatu 2017 roku, co
zwigzane byto przede wszystkim z narzuconym przez ustawodawce obowigzkiem rejestracji nowo
zakupionych kart przedpfaconych poczawszy od 25 lipca 2016 roku. Regulacja ta spowodowata
obserwowany na catym rynku znaczacy spadek nowych aktywacji, jak réwniez wymogta na operatorach
obowigzkowe wytgczenie po 1 lutego 2017 roku tych kart, ktore nie zostaty prawidtowo zarejestrowane.

W 4Q’17 ARPU na RGU prepaid wzrosto r/r 0 4,7% do 20,1 zt. Wysoka dynamika wzrostu ARPU prepaid
wynika miedzy innymi ze znaczgcego wyczyszczenia bazy z kart przedptaconych charakteryzujgcych sie
niskim ARPU (tzw. karty jednorazowego uzytku) oraz wygasniecia efektu promocji zachecajacych do
wczesniejszej rejestracji kart, ktére to promocje negatywnie wptywaty na poziom ARPU w segmencie
ustug przedptaconych w 2H’16.

pluse Hipla



Podsumowanie wynikéw za 4Q 2017 r.
dla analitykow i inwestoréw

CYFROWY

Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

4Q
2017 2016 zmiana r/r
Udziat w oglqdalnos’cil, w tym: 24,39% 24,98% -0,59pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 12,04% 13,47% -1,43pkt%
Kanaty tematyczne 12,35% 11,51% 0,84pkt%
Udziat w rynku reklamy? 27,0% 27,1% -0,1pkt%
Wydatki na reklame telewizyjne;3 1.306 1.236 5,6%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .

Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
*Starcom, reklama spotowa i sponsoring

e Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjnej.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q’17 wzrosty r/r 0 5,1% (w tym czasie caty rynek
wzrést o 5,6%) do poziomu 353 min PLN, na skutek czego nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej utrzymat sie na
poziomie 27,0%.

e W oparciu o obserwacje rynku reklamy na przetomie 2017 i 2018 roku oczekujemy, ze w catym 2018 r. rynek reklamy
telewizyjnej i sponsoringu bedzie wykazywat $redni jednocyfrowy wzrost w ujeciu r/r.
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