Podsumowanie wynikéw za 4Q 2014 r.
dla analitykoéw i inwestoréw

CYFROWY

Doskonate wyniki sprzedazy podstawowych produktéw grupy wsparte komunikacjg oferty smartDOM

—  Wazrost catkowitej liczby RGU do 16,482 min
0 75% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym
O Nr 1 narynku ptatnej telewizji z udziatem szacowanym na 32%
O Nr 1 na rynku telefonii komdrkowej swiadczonej w modelu kontraktowym - udziat szacowany
na 28,1%

— Stabilna baza klientéw kontraktowych wynoszaca 6,138 min
O ARPU klienta wzrosto do 87,2 PLN
0 Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,01 i w trendzie wzrostowym
0 Stabilny churn-9,1%

— Skuteczne wdrazanie strategii multiplay:

0 W ofertach smartDOM na koniec 4Q’14 byto juz ponad 569 tys. klientéw
Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw to 1,753 min
W samym 4Q’14 klienci programu smartDOM dokupili 394 tys. dodatkowych RGU
Pozytywny wptyw komunikacji na sprzedaz ofert standardowych (single-play)
Program smartDOM ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego
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Zakonczenie renegocjacji warunkow wspétpracy z Grupg Midas, skutkujgce obnizeniem stawki rozliczeniowe;j
do 2,40 PLN/GB (efektywne od stycznia 2015) w zamian za ztozenie kolejnego zamdwienia o wielkosci
1.6 mld GB do wykorzystania w okresie 4-letnim. Jednoczesnie Grupa Midas podata do publicznej
wiadomosci, ze angazuje sie w realizacje ,,Projektu 800", biorgc na siebie ciezar budowy sieci.

Przychody ze sprzedazy Grupy wzrosty w 4Q’14 do poziomu 2,521 mld PLN. Wyfaczajac wptyw konsolidacji
grupy Metelem, przychody ‘starej’ Grupy Polsat wyniosty 868 min zt osiggajgc wzrost r/r o 8% gtéwnie w
wyniku wzrostu przychoddéw z mobilnego Internetu oraz wzrostu przychoddw z ustugi ptatnej telewizji.

Koszty Grupy wyniosty w 4Q’14 2,125 mld PLN, natomiast z wytgczeniem konsolidacji wynikéw grupy
Metelem wzrosty r/r 0 18% do poziomu 699 min PLN, gtéwnie w wyniku:

— Dodatkowych kosztéw zwigzanych z pozyskaniem klientéw w ramach oferty SmartDOM
—  Wyzszych kosztéow transmisji danych, wynikajacymi gtéwnie z przyrostu liczby uzytkownikéw ustug mobilnego
Internetu

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q14 wzrosty r/r o 1,5% do poziomu
285 min PLN i stanowity 24,8% udziatu w rynku reklamy telewizyjnej.

Wynik EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 837miIn PLN przy marzy EBITDA 33,2% pod wptywem czynnikow
sezonowych (subsydiowana sprzedaz w okresie przedswigtecznym) oraz rosngcych kosztéw transmisji danych
(renegocjacja stawki rozliczeniowej za 1GB bedzie miata korzystny wptyw na strone kosztowg poczawszy od
stycznia 2015).

Koszty finansowe wzrosty do poziomu 379 min PLN. Wzrost ten jest efektem ujecia kosztéw odsetek
od kredytéw i obligacji grupy Metelem, w tym réwniez rozpoznania negatywnego efektu wyceny obligacji
(efekt wyraznego wzmocnienia USD), wyiszych kosztéow z tytutu odsetek naliczonych od Kredytéw
Terminowego i Rewolwingowego zaciggnietych w kwietniu 2014 roku, przy jednoczesnym braku kosztéw
z tytutu odsetek od Obligacji Senior Notes oraz przychoddw z tytutu rdznic kursowych z wyceny Obligacji
Senior Notes (sptaconych w catosci w maju 2014 roku), ktére wystgpity w analogicznym okresie 2013 roku.
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Zysk netto wynidst 14 min PLN. Poziom zysku netto pod wptywem kosztéw odsetkowych grupy Metelem, jak
réwniez rozpoznania negatywnego efektu wyceny obligacji Senior Notes PLK (efekt wyraznego wzmocnienia

USD).

Bardzo wysoki poziom wygenerowanego FCF (414 min PLN po optaceniu odsetek) przetozyt sie na wzrost
poziomu s$rodkéw gotowkowych do 1,748 min PLN, pomimo dokonania przedterminowej przedpfaty
200 min PLN SFA PLK, sptaty kolejnych 50 min PLN w ramach RCF CPS oraz harmonogramowe]j sptaty
90 min PLN w ramach SFA CPS.

W efekcie wskaznik dtug netto/EBITDA na bazie wyceny nominalnej osiggnat na koniec 4Q’14 poziom
3,0x, pomimo niekorzystnego wptywu zmiany kursu USD (ostabienie PLN vs USD o 6,4% w ciggu Q4’14).
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

CYFROWY

W wyniku nabycia w dniu 7 maja 2014 r. spétki Metelem Holding Company Limited, wyniki finansowe Grupy Kapitatowej

CP obejmujg wyniki spétki Metelem Holding Company Limited wraz z jej spotkami zaleznymi, m.in. operatora

telekomunikacyjnego Polkomtel. W zwigzku z powyzszym zmieniliSmy prezentacje przychoddw operacyjnych i kosztéw
operacyjnych w skréconym skonsolidowanym rachunku zyskéw i strat. Zadna z wprowadzonych zmian nie wptyneta
na uprzednio prezentowane przez Grupe Cyfrowy Polsat kwoty przychoddw, kosztow, zysku netto za okres, EBITDA
ani kapitatu wtasnego. Dodatkowo nalezy zwrdci¢ uwage, iz w wyniku wspomnianej konsolidacji dane za okres 4Q’14

nie sg w petni poréwnywalne.

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2,521

- Przychody detaliczne od klientow 1.702
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 641

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 160

- Pozostate przychody 18

Koszty operacyjne, w tym: 2.125

- Koszty techniczne i rozliczen 557
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci 444
i likwidacja

- Koszty kontentu 296

- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 377

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 218
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 151
pracownikow

- Koszty windykacji, odpisow 27
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci
i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 56

EBITDA 837

Marza EBITDA 33,2%

EBIT 394

Zysk netto 14
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Segment ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikéw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposdb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury
i sposobu dziatania naszej Grupy. Ponizej przedstawiony zostat nowy ukfad wskaznikow operacyjnych (KP1) obejmujgcych
naszg dziatalno$¢ w segmencie ustug s$wiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym, w szczegdlnosci
obejmujacych ustugi telefonii komorkowej, Internetu oraz ptatnej telewizji.

Nalezy podkresli¢, ze prezentowane ponizej wskazniki operacyjne za okres 4Q’13 majg jedynie charakter informacyjny
oraz przedstawiaja, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy Metelem, a w szczegélnosci
Polkomtelu, gdyby wchodzita w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. Wskazniki te zostaty przygotowane
wyfacznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swdj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego tez
nie przedstawiajg rzeczywistych wynikdw operacyjnych Grupy za dane okresy.

4Q
2014 2013 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.482.031 16.447.334 0,2%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.347.828 11.978.807 3,1%
Pfatna telewizja, w tym: 4.391.702 4.212.323 4,3%
Multiroom 844.809 719.935 17,3%
Telefonia komdrkowa 6.587.915 6.778.675 -2,8%
Internet 1.368.211 987.809 38,5%
Liczba klientéw kontraktowych 6.137.531 6.287.658 -2,4%
ARPU na klienta [PLN] 87,2 87,1 0,1%
Churn na klienta 9,1% 9,2% -0,1 pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,01 1,91 5,2%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 4.134.203 4.468.527 -7,5%
Ptatna telewizja 122.787 77.771 57,9%
Telefonia komorkowa 3.792.978 4.171.810 -9,1%
Internet 218.438 218.946 -0,2%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,2 17,5 4,0%
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e taczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréowno w modelu kontraktowym jak
i przedptaconym wyniosta 16.482.031.

e Na koniec 4Q14 ustugi kontraktowe stanowity 74,9% tacznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten
wzrést r/r z poziomu 72,8%.

e Ustugi kontraktowe:

Liczba aktywnych ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta 0 3,1% do 12.347.828
na koniec 4Q14. Wzrost ten jest efektem przede wszystkim wzrostu o 38,5% liczby ustug
Swiadczonych w obszarze dostepu do szerokopasmowego mobilnego Internetu, co jest
zwigzane z prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug
$wiadczonych w oparciu o technologie LTE/HSPA+, m.in. poprzez wprowadzenie oferty
PowerlLTE, oraz dynamicznie rosngcg liczbg uzytkownikéw Internetu w Polsce.

taczna liczba swiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta w 4Q14 o 4,3%, do
4.391.702, m.in. na skutek istotnego wzrostu liczby $wiadczonych ustug Multiroom.
Jednoczesnie spadta liczba swiadczonych ustug telefonii komdrkowej, z poziomu 6.778.675 na
4Q13 do poziomu 6.587.915 na koniec 4Q14, co jest efektem m.in. dojrzatosci i wysokiej
konkurencyjnosci polskiego rynku telefonii mobilnej.

taczna liczba naszych klientéw, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta
6.137.531 na koniec 4Q14, co stanowi spadek o 2,4% w stosunku do liczby, ktérg Grupa
posiadataby na koniec 4Q14, przy zatozeniu wczesniejszego wtgczenia Polkomtelu do Grupy.
Gtéwnymi powodami tego spadku s3: taczenie kontraktéw pod jedng wspdlng umowa
kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz spadek liczby klientéw ustug telefonii
komoérkowej.

W 4Q14 sredni miesieczny przychdod na klienta osiggnat 87,2 zt. W ramach naszej oferty
zintegrowanej smartDOM aktywnie prowadzimy dosprzedaz produktéw i ustug do potgczonej
bazy klientéw Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, co pozytywnie wptywa na ARPU. Od momentu
wprowadzenia oferty smartDOM w lutym 2014 roku obserwujemy sukcesywny wzrost ARPU z
poziomu 84,8 zt na koniec 1Q14 do obecnego poziomu wynoszgcego 87,2 zt.

Dzieki naszym skutecznym programom utrzymaniowym, wskaznik odptywu klientéw wynidst
9,1% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 grudnia 2014 roku w poréwnaniu do 9,2% w
okresie 12 miesiecy zakonczonych 31 grudnia 2013 roku.

Na koniec 4Q14 na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,01 aktywnych ustug
kontraktowych, co stanowi wzrost o 5,2% w poréwnaniu do 1,91 koniec 4Q13. Wzrost
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw
i ustug do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na
poziom wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Od
momentu uruchomienia w potowie lutego 2014 roku do korica 2014 roku z oferty tej
skorzystato 569 tys. klientéw, ktorzy posiadali facznie ponad 1,75 min aktywnych ustug (RGU).
W 4Q14 przyrost liczby ustug w ramach programu smartDOM wynidst 394 tys. Wskaznik
nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie na dzier 31 grudnia 2014 roku wynosit 3,1.
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e  Ustugi przedptacone

— Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta o 334.324, czyli o 7,5%
do 4.134.203 na koniec 4Q14. Spadek ten spowodowany byt przede wszystkim zmniejszeniem
liczby $wiadczonych ustug przedptaconych telefonii komérkowej przy jednoczesnym silnym
wzroscie liczby $wiadczonych w modelu przedptaconym ustug ptatnej telewiz;ji.

—  Sredni miesieczny przychéd na RGU prepaid wynosit 18,2 zt w 4Q14, co stanowi wzrost o 4,0%
wobec 17,5 zt w analogicznym okresie 2013 r.

Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

4Q
2014 2013 Zmiana %
Udziat w ogladalnosci', w tym: 24,50% 23,06% 6,24%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,65% 12,83% 6,39%
Kanaty tematyczne 10,85% 10,23% 6,06%
Udziat w rynku reklamy2 24,8% 25,4% -2,5%
Wydatki na reklame telewizyjnaf' 1,148 1.103 4,1%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
% Szacunki whasne na podstawie danych Starlink;
*starlink, reklama spotowa i sponsoring
e Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci jesiennej raméwki
— Kanat gtéwny liderem oglgdalnosci w grupie komercyjnej

— Grupa Polsat zanotowata najwyzszy udziat oglgdalnosci gtéwnie dzieki:

0 Sukcesowi jesiennej raméwki
0 Wzrostowi ogladalnosci kanatéw tematycznych

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q14 wzrosty r/r 0 1,5% do poziomu 285
min PLN i stanowity 24,8% udziatu w rynku reklamy telewizyjnej.
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Cele Grupy Cyfrowego Polsatu na 2015 .

e Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym
—  Wozrost catkowitej liczby sprzedanych ustug (RGU) i nasycenia bazy klientéw ustugami zintegrowanymi
—  Konsekwentna budowa ARPU na klienta

e Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

— Kontynuacja strategii zaktadajacej utrzymanie udziatéw w ogladalnosci oraz wzrost przychoddéw reklamowych
przynajmniej zgodny z dynamikg wzrostu rynku reklamy telewizyjnej (oczekiwany sredni jednocyfrowy wzrost
wartosci telewizyjnego rynku reklamowego)

e  Woyniki finansowe
— Utrzymanie wysokich marz, dalsza optymalizacja bazy kosztowe;j

— Konsekwentne obnizanie zadtuzenia spétki, wsparte stabilnym poziomem wolnych przeptywéw pienieznych
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