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e  Przychody Grupy Polsat w 3Q’20 wzrosty 3,8% r/r, osiagajac poziom 3.004 min PLN. Na wzrost przychodéw wptyw miaty w
gtéwnej mierze:
—  Stabilizacja przychodéw detalicznych, nawet pomimo wynikajacej ze stanu epidemii COVID-19 silnej negatywnej presji na skale przychodéw
generowanych z pofaczen wykonywanych przez naszych klientoéw korzystajgcych z roamingu oraz strukturalnej presji na przychody z telefonii

stacjonarnej oferowanej przez Netie.

- Wyzsze przychody hurtowe wygenerowane w wyniku wzrostu przychoddw z tytuty reklamy zwigzanego gtéwnie z konsolidowaniem wynikéw Grupy
Interia od lipca 2020 r. dodatkowo wspartego przez istotny wzrost przychoddw z rozliczeri miedzyoperatorskich, bedgcego wynikiem wzrostu
wolumenu pofaczen gtosowych wykonywanych w okresie epidemii COVID-19, oraz przez wyzsze przychody ze sprzedazy kanatéw do operatorow
kablowych i satelitarnych.

- Wzrost przychodéw ze sprzedazy sprzetu. W 3Q'20 sprzedaz sprzetu utrzymata sie na wysokim poziomie, m.in. dzieki podjetym przez nas podczas
lockdownu wywotanego stanem epidemii COVID-19 wysitkom, aby zastgpi¢ bezposrednig forme sprzedazy przez kanaty zdalne oraz znaczacej
intensyfikacji sprzedazy stacjonarnej po ponownym otwarciu od maja 2020 r. tej czesci naszej sieci, ktora byta przejsciowo niedostepna podczas
lockdown’u.

—  Wzrost pozostatych przychodéw ze sprzedazy spowodowany przede wszystkim konsolidacjg przychoddw spétki Esoleo, zajmujacej sie sprzedaza
instalacji fotowoltaicznych oraz rosngcymi przychodami z odsetek od sprzedazy ratalnej sprzetu dla klientow detalicznych.

e Koszty Grupy 3Q'20 wyniosty 2.495 min PLN i wzrosty r/r 0 2,4%. Na ich wysoko$¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:
—  Wyizsze koszty techniczne i rozliczed miedzyoperatorskich gtdwnie na skutek wyzszych kosztéw rozliczen miedzyoperatorskich wynikajacych ze
wzrostu wolumenu ruchu wychodzacego, na co wptyneta epidemia koronawirusa.

- Nizsze koszty kontentu w wyniku ujecia nizszych kosztéw produkcji wiasnej i amortyzacji praw sportowych, co byto bezposrednim nastepstwem
ostroznego zarzadzania strong kosztowg w dobie niepewnos$ci wywotanej epidemia koronawirusa. Ponadto w trzecim kwartale 2019 roku pozycja ta
obejmowata m.in. koszty dotyczace transmisji z szeregu najwazniejszych turniejow siatkarskich.

—  Wyizsze koszty wtasne sprzedanego sprzetu korespondujgce z wyzszymi przychodami uzyskanymi ze sprzedazy sprzetu.
—  Wozrost innych kosztéw gtdwnie w zwigzku z ujecia kosztéw zwigzanych z nabyciem Grupy Interia, w szczegdlnosci podatku PCC, kosztéw zwigzanych z

dziatalnoscig na rynku fotowoltaicznym oraz dodatkowych kosztow z tytutu dostosowania Grupy do dziatania w warunkach stanu epidemii.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'20 wzrosty r/r 0 0,9% do poziomu 252 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek o 2,2%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 29,0%.

e EBITDA skorygowana Grupy Polsat’ wynoszgca 1.082 min PLN, zanotowata wzrost r/r o 6,0%, przy marzy EBITDA
na poziomie 36,0%. EBITDA Grupy Polsat uwzgledniajgca jednorazowe koszty zwigzane z przeciwdziataniem skutkom
COVID osiggneta poziom 1.079 min PLN, przy marzy EBITDA na poziomie 35,9%.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wynidst 506 min PLN i wzrdst r/r 0 10,2%.

e  Koszty finansowe, netto spadty r/r o 32,0% do poziomu 67 min PLN. Spadek ten wynikat przede wszystkim z nizszych
kosztéw obstugi odsetek w nastepstwie obnizenia przez NBP w trakcie 2020 r. stop procentowych tgcznie o 140 punktow
bazowych.

e  Zysk netto Grupy wzrdst o 45,9% r/r, osiggajac poziom 345 min PLN.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 3Q'20 wyniést 299 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.366 min PLN, wykazujac
wzrost 0 2,4% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’19). Do uzyskanego wyniku FCF przyczynit sie wzrost wyniku
EBITDA, obnizenie zapaséw sprzetu dla klientdw oraz zaptacona rata UMTS.

TEBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID (w tym darowizn) w wysokosci 3,3 min zt
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Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 3Q’20 utrzymat sie na poziomie 2,85x pomimo petnego
rozliczenia zakupu Interii.
Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q’20 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):
—  Catkowita liczba RGU na poziomie 17.840 tys., z czego 85,0% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym,
— Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5.570 tys.:
o ARPU kontraktowe wyniosto 86,9 zt w 3Q’20, rosngc r/r 0 2,5% w poréwnaniu do poziomu 84,8 zt w 3Q’19,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,72x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn obnizyt sie do rekordowo niskiego poziomu 6,1% w skali roku.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 581 tys. (4,0%):

o Wzrost r/r 0 615 tys. (7,9%) RGU telefonii komdrkowej to efekt skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do
pojedynczego klienta, skutecznego dbania o satysfakcje klientow, jak réwniez wysokiego popytu wsrdd klientéw
biznesowych na ustugi m2m,

o Spadek r/r o 23 tys. (0,5%) RGU ptatnej telewizji (bez uwzglednienia rosnacej liczby RGU Netii), co byto gtéwnie
zwigzane z mniejsza liczbg $wiadczonych ustug telewizji satelitarnej,

o Spadek r/r o 11 tys. (0,6%) RGU Internetu. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngcg popularnoscig transmisji
danych w taryfach telefonii komdrkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustugg dedykowanego dostepu do
Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 100 tys. r/r,
o  taczna liczba klientéw korzystajacych z ofert pakietowych osiggneta poziom 2,05 min na koniec 3Q'20,
o  Odsetek klientow korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 36,8%,
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 6,28 min,
o  Rekordowo niski poziom churn (6,1%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.
—  Szybka odbudowa skali $wiadczonych ustug przedptaconych:

o Dobra sprzedaz ustug telefonicznych po okresie lockdownu oraz wysokie zainteresowanie ustugami VOD
przektadajg sie na stabilizacje bazy ustug przedptaconych,

o Rosnacy poziom ARPU (3,4% r/r) wynika miedzy innymi z wyzszej liczby potaczen gtosowych przektadajacej sie na
wyzsze rozliczenia miedzyoperatorskie.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.004
- Przychody detaliczne 1.624
- Przychody hurtowe 857
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 434
- Pozostate przychody 89
Koszty operacyjne, w tym: 2.495
- Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich 609
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 573
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 362
- Koszty kontentu 397
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i 247
utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 208
pracownikow
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych 23
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 76
EBITDA skorygowana3 1.082
Marza EBITDA skorygowana 36,0%
EBITDA 1.079
Marza EBITDA 35,9%
EBIT 506
Zysk netto 345

?w oparciu o prognozy: Citi, BM mBanku, DM BOS, ERSTE, Haitong, lpopema, Trigon, Pekao, PKO BP, Santander, Wood&Co
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* EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID (w tym darowizn) w wysokosci 3,3 min zt
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Segment ustug B2Ci B2B *

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone), [tys.] 17.840 17.267 3,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 15.169 14.588 4,0%
Ptatna telewizja, w tym: 5.010 5.033 (0,5%)
Multiroom 1.201 1.181 1,7%

Telefonia komadrkowa 8.367 7.752 7,9%
Internet 1.792 1.802 (0,6%)
Liczba klientow [tys.] 5.570 5.644 (1,3%)
ARPU na klienta [PLN] 86,9 84,8 2,5%
Churn na klienta 6,1% 6,8% (0,7 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,72 2,58 5,4%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 2.671 2.679 (0,3%)
Ptatna telewizja 158 143 10,6%
Telefonia komadrkowa 2.449 2.443 0,2%
Internet 64 93 (31,0%)
ARPU na RGU [PLN] 21,5 20,8 3,4%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 3,3% w ujeciu r/r, osiggajgc poziom 17.840 tys.

e Na koniec 3Q'20 ustugi kontraktowe stanowity 85,0% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrost
z 84,5% przed rokiem.
e  Ustugi kontraktowe:

— taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5.570 tys. na koniec 3Q'20 (-1,3% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,4% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 581K do 15.169 tys. na koniec 3Q'20
(+4,0% r/r).

—  Liczba $wiadczonych w modelu kontraktowym ustug pfatnej telewizji wyniosta 5.010 tys. na koniec 3Q'20
zmniejszajac sie r/r 0 0,5%, co byto gtéwnie zwigzane z mniejsza liczbg ustug telewizji satelitarne;.

* KPI dotyczgce segmentu ustug B2C i B2C nie uwzgledniajg konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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— Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 615K (+7,9%), osiggajgc poziom 8.367 tys. na koniec
3Q'20, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta, skutecznego dbania o satysfakcje klientéw, co przektada sie na niski wskaznik odptywu klientow
(churn), jak réwniez wysokiego popytu wsrdd klientéw biznesowych na ustugi m2m.

— Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 3Q'20 wyniosta 1.792 tys.
i byta nizsza r/r o 11K, czyli 0 0,6%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngcg popularnosciag
transmisji danych w taryfach telefonii komdérkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustugg
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

— Zgodnie zzatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 3Q'20 $redni
miesieczny przychdd na klienta wzrést r/r 0 2,5% do 86,9 zt.

—  Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 0,7 p.p. do poziomu 6,1% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 30 wrzesnia 2020 r. w porownaniu do 6,8% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 30
wrzesnia 2019 r. Dodatkowym czynnikiem wptywajacym na obnizenie tego wskaznika byto tymczasowe
zamkniecie istotnej czesci punktdow sprzedazy bezposredniej podczas pierwszej fali epidemii
koronawirusa (od marca do maja 2020 roku). Poza tym, nizszy churn to przede wszystkim efekt wysokiej
lojalnosci naszych klientdw ustug tgczonych, co z kolei wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay,
jak rowniez naszych dziatan ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji i lojalnosci naszych
klientow.

— Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 3Q'20 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 2.048 tys. klientdow, co stanowi wzrost o 100K klientéw, czyli o 5,1% r/r. Oznacza to,
ze na koniec konca wrzesnia 2020 r. nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tgczonymi
ksztattowato sie na poziomie 36,8%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q’20 tacznie 6.280 tys. ustug
(RGU) — 0 394K, czyli 6,7%, wiecej niz rok wczesniej.

e  Ustugi przedptacone

—  Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych pozostata stabilna w ujeciu rok do roku i
wyniosta koniec 3Q20 2.671 tys.

— W 3Q'20 sredni miesieczny przychod na RGU prepaid (APRU) wzrdst r/r o 3,4% do 21,5 zt.
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Segment mediowy: telewizja i online

Udziat w oglqdalnos’ci(l), w tym: 24,61% 24,82% (0,21)
POLSAT (kanat gtdwny) 9,38% 10,99% (1,61)
Pozostate kanaty 15,23% 13,84% 1,39
Udziat w rynku reklamy(z) 29,0% 28,1% 09
Wydatki na reklame telewizyjng 869 888 (2,2%)

i sponsoring na catym rynku(3) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 252 250 0,9%
TV Polsat™ (mIn PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba

% Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

® publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe

e Kanat gtdwny liderem ogladalnosci w grupie komercyjnej.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’20 wzrosty r/r 0 0,9% do poziomu 252 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek o 2,2%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 29,0%.

e Pomimo turbulencji, przez ktére przeszedt caty rynek reklamowy w 2Q’20, widzimy stabilizacje przychodéw z reklamy
TV i sponsoringu w drugiej potowie biezgcego roku. Przychody te powinny stabilizowac sie w okolicy poziomdw
z okresu analogicznego w roku 2019 przy czym ostatnie miesigce biezgcego roku uzaleznione beda od rozwoju sytuacji
zwigzanej z epidemig COVID-19. Tym samym w ujeciu petnorocznym ubytek wartosci polskiego rynku reklamy TV
i sponsoringu mogtby ograniczy¢ sie do poziomu okoto -10%-12% r/r.
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