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e Poczqwszy od dnia 1 stycznia 2018 r. Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 9 Instrumenty Finansowe
oraz standardu MSSF 15 Przychody z umow z klientami. Grupa podjeta decyzje, ze zastosuje standard MSSF 15 bez
przeksztatcania danych porédwnawczych z roku 2017. Celem zapewnienia petnej poréwnywalnosci danych za 3Q’17
i 3Q’18, dane finansowe w rachunku zyskow istrat za 3Q’18 zostaty przedstawione w dwdch ujeciach — zgodnie
z dotychczas obowigzujgcym standardem MSR 18 oraz zgodnie z nowo obowiqzujgcymi standardami MSSF 9
i MISSF 15.

e W opinii Zarzqdu oceniajgc efekty dziatalnosci operacyjnej i wyniki finansowe Grupy w ujeciu rok do roku nalezy przede
wszystkim zachowac porownywalnos¢ w zakresie zastosowanych standarddw sprawozdawczosci. W szczegdlnosci
porownywanie wynikow finansowych roku 2018 zaraportowanych przy zastosowaniu standardow MSSF 9 i MSSF 15
do wynikdw finansowych roku 2017 zaraportowanych na bazie dotychczasowych standarddw sprawozdawczosci (MSR 18)
w opinii Zarzgdu prowadzito bedzie do wyciggania btednych wnioskow co do faktycznej kondycji wynikow finansowych
Grupy.

e  Przychody Grupy Polsat w 3Q'18 na bazie poprzednio obowigzujacych standardéw rachunkowosci i bez uwzglednienia
Grupy Netia zanotowaty wzrost 0 1,9% r/r, osiggajgc poziom 2.435 min PLN (podczas gdy przychody uwzgledniajgce wptyw
MSSF 15 i wyniki Grupy Netia wyniosty 2.735 min PLN). Na dynamike zmiany przychodéw wptyw miat w gtéwnej mierze:

—  Stabilizacja przychoddéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych przede wszystkim na skutek ujecia nizszych przychodéw z ustug
gtosowych, ktdre zostaty skompensowane wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji danych.

- Wzrost przychoddw hurtowych przede wszystkim w wyniku wtaczenia do portfolio oferty hurtowej nowych kanatéw telewizyjnych, w tym w
szczegolnosci pakietdw Eleven Sports Network oraz Polsat Sport Premium, co skutkowato wzrostem przychoddéw od operatoréw kablowych i
satelitarnych. Ponadto wzrosty przychody z tytutu pofgczen miedzyoperatorskich (interconnect), wynikajgce ze wzrostu wolumenu ruchu
wymienianego z innymi sieciami, jak réwniez przychody z reklamy oraz ze sprzedazy sublicencji programowych.

- Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtéwnie na skutek nizszego wolumenu sprzedazy urzadzen koncowych, co znalazto swoje odzwierciedlenie
réwniez w nizszym koszcie wtasnym sprzedanego sprzetu.

e Koszty Grupy 3Q'18 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci i bez uwzglednienia Grupy Netia wyniosty
2.044 min PLN i wzrosty r/r o 3,5% (koszty uwzgledniajgce wptyw MSSF 15 i wyniki Grupy Netia wyniosty 2.346 min PLN).
Na ich wysoko$¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:
- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtownie ujeciem wyzszych kosztéw produkcji wtasnej i zewnetrznej oraz amortyzacji praw sportowych, m.in.
w wyniku ujecia kosztdéw nowo nabytych kanatéw telewizyjnych, w tym konsolidacji kanatéw Eleven Sports Network, oraz uruchomienia kanatow
Polsat Sport Premium.
- Wzrost kosztéw technicznych gtéwnie w wyniku wyzszych kosztéw Interconnect wynikajacych z wyzszego wolumenu pofaczen zakarczanych przez
naszych klientéw w sieciach innych operatordw, jak réwniez z wyzszych kosztéw utrzymania sieci telekomunikacyjnej.
- Wzrost amortyzacji m.in. w wyniku skrocenia okresu amortyzacji wybranych srodkow trwatych.
—  Spadek kosztu wtasnego sprzedanego sprzetu na skutek nizszego wolumenu sprzedanych urzgdzen koricowych.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’18 wzrosty r/r o 4,1% do poziomu 241 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 6,0%. W 3Q’18 poziom przychodéw Grupy
TV Polsat pozostawat nadal pod wptywem silnego oddziatywania transmisji Mistrzostw Swiata w pitce noznej Rosja 2018,
emitowanych w czerwcu i lipcu b.r. na antenach otwartych nadawcy publicznego TVP.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardow rachunkowosci i bez uwzglednienia Grupy Netia, wynoszgaca
848 min PLN, byta stabilna r/r, przy marzy EBITDA na poziomie 34,8%. EBITDA uwzgledniajgca wptyw MSSF 15 i wyniki
Grupy Netia wyniosta 920mIn PLN, przy marzy EBITDA na poziomie 33,6%.

e 7Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardow rachunkowosci i bez uwzglednienia Grupy
Netia wynidst 396 min PLN i spadt r/r o0 6,2%. EBIT uwzgledniajgcy wptyw MSSF 15 i wyniki Grupy Netia byt na takim samym
poziomie (396 min PLN).

e Koszty finansowe, netto na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci i bez uwzglednienia Grupy Netia spadty r/r
0 3,7% gtéwnie w wyniku nizszych kosztow odsetek od kredytéw i obligacji, co jest efektem harmonogramowych sptat
Potgczonego SFA dokonywanych w trakcie 2017 roku, jak rowniez konsekwentnie prowadzonej polityki delewarowania
Grupy.
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Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci i bez uwzgledniania wynikoéw Grupy Netia spadt
0 3,4% do 227 min PLN. Zysk netto uwzgledniajacy wptyw MSSF 15 i wyniki Grupy Netia byt na takim samym poziomie
(227 min PLN).

Skorygowany FCF po odsetkach za 3Q'18 byt pod wptywem czynnikéw sezonowych (rata UMTS, pétroczny kupon
od obligacji) i wynidst 261min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.509 min PLN).

Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 3Q’18 obnizyt sie do poziomu 2,83x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q’18 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,851 min, z czego 83,4% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,712 min,
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 1,9% do poziomu 90,1 z1,
o  Po zastosowaniu aktualnie obowigzujgcego standardu MSSF 15 raportowane ARPU kontraktowe wyniosto 84,0 zt w 3Q’18, rosngc
r/r o0 4,3% w poréwnaniu do poziomu 80,5 zt w 3Q'17,
Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,46x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
Wskaznik churn w trendzie spadkowym, osiggajac niski poziom 7,9%.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 527 tys. (3,9%)

o Wzrost r/r o 344 tys. (5,0%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, oraz dobrego przyjecia
przez klientéw nowych prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych dobra sprzedazg w segmencie B2B
(m2m).

o Wzrost r/r o 156 tys. (3,2%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujacemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze
sprzedajacym sie ptatnym ustugom OTT,

o Wzrost r/r o 27 tys. (1,5%) RGU Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o Skuteczna strategia skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw ustug wigzanych o 73 tys. g/q w 3Q’18,
o taczna liczba klientow korzystajacych z ofert pakietowych przekroczyta poziom 1,73 min,
o  Odsetek klientow korzystajacych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 30%.
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 5,17 min,
o) Rekordowo niski poziom churn (7,9%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.
—  Stabilna baza prepaid przy wysokim ARPU:
o  Stabilna baza na poziomie 2,8 min ustug, odzwierciedlajgca rzeczywista liczbe uzytkownikow,
o Wysokie, stabilne ARPU na poziomie 20,8 zt w 3Q'18
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie obowigzujgcym standardem
MSSF 15 oraz konsolidacjg wynikéw Grupy Netia

w min PLN 3018 fonsensus Réznica
rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.735 2.723 0,4%
- .Pr;ychody detaliczne od klientéw indywidualnych 1631 n/d n/d
i biznesowych
- Przychody hurtowe 742 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 329 n/d n/d
- Pozostate przychody 34 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.346 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich 675 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 524 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 281 n/d n/d
- Koszty kontentu 339 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 237 n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw 187 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartos¢ 35 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 69 n/d n/d
EBITDA 920 903 1,9%
Marza EBITDA 33,6% 33,2% 0,4pkt%
EBIT 396 388 2,1%
Zysk netto 227 209 8,6%

Tw oparciu o prognozy: Santander, DM BOS, DM mBanku, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co

pluse . Qipla N E T 1 A

Cyfrowy Polsat S.A. « Relacje Inwestorskie
ul. bubinowa 4a « 03-878 Warszawa « e-mailir@cyfrowypolsat.pl « www.grupapolsat.pl



Podsumowanie wynikéw za 3Q 2018 r.
dla analitykdw i inwestoréw

B
Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardéw

rachunkowosci (MSR 18) oraz bez wptywu konsolidacji wynikow Grupy Netia

w min PLN 3Q'18 Zmiana r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.435 2%

- F’rzychody detali.cz.ne od klientow 1482 1%
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 678 15%

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 238 -10%

- Pozostate przychody 38 -13%

Koszty operacyjne, w tym: 2.044 3%

- Koszty techniczne i rozliczen 550 4%
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 452 5%

- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 277 -14%

- Koszty kontentu 324 20%

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 217 -3%
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 137 8%
pracownikow

- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych 33 55%
wartosé naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 53 2%

EBITDA 848 0%

Marza EBITDA 34,8% -0,8pkt%

EBIT 396 -6%

Zysk netto 227 -3%
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym °

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone) 16.851.153 16.410.325 2,7%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.057.045 13.530.164 3,9%
Ptatna telewizja, w tym: 5.038.210 4.882.505 3,2%
Multiroom 1.141.820 1.072.513 6,5%

Telefonia komdrkowa 7.209.240 6.864.787 5,0%
Internet 1.809.595 1.782.872 1,5%
Liczba klientow 5.712.151 5.791.841 (1,4%)
ARPU na klienta wg MSR 15 [PLN] 84,0 80,5 4,3%
ARPU na klienta wg MSSF 18 [PLN] 90,1 88,4 1,9%
Churn na klienta 7,9% 8,8% (0,9 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,46 2,34 51%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.794.108 2.880.161 (3,0%)
Ptatna telewizja 91.261 63.627 43,4%
Telefonia komorkowa 2.550.355 2.623.950 (2,8%)
Internet 152.492 192.584 (20,8%)
ARPU na RGU [PLN] 20,8 20,2 3,0%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,7% w ujeciu r/r, osiggajgc poziom 16,851mlin.

e Na koniec 3Q'18 ustugi kontraktowe stanowity 83,4% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 82,4% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,712 mIn na koniec 3Q’18 (-1,4% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,1% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 527K do 14,057 min na koniec 3Q'18
(+3,9% r/r). Zaobserwowalismy wzrost liczby wszystkich poszczegdlinych ustug Swiadczonych w modelu
kontraktowym. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami tgczonymi, w tym naszym

2Kpi dotyczgce segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajq konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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flagowym produktem smartDOM, do ktdrego sukcesywnie dotgczamy kolejne produkty, bedzie miato
pozytywny wptyw na wzrost liczby swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Liczba RGU ptatnej telewizji wyniosta 5,038 min na koniec 3Q'18, co stanowi wzrost r/r o 156K, czyli
0 3,2%. Wzrost wynika gtownie z rosnacej popularnosci ustugi Multiroom (+69K r/r, do ponad 1,1 min
RGU) oraz dynamicznie rosngcej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 344K (+5,0%), osiggajgc poziom 7,209 min na koniec
3Q'18, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych, jak rowniez wysokiego popytu wsrod klientéw biznesowych (ustugi m2m).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 3Q’18 wyniosta 1,810 min
i byta wyzsza r/r 0 27K, czyli 0 1,5%.

Przy zastosowaniu aktualnie obowigzujgcych standardéw raportowania (MSSF 15) ARPU na klienta
kontraktowego wzrosto 0 4,3% do poziomu 84,0zt w 3Q'18 z poziomu 80,5 zt odnotowanego w 3Q’17.

Przy zastosowaniu poprzednich standardéw raportowania (MSR 18) ARPU na klienta kontraktowego
w 3Q'18 wzrosto r/r 0 1,9% do poziomu 90,1 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 0,9 p.p. do poziomu 7,9% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 30 wrzesnia 2018 r. w pordwnaniu do 8,8% w okresie 12 miesiecy zakornczonych
30 wrzesnia 2017 r. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug taczonych,
co jest efektem skutecznej realizacji strategii multiplay.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatéw na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 3Q'18 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,728 mln klientéw, co stanowi wzrost o 284K, czyli 0 19,7% r/r. Oznacza to, ze na koniec
3Q’18 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tfgczonymi ksztattowato sie na poziomie
30,3%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q'18 tgcznie 5,170 min ustug (RGU) — o 864K, czyli 20,1%,
wiecej niz rok wczesniej. W 1Q’18 znieslismy progi wejscia do programu smartDOM, udostepniajgc tym
samym oferte ustug taczonych wszystkim klientom na identycznych warunkach, co przetozyto
sie korzystnie na dynamike wzrostu bazy klientéw ustug multiplay i poziom ARPU dla catej bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba Swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 86K, czyli 0 3,0% do 2,794
min na koniec 3Q’'18. Wprowadzona w 2016 roku przez ustawodawce regulacja narzucita na klienta
obowigzek rejestracji nowo zakupionych kart przedptaconych, co spowodowato obserwowany na catym
rynku znaczacy spadek nowych aktywacji. Rownoczes$nie dzieki postepujgcemu ujednoliceniu cen
pomiedzy taryfami dla ustug kontraktowych i przedptaconych, istotna czes¢ klientow decyduje
sie skorzystac z oferty ustug kontraktowych.

W 3Q’18 ARPU na RGU prepaid wyniosto 20,8 zt w poréwnaniu do 20,2 zt w analogicznym okresie
2017 .
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Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

Udziat w ogladalnoscit®, w tym: 25,05% 23,81% 1,24pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 11,33% 11,96% -0,63pkt%
Kanaty tematyczne 13,73% 11,85% 1,88pkt%
Udziat w rynku reklamym 27,6% 28,1% -0,5pkt%

Wydatki na reklame telewizyjng 873 823 6,0%

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 241 231 4,1%
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
®Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e (Ogladalno$¢ kanatéw Grupy Polsat zgodna z zatozeniami strategicznymi Grupy pomimo przejsciowego niekorzystnego
wptywu Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej 2018.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’18 wzrosty r/r o 4,1% do poziomu 241 min PLN
osiggajac 27,6% udziatu w rynku reklamy telewizyjnej. Na poziom przychodéw Grupy TV Polsat miaty nadal wptyw
Mistrzostwa Swiata w pitce noznej Rosja 2018, emitowane w czerwcu-lipcu b.r. na antenach otwartych nadawcy
publicznego TVP.

e Oczekujemy, ze rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w catym 2018 roku utrzyma wysoka jednocyfrowa dynamike.
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