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e W wyniku nabycia i konsolidacji od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy Midas, w celu lepszego zobrazowania dziatalnosci
biznesowej Grupy Polsat, do poziomu zysku operacyjnego (EBIT) prezentujemy ponizej poréwnanie raportowanych1
wynikdw Grupy w 3Q'16 z wynikami pro—forma2 za 3Q15.

e Przychody Grupy Polsat w 3Q'16 wzrosty r/r w poréwnaniu do przychodéw pro-forma w 3Q'15 o 3,4% do poziomu
2.388 mIn PLN (raportowana dynamika przychodéw wyniosta -1,1%) gtdwnie w wyniku:
—  spadku przychodoéw z ustug gtosowych kompensowanych czesciowo wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz dostepu do
Internetu,
- rosnacych przychoddw z rozliczen IC oraz ze sprzedazy licencji, sublicencji i praw majatkowych przektadajacych sie na dynamike przychoddéw
hurtowych,
—  wyzszych przychoddw ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku rosnacego udziatu sprzedazy sprzetu w modelu ratalnym.

e Koszty Grupy 3Q'16 wzrosty r/r w poréwnaniu do kosztow pro-forma w 3Q'15 o 1,5% do poziomu 1.939 min PLN
(raportowana dynamika kosztow wyniosta +2,0%). Na ich wysokos¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:
- koszty techniczne bedace pod wptywem wzrostu kosztéow IC,
—  wzrost kosztéw wtasnych sprzedanego sprzetu przede wszystkim w wyniku wyzszego sredniego kosztu jednostkowego sprzedawanego
sprzetu przy malejgcym tacznym wolumenie sprzedazy,
—  wyzsze koszty wynagrodzen wskutek zmiany harmonogramu zawigzywania rezerw na bonusy roczne,
— wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta miedzy innymi w wyniku ksiegowego roztozenia w czasie prowizji
sprzedazowych.
e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’16 wzrosty r/r o 0,7% do poziomu 222 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 0,1%). W wyniku wyzszej dynamiki przychoddéw reklamowych Telewizji Polsat
w porownaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrdést do poziomu 27,4%.

e EBITDA Grupy Polsat, wynoszaca 957 min PLN, zanotowata wzrost w poréwnaniu do wyniku EBITDA pro-forma w 3Q’15
0 +3,1% (raportowana EBITDA wzrosta 0 2,9%), przy marzy EBITDA na poziomie 40,1%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wynidst 449 min PLN i wzrdést w poréwnaniu do zysku operacyjnego pro-forma
w 3Q’15 0 8,3% (raportowana dynamika zysku operacyjnego wyniosta -15,1%).

e  Koszty finansowe wzrosty r/r o0 216 min zt do poziomu 127 min PLN. Zmiana ta spowodowana byta gtéwnie efektem bazy -
w 3Q’15 ujecie w kosztach finansowych jednorazowych, niegotéwkowych zdarzen zwigzanych z procesem refinansowania
owczesnego zadtuzenia Grupy skutkowato rozpoznaniem jednorazowego zysku. Efekt ten zostat czesciowo zniwelowany
nizszymi kosztami obstugi nowego dtugu Grupy Polsat.

o W efekcie raportowany zysk netto Grupy wynidst 270 min PLN.

e  Skorygowany LTM FCF pro-forma po odsetkach za 3Q'16 wynidst 366 min PLN. Jednoczesnie wynik LTM osiggnat poziom
1.544 min PLN (wzrost r/r 0 23,1%), przekraczajac dotychczasowy guidance Spotki (1.200-1.400 min PLN).

e Gtowny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej i w odniesieniu do raportowanego wyniku LTM
EBITDAw 3Q’'16 obnizyt sie do poziomu 3,19x, natomiast zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA’ obnizyto
sie do poziomu 2,96x.

e  Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q'16:
—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,546 min, z czego 79% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,861 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 0,6% do 88,6 PLN,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,22x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o WskaZnik churn obnizyt sie do niskiego poziomu 8,5%.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r 0 599 tys. (4,8%)
o dynamiczny wzrost o 205 tys. (13,5%) RGU Internetu mobilnego, wsparty najwyzszg jakoscia sieci LTE,
o wzrost o 283 tys. (6,4%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym
sie ustugom OTT,

T wyniki raportowane, czyli uwzgledniajgce konsolidacje Grupy Midas poczgwszy od 29 lutego 2016 roku
2 pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne
3 zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktdry nie jest obstugiwany gotowkowo
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o wzrost 0 112 tys. (1,7%) RGU telefonii komdrkowej_(czwarty z kolei kwartat wzrostowy) to efekt korzystnego wptywu strategii
multiplay, wsparty w przypadku 3Q’16 bardziej intensywna migracja klientéw z segmentu prepaid.
— Dynamiczny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
o juz 21% naszych klientéw kontraktowych korzysta z oferty multiplay, co pozytywnie przektada sie raportowany wskaznik churn
(najnizszy w ostatnich 3 latach).
—  Statystyki segmentu prepaid pod wptywem dziatann wynikajgcych z ustawy antyterrorystycznej, wymuszajacej
rejestracje kart SIM:

o Baza RGU prepaid obnizona do poziomu 3,53 min ustug to efekt skokowego spadku sprzedazy nowych kart prepaid na catym
rynku, wzmocniony dziataniami sprzedazowymi nastawionymi na migracje klientdw prepaid do taryf kontraktowych.

o ARPU prepaid na poziomie 18,7 zt, obnizajac sie o 1,6% r/r w efekcie krétkoterminowych promocji polegajgcych na udzielaniu
bardzo atrakcyjnych jednorazowych bonuséw dla uzytkownikdéw nowo zarejestrowanych kart prepaid.

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.388 3% 2.377 04%
s o e
- Przychody hurtowe 563 9% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 221 69% n/d n/d
- Pozostate przychody 20 18% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 1.939 2% n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 508 -1% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 459 3% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 331 5% n/d n/d
- Koszty kontentu 252 -2% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 203 1% n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 130 5% n/d n/d
pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujacych 6 -33% n/d n/d
warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 50 7% n/d n/d
EBITDA 957 3% 923 3,7%
Marza EBITDA 40,1% -0,1pkt% 38,8% 1,2pkt%
EBIT 449 8% 440 2,0%
Zysk netto 270 - 262 2,8%

(1) w oparciu o prognozy: BDM, Berenberg, BZ WBK, Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, Erste, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

3Q
2016 2015 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.545.653 16.395.514 0,9%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.017.749 12.418.707 4,8%
Ptatna telewizja, w tym: 4.679.114 4.396.361 6,4%
Multiroom 982.068 901.271 9,0%
Telefonia komorkowa 6.616.579 6.505.016 1,7%
Internet 1.722.056 1.517.330 13,5%
Liczba klientéw kontraktowych 5.860.884 5.937.768 (1,3%)
ARPU na klienta [PLN] 88,6 88,1 0,6%
Churn na klienta 8,5% 10,2% (1,7pp)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,22 2,09 6,2%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.527.904 3.976.807 (11,3%)
Ptatna telewizja 44913 60.471 (25,7%)
Telefonia komdérkowa 3.223.224 3.685.092 (12,5%)
Internet 259.767 231.244 12,3%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,7 19,0 (1,6%)

e tgczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym
wzrosta do 16.545.653.

e Na koniec 3Q'16 ustugi kontraktowe stanowity 78,7% facznej liczby Swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
r/r z poziomu 75,7%.

e  Ustugi kontraktowe:

— taczna liczba naszych klientéw, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.860.884
na koniec 3Q'16, obnizajac sie r/r o 1,3%. Spadek bazy klientéw wyraznie wyhamowat w 3Q'16 m.in. w
wyniku zintensyfikowanej migracji uzytkownikéw ustug przedptaconych do taryf kontraktowych, co jest
efektem naszych dziatan nakierowanych na zachecanie klientéw do wyboru taryf kontraktowych przy
okazji rejestrowania przez nich swoich kart przedptaconych. W dalszym ciggu obserwujemy konsolidacje
kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptyw
klientdw posiadajgcych pojedynczg ustuge. Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Grupa unika agresywnej
polityki sprzedazowej na pojedynczych produktach, skupia sie natomiast na zwiekszeniu lojalizacji
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klientow, szczegdlnie poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug tagczonych i budowie ARPU klienta

kontraktowego.

—  Liczba aktywnych ustug kontraktowych s$wiadczonych przez nas wzrosta r/r o 4,8%, czyli 599.042,
do 13.017.749. Zaobserwowaliémy wzrost liczby wszystkich poszczegdlnych ustug $wiadczonych w
modelu kontraktowym.

—  Najwyzszg dynamike wzrostu odnotowata liczba ustug kontraktowych swiadczonych w obszarze dostepu
do szerokopasmowego Internetu, m.in. dzieki szerokiemu pokryciu i najwyzszej jakosci naszej sieci LTE,
udowodnionej wynikiem badania UKE ze stycznia 2016 roku. Na koniec 3Q'16 $wiadczylismy 1.722.056
kontraktowych ustug dostepu do internetu, tj. 0 204.726, czyli 0 13,5% wiecej niz w 3Q’15.

— Liczba $wiadczonych ustug w obszarze ptatnej telewizji wyniosta 4.679.114 na koniec 3Q’16, co stanowi
wzrost 0 282.753, czyli 0 6,4%, w poréownaniu r/r. Wzrost ten wynika m.in. z rosnacej popularnosci ustugi
Multiroom (wzrost o blisko 81 tysiecy r/r), jak réwniez z rosnacej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

— Liczba s$wiadczonych kontraktowych ustug telefonii komoérkowej wzrosta o 111.563, czyli o 1,7%,
0siggajac poziom 6.616.579 na koniec 3Q’16, m.in. w wyniku skutecznej realizacji strategii dosprzedazy
ustug do pojedynczego klienta, jak rdéwniez zintensyfikowanej migracji uzytkownikéw ustug
przedptaconych do taryf kontraktowych. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami
tgczonymi, w tym naszym flagowym produktem smartDOM, bedzie miato pozytywny wptyw na wzrost
liczby $wiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

— Zgodnie zzatozeniami dtugoterminowe] strategii dazymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw iustug do potaczonej bazy klientow
Cyfrowego Polsatu iPolkomtelu, miedzy innymi w ramach programu smartDOM, ktéry pozytywnie
wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W konsekwencji wdrazania naszej strategii multiplay
obserwujemy sukcesywny wzrost ARPU w segmencie ustug kontraktowych. Sredni miesieczny przychdd
na klienta wzrdést 0 0,6% do 88,6 zt w 3Q’16. Do nizszej dynamiki wzrostu ARPU klienta kontraktowego
przyczynita sie m.in. zintensyfikowana migracja uzytkownikéw ustug prepaid o relatywnie nizszym ARPU
do taryf kontraktowych, jak réwniez regulacja taryf roamingowych oraz stopniowe zmniejszanie skali
sprzedazy ofert telekomunikacyjnych zawierajgcych subsydiowany sprzet.

—  Wskaznik odptywu klientéw spadt o 1,7 pp. do poziomu 8,5% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 30
wrzesnia 2016 r. Jest to przede wszystkim efekt systematycznie rosngcej lojalizacji naszych klientow
zwigzanej z sukcesem naszej strategii multiplay, jak réwniez kontynuowanej stabilizacji cenowej na
mocno konkurencyjnym rynku telekomunikacyjnym.

— Systematycznie rosnie nasycenie naszej bazy klientow dodatkowymi ustugami, oferowanymi w ramach
pakietow multiplay. Na koniec 3Q'16 na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,22 aktywnych ustug
kontraktowych, co stanowi wzrost r/r 06,2%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta
wynika z prowadzonych przez nas dziatan marketingowych isprzedazowych, ukierunkowanych na
maksymalizacje sprzedazy produktow i ustug do pojedynczego klienta.

— Nasza oferta ustug faczonych, w szczegdlnosci program smartDOM, cieszy sie niestabngcym
zainteresowaniem i odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta, ARPU klienta kontraktowego oraz wskaznik churn. Na
koniec 3Q'16 z oferty tej korzystato juz 1.233.768. klientdw, co stanowi wzrost o 334.200, czyli 0 37,2%
rok do roku. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q'16 facznie 3.645.993 aktywnych ustug (RGU) — o
blisko 950 tysiecy wiecej niz rok wczesniej. Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie na
koniec 3Q'16 wynosit blisko 3x. Majac na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest maksymalizacja
przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow i ustug, program
smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje strategii.
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Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadfa r/r w 3Q'16 011,3% do
3.527.904. Erozja bazy ustug przedptaconych zwigzana jest przede wszystkim z narzuconym przez
ustawodawce obowigzkiem rejestracji nowo zakupionych kart przedptaconych poczgwszy od 25 lipca
2016 roku, co spowodowato znaczgcy spadek nowych aktywacji w 3Q16, obserwowany na catym rynku.
Spadek naszej bazy ustug przedptaconych jest dodatkowo potegowany wspierang przez nas
intensywniejszg niz w przesztosci migracjg uzytkownikow ustug przedptaconych do segmentu ustug
kontraktowych w zwigzku z relatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert abonamentowych i oferowanymi
promocjami w ramach programu smartDOM.

Sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid (ARPU) spadt r/rw 3Q'16 0 1,6% do 18,7 zt. Obserwowany w
pierwszej potowie roku wzrost ARPU w segmencie ustug przedptaconych pozostawat w trakcie trzeciego
kwartatu pod presjg krotkoterminowych promocji, ktore majg na celu zachecenie naszych uzytkownikéw
do wczesnej rejestracji kart prepaid.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

3Q
2016 2015 Zmiana %
Udziat w ogladalnos’cil, w tym: 24,6% 25,2% -2,5%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,0% 12,8% 1,2%
Kanaty tematyczne 11,6% 12,4% 6,4%
Udziat w rynku reklamy2 27,4% 27,2% 0,7%
Wydatki na reklame telewizyjne;3 811 811 0,1%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki whasne na podstawie danych SMG Poland (dawniej SMG Starlink)
*SMG Poland, reklama spotowa i sponsoring

e  Bardzo dobre wyniki ogladalnosci:

— Grupa Polsat i kanat gtéwny liderami ogladalnosci w grupie komercyjnej,
— Dobry start jesiennej ramowki.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’16 wzrosty r/r 0 0,7% (w tym czasie caty rynek rost
w tempie 0,1%) do poziomu 222 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 27,4%.

e  QOczekujemy niskiego jednocyfrowego wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2016 roku.
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