Podsumowanie wynikéw za 2Q 2014 r.
dla analitykoéw i inwestoréw

CYFROWY

e Udany kwartat grupy zaréwno pod wzgledem wynikdw finansowych, jak réwniez tempa realizacji
zapowiedzianych synergii operacyjnych i finansowych.

e Doskonate wyniki sprzedazy

— W ofercie SmartDOM jest juz ponad 300 tys. klientow
— Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw to ponad 1 min
—  Pozytywny wptyw komunikacji na sprzedaz ofert standardowych (single-play)

e Realizacja 90% zapowiadanych podczas akwizycji grupy Metelem synergii finansowych® i podniesienie
poziomu naszych oczekiwan do 700 min facznie do korica 2019 r.

e Przychody Grupy wzrosty w 2Q’14 do poziomu 1.751 mld PLN. Wyt3czajgc wptyw konsolidacji grupy Metelem
przychody ‘starej’ Grupy Polsat wyniosty 793 min zt osiggajgc wzrost r/r o 7% gtéwnie w wyniku:

—  Znacznie lepszych przychodéw reklamowych Telewizji Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, a takze
z ujecia w 2Q’14 przychoddw zrealizowanych przez kanaty TV4 i TV6 (konsolidowane od 1 wrzesnia 2013 r.).

—  Wazrostu przychoddw z optat za ustugi ptatnej telewizji oraz wzrostu przychodéw z ustug telekomunikacyjnych
i zrealizowanego ruchu w ramach ustugi dostepu do szerokopasmowego Internetu.

e Koszty Grupy (z wytaczeniem amortyzacji, utarty wartosci i likwidacji) wniosty w 2Q’14 1.042 mid PLN,
natomiast z wytaczeniem konsolidacji wynikéw grupy Metelem wzrosty r/r/ o 7% do poziomu 515 min PLN
gtoéwnie w wyniku:

—  Wyizszych kosztéw kontentu dotyczacych produkcji wiasnej na antenie naszego gtéwnego kanatu POLSAT, zwigzanych
z nowymi pozycjami raméwki, ktéra zapewnita naszemu gtéwnemu kanatowi pozycje lidera w sezonie wiosennym, ujecia

kosztéw TV4 i TV6 oraz wzrostu kosztow licencji programowych, zwigzanych ze wzbogaceniem naszej oferty ptatnej
telewizji.

—  Wyzszych kosztow technicznych i rozliczerh miedzyoperatorskich w efekcie wzrostu kosztédw zrealizowanego ruchu w ramach
dostepu do ustugi szerokopasmowego Internetu w wyniku dynamicznego wzrostu liczby uzytkownikéw oraz wzrostu
wolumenu danych przesytanych w ramach ustug dostepu do szerokopasmowego Internetu.

e Grupa Telewizji Polsat zanotowata wzrost przychodow z reklamy telewizyjnej i sponsoringu na poziomie
19,4%, w wyniku znacznie lepszych przychoddéw reklamowych Telewizji Polsat w poréwnaniu do dynamiki
rynku reklamowego oraz konsolidacji od wrzesnia 2013 r. wynikdw TV4 i TV6 dzieki czemu udziat Grupy
w rynku wzrést w 2Q’14 do poziomu 24,8%.

e  Wysoki poziom wyniku EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 709 min PLN oraz wzrost marzy EBITDA do 40,6%
bedacy efektem konsekwentnej dyscypliny kosztowej oraz konsolidacji grupy Metelem.

e Koszty finansowe wzrosty do poziomu 273 min PLN. Wzrost ten jest efektem gtéwnie ujecia kosztéw odsetek
od kredytow i obligacji grupy Metelem oraz zaptaconej prowizji w wysokosci 82,1 min PLN za przedterminowg
sptate obligacji Senior Notes o wartosci 350 min EUR wyemitowanych w 2011 r., co zostato czeSciowo
zrownowazone nizszym kosztem odsetek od kredytow i obligacji wyemitowanych przez ‘starg” Grupe Polsat w
zwigzku z ich przedterminowa sptatg oraz nizszym kosztem réznic kursowych zwigzanych z wyceng obligacji.

e Zysk netto wynidst 132 min PLN, przy efektywnej stopie podatkowej na poziomie 11%. Poziom zysku netto
pod wptywem kosztéw odsetkowych grupy Metelem, jednorazowych kosztéw zwigzanych
z wczesniejszg spfatg kredytu terminowego CP oraz obligacji Senior Notes CP.

e Gtowny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej oraz nominalnej wynidst na koniec 2Q’14
odpowiednio 3,0x i 2,8x.

! Uwzglednia petne koszty refinansowania oraz inkrementalne oszczednosci odsetkowe
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

W wyniku nabycia w dniu 7 maja 2014 r. spo6tki Metelem Holding Company Limited wyniki finansowe Grupy Kapitatowe;j
CP obejmujg wyniki spétki Metelem Holding Company Limited wraz z jej spotkami zaleznymi, m.in. operatora
telekomunikacyjnego Polkomtel. W zwigzku z powyzszym zmieniliSmy prezentacje przychoddw operacyjnych i kosztéw
operacyjnych w skréconym skonsolidowanym rachunku zyskéw i strat. Zadna z wprowadzonych zmian nie wptyneta
na uprzednio prezentowane przez Grupe Cyfrowy Polsat kwoty przychoddw, kosztow, zysku netto za okres, EBITDA
ani kapitatu wtasnego. Dodatkowo nalezy zwrdci¢ uwage iz w wyniku wspomnianej konsolidacji dane za okres 2Q’'14
nie s3 w petni poréwnywalne.

Przychody, w tym: 1751 137% 1722 793 7%
- Przychody detaliczne od klientow

) . o 1204 166% n/a n/a 471 4%
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 479 81% n/a n/a 304 15%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 55 371% n/a n/a 13 9%
- Pozostate przychody 13 10% n/a n/a 5 -52%
Koszty, w tym: 1353 148% n/a n/a 580 6%
- Koszty kontentu 261 9% n/a n/a 259 8%
- Amortyzacja, utrata wartosci i 311 400% n/a n/a 66 5%
likwidacja

- Koszty techniczne i rozliczen 288 365% n/a n/a 74 19%
miedzyoperatorskich

- Koszt wihasny sprzedanego sprzetu 190 1027% n/a n/a 14 -14%
- Koszty windykacji, odpisow 18 95% n/a n/a 12 31%
aktualizujacych wartos¢ naleznosci i

koszt spisanych naleznosci

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 132 63% n/a n/a 76 -6%
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 108 158% n/a n/a 48 15%
pracownikow

- Pozostate koszty 45 41% n/a n/a 31 -5%
EBITDA 709 176% 690 279 8%
Marza EBITDA 40,6%  5,6pkt% 40,1% 35,1% 0,2pkt%
EBIT 398 104% 379 213 9%
Zysk netto 132 64% 39 93 15%

w oparciu o prognozy: DM BOS, BZ WBK, Deutsche Bank, DM mBanku, Erste, Espirito Santo, ING, PKO BP, Raiffeisen, Trigon, UniCredit
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Segment ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikéw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposdb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury
i sposobu dziatania naszej Grupy. Ponizej przedstawiony zostat nowy ukfad wskaznikow operacyjnych (KP1) obejmujgcych
naszg dziatalno$¢ w segmencie ustug s$wiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym, w szczegdlnosci
obejmujacych ustugi telefonii komorkowej, Internetu oraz ptatnej telewizji.

Nalezy podkresli¢, ze prezentowane ponizej wskazniki operacyjne za okres 2Q’13 majg jedynie charakter informacyjny
oraz przedstawiaja, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy Metelem, a w szczegélnosci
Polkomtelu, gdyby wchodzita w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. Wskazniki te zostaty przygotowane
wyfacznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swdj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego tez
nie przedstawiajg rzeczywistych wynikdw operacyjnych Grupy za dane okresy.

2Q
2014 2013 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.250.497 16.434.266 -1,1%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.023.369 11.868.947 1,3%
Pfatna telewizja, w tym: 4.255.544 4.127.560 3,1%
Multiroom 771.481 633.475 21,8%
Telefonia komdrkowa 6.644.687 6.891.314 -3,6%
Internet 1.123.138 850.073 32,1%
Liczba klientow 6.221.111 6.306.877 -1,4%
ARPU na klienta [PLN] 85,3 90,3 -5,5%
Churn na klienta 8,8% 8,8% 0p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 1,93 1,88 2,6%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 4.227.128 4.565.319 -7,4%
Ptatna telewizja 66.578 81.441 -18,3%
Telefonia komorkowa 3.923.778 4.379.630 -10,4%
Internet 236.772 104.248 127,1%
ARPU na RGU [PLN] 17,9 19,2 -6,8%

e taczna liczba aktywnych ustug, swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym jak
i przedptaconym, wyniosta 16.250.497 i spadfa r/r o 1,1%. Wynikato to m.in. ze spadku r/r ilosci
Swiadczonych ustug przedptaconych o 338.191 w 2Q’14, co zostato czesciowo zniwelowane przez wzrost
liczby ustug kontraktowych o 140.064 w analizowanym okresie.
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e Na koniec 2Q’14 ustugi kontraktowe stanowity 74,0% tgcznej liczby aktywnych ustug. Wskaznik ten wzrést
r/r z poziomu 72,3%.

e  Ustugi kontraktowe:

taczna liczba naszych klientow, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta
6.221.111 na koniec 2Q’14, obnizajac sie 0 1,4% w stosunku do liczby, ktorg Grupa posiadataby na
koniec 2Q’13, przy zatozeniu wczesniejszego wigczenia Polkomtel do Grupy.

Liczba aktywnych ustug kontraktowych $wiadczonych przez nas wzrosta r/r w 2Q’'14 o 1,3%
do 12.023.369. Wzrost ten jest efektem przede wszystkim wzrostu o 32,1% liczby ustug
Swiadczonych w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu, co jest zwigzane
z prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug swiadczonych
w oparciu o technologie LTE/HSPA+ oraz dynamicznie rosngcg liczbg uzytkownikdéw Internetu
w Polsce.

taczna liczba $wiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta r/r/ w 2Q'14 o 3,1%,
do 4.255.544, m.in. na skutek istotnego wzrostu liczby s$wiadczonych ustug Multiroom.
Jednoczesnie spadta liczba swiadczonych ustug telefonii komérkowej, z poziomu 6.891.314 na
koniec 2Q’13 do poziomu 6.644.687 na koniec 2Q’14, co jest efektem m.in. dojrzatosci i wysokiej
konkurencyjnosci polskiego rynku telefonii mobilnej. Wierzymy jednak, ze dalsze nasycenie bazy
naszych klientéw ustugami fgczonymi, w tym produktem SmartDOM, bedzie miato pozytywny
wptyw na wzrost ilosci Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Sredni miesieczny przychéd na klienta spadt r/r w 2Q’14 o 5,5% do 85,3 zt. Odnotowany spadek
ARPU wynika gtéwnie ze spadku przychoddw interconnect, spowodowanych regulacyjng obnizka
gtosowych stawek MTR o 48,1% z poziomu 0,0826 zt w pierwszej potowie 2013 r. do poziomu
0,0429 zt w pierwszej potowie 2014 r. oraz obnizenia cen ustug na rynku telefonii komdrkowej
spowodowanych presjg cenowg ze strony gtéwnych konkurentéw. Celem dtugoterminowym
Grupy jest jednak maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz
dodatkowych produktow i ustug, miedzy innymi w ramach programu SmartDOM, ktdry juz dzi$s ma
pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego.

Dzieki naszym skutecznym programom utrzymaniowym wskaznik odptywu klientéw pozostat
na niezmienionym poziomie 8,8% w 12 miesiecznym okresie zakonczonym 30 czerwca 2014 roku
w poréwnaniu r/r.

Na koniec 2Q’14 na jednego klienta z naszej bazy przypadato 1,93 aktywnych ustug
kontraktowych, co stanowi wzrost o 2,6% w poréwnaniu do 1,88 na koniec 2Q’13. Wzrost
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktow
i ustug do jednego klienta.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta na koniec 2Q’14 r/r 0 7,4%
do poziomu 4.227.128. Spadek ten spowodowany byt przede wszystkim zmniejszeniem liczby
Swiadczonych ustug przedptaconych telefonii komérkowej przy jednoczesnym wzroscie liczby
Swiadczonych w modelu przedptaconym ustug szerokopasmowego dostepu do Internetu.
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—  Sredni miesieczny przychéd na RGU prepaid spadt w 2Q’14 o 6,8% do 17,9 zt. Gtéwnym powodem
spadku byty nizsze przychody z tytutu Interconnect, spowodowane regulacyjng obnizkg gtosowych
stawek MTR o 48,1% z poziomu 0,0826 zt w pierwszej potowie 2013 r. do poziomu 0,0429 zt
w pierwszej potowie 2014 r. oraz obnizeniem cen ustug gtosowych na rynku telefonii komdrkowej
spowodowanych presjg cenowg ze strony gtéwnych konkurentéw.

Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

2Q
2014 2013 Zmiana %
Udziat w ogladalnosci®, w tym: 23,60% 19,66% 20,04%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,52% 13,38% 1,05%
Kanaty tematyczne 10,08% 6,28% 60,51%
Udziat w rynku reklamy? 24,8% 21,9% 13,4%
Wydatki na reklame telewizyjna® 1.076 1.022 5,3%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? szacunki wiasne na podstawie danych Starlink;
3starlink, reklama spotowa i sponsoring

e Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci wiosennej raméwki

— Utrzymana pozycja lidera kanatu gtéwnego pomimo postepujacego procesu fragmentaryzacji
rynku oraz transmisji w 2Q’14 przez kanaty z grupy TVP mundialu w Brazylii

— Ogladalno$¢ pozostatych naszych kanatéw wzrosta gtéwnie dzieki dotgczeniu do grupy TV4 i TV6

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat rosng znacznie szybciej niz rynek, dzieki
dynamicznie rosngcym przychodom z reklamy dotychczasowych kanatéw grupy oraz konsolidacji od wrzesnia
2013 r. wynikéw TV4 i TV6.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2014 r. dotyczgce Sredniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku
reklamowego.
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