Podsumowanie wynikéw za 1Q 2019r.
dla analitykow i inwestoréw

B

e  Poczqwszy od dnia 1 stycznia 2019 roku Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 16 Leasing. Wdrozenie
MSSF 16 powoduje spadek kosztow najmu (zawartych w przesztosci gtdwnie w kategoriach Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich oraz Koszty inne), co powoduje wzrost wskaznika EBITDA, wzrost kosztow amortyzacji i zmiane w
zakresie pozycji zyski/ (straty) z dziatalnosci inwestycyjnej, netto, wzrost wartosci sumy aktywdw i zobowiqzan (w zwigzku
z rozpoznaniem sktadnika aktywdw i zobowigzan z tytutu leasingu) oraz wzrost wskaznika zadtuzenia netto. Grupa podjeta
decyzje, ze zastosuje standard MSSF 16 retrospektywnie bez przeksztatcania danych porownawczych z roku 2018. Celem
zapewnienia pefnej porownywalnosci danych za okresy 3 miesiecy zakoriczone 31 marca 2018 roku i 31 marca 2019 roku,
dane finansowe w rachunku zyskow i strat za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2019 roku zostaty przedstawione w
dwoch ujeciach — zgodnie z obowiqgzujgcym do 31 grudnia 2018 roku standardem MSR 17 oraz zgodnie z nowo
obowigzujgcym standardem MSSF 16.

e  Przychody Grupy Polsat w 1Q'19 na bazie poprzednio obowigzujacych standardéw rachunkowosci zanotowaty wzrost o
18,6% r/r, osiggajac poziom 2.782 min PLN (przychody uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.792 min PLN). Na
dynamike wzrostu przychoddw wptyw miat w gtdwnej mierze:

Wzrost przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych gtéwnie na skutek konsolidowania wynikéw Grupy Netia od 22 maja 2018
r. Po wykluczeniu tego czynnika przychody detaliczne zmniejszyty sie o ok. 1% r/r, gdyz spadek przychoddw z ustug gtosowych zostat skompensowany
wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji danych.

Wzrost przychoddw hurtowych przede wszystkim w wyniku konsolidacji wynikow Grupy Netia. Wytgczajac ten czynnik, przychody hurtowe wzrosty o
ok. 15%, a na wzrost tej pozycji miato przede wszystkim wptyw wtaczenie do portfolio oferty hurtowej nowych kanatéw telewizyjnych, w tym w
szczegolnosci pakietdw Eleven Sports Network oraz Polsat Sport Premium, co skutkowato wzrostem przychoddéw od operatoréw kablowych i
satelitarnych. Ponadto odnotowalismy wyzsze przychody z tytutu sprzedazy sublicencji programowych oraz wyzsze przychody z tytutu odsprzedazy
pojemnosci naszej sieci mobilnej dla klientéw MVNO.

- Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtdwnie na skutek wiekszego udziatu drozszych modeli wsrdd sprzedanych urzadzen koricowych, co znalazto
swoje odzwierciedlenie réwniez w wyzszym koszcie wtasnym sprzedanego sprzetu, przy jednoczesnie nizszym rok do roku wolumenie sprzedanych
urzadzen.

e  Koszty Grupy 1Q'19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wyniosty 2.317 min PLN i wzrosty r/r 0 20,9%
(koszty uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.317 min PLN). Na ich wysokos$¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

- Wzrost kosztéw technicznych gtéwnie z uwagi na skonsolidowanie wynikéw Grupy Netia. Po wykluczeniu tego czynnika koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich wzrosty o ok. 5%. Wzrost ten wynikat gtéwnie z zawigzania wyzszych rezerw dotyczacych kosztow energii elektrycznej oraz
wyzszych kosztéw zakariczania potaczen i tranzytu ruchu.

- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtownie ujeciem wyzszych kosztéw produkcji wtasnej i zewnetrznej oraz amortyzacji praw sportowych, m.in.
w wyniku ujecia kosztéw nowo nabytych kanatéw telewizyjnych, w tym konsolidacji kanatéw Eleven Sports Network, oraz uruchomienia kanatéw
Polsat Sport Premium transmitujgcych m.in. pitkarskie rozgrywki Ligi Mistrzow UEFA i Ligi Europy UEFA. Dodatkowym czynnikiem wzrostu kosztéw
kontentu byto konsolidowanie wynikéw Grupy Netia.

- Wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta zwigzany gtéwnie z intensyfikacja dziatarn marketingowych dotyczacych
nowowprowadzanych ustug, jak réwniez z konsolidacjg wynikow Grupy Netia oraz ujeciem kosztéw kampanii marketingowych kanatéw Eleven Sports
Network.

- Wzrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow gtéwnie w zwigzku z konsolidowaniem wynikdéw Grupy Netia, spotki Coltex oraz
Eleven Sports Network, jak réwniez w efekcie przeprowadzenia konwersji formy zatrudnienia czesci pracownikéw tymczasowych na etaty state.
Dodatkowo wyzsze byty koszty szkolen naszych pracownikow.

—  Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji (bez uwzglednienia wptywu konsolidacji Grupy Netia spadek o ok. 20%) m.in. w wyniku
zakoriczenia okresu amortyzacji koncesji dotyczacej pasma 800 MHz oraz wydtuzenia okreséw amortyzacji wybranych elementéw sieci mobilnej.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'19 wzrosty r/r o 0,5% do poziomu 271 min PLN,
pomimo spadajgcego o 3,1% r/r rynku (efekt wysokiej bazy). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i
sponsoringu wzrost do 28,0%.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci, wynoszaca 922 min PLN, zanotowata wzrost
r/r 0 3,6%, przy marzy EBITDA na poziomie 33,1%. EBITDA uwzgledniajaca wptyw MSSF 16 wyniosta 1.038 min PLN, przy
marzy EBITDA na poziomie 37,2%.

e 7Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wynidst 482 min PLN i wzrdst
r/r 0 10,7%. EBIT uwzgledniajacy wptyw MSSF 16 wynidst 491 min PLN.
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Koszty finansowe, netto na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wzrosty r/r o 42%. Na nizszy poziom
kosztow finansowych, netto w okresie poréwnawczym, tj. w 1Q'18, wptyneto jednorazowe zdarzenie niegotéwkowe
zwigzane z renegocjowaniem w 1Q’18 Pofgczonej Umowy Kredytowej, czego skutkiem byto m.in. wydtuzenie okresu
obowigzywania umowy oraz okresu amortyzacji kosztéw pozyskania finansowania.

Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wzrést o 2,9% do 301 min PLN. Zysk netto
uwzgledniajgcy wptyw MSSF 16 wyniést 297 min PLN.

Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q'19 wyniést 168 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.387 min PLN, zgodnie z
oczekiwaniami spotki). Na wysokos¢ FCF w Q1'19 wptyw miato uregulowanie ptatnosci za inwestycje poczynione w
koncéwce 2018 roku, przypadajgca w Q119 rata ptatnosci za zakupiony w przesztosci kontent sportowy, jak réwniez
potroczny kupon od obligacji Serii A.

Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 1Q’19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci
(zgodnie z wymogami Potgczonej Umowy Kredytowej) obnizyt sie do poziomu 2,66x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q’19 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikéw Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,974 min, z czego 84,4% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,673 min,
o ARPU kontraktowe wyniosto 82,9 zt w 1Q’19, rosnac r/r 0 1,2% w poréwnaniu do poziomu 81,9 zt w 1Q’18,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,53x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn nadal w trendzie spadkowym, po raz kolejny przebijajac rekordowo niski poziom (7,2%).

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 535 tys. (3,9%)

o Wzrost r/r o 455 tys. (6,5%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, oraz
dobrego przyjecia przez klientdw nowych prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych dobrg
sprzedazg w segmencie B2B (m2m),

o Wzrost r/r o 93 tys. (1,9%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz
dobrze sprzedajgcym sie ptatnym ustugom OTT,

o  Stabilna baza ustug Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 283 tys. r/r
taczna liczba klientéw korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom 1,85 min,
Odsetek klientédw korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 32,7%,
Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 5,57 min,

O O O O

Rekordowo niski poziom churn (7,2%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

—  Stabilny, wysoki poziom ARPU prepaid:
o Stabilna g/q baza prepaid na poziomie 2,6 mIn ustug, pomimo czynnikéw sezonowych, wynikajgca z udanej
sprzedazy pakietéw telewizyjnych,
o  Wysokie, stabilne ARPU na poziomie 20,1 zt w 1Q'19.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie cbowigzujgcym standardem
MSSF 16

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.792 2.760 1,2%
- .Pr;ychody detaliczne od klientéw indywidualnych 1606 n/d n/d
i biznesowych
- Przychody hurtowe 773 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 347 n/d n/d
- Pozostate przychody 66 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.317 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich 564 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 547 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 289 n/d n/d
- Koszty kontentu 367 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 245 n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw 213 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 35 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 58 n/d n/d
EBITDA 1.038 1.024 1,4%
Marza EBITDA 37,2% 37,1% 0,1pkt%
EBIT 491 430 14,4%
Zysk netto 297 239 24,5%

Tw oparciu o prognozy: Santander, DM BOS, DM mBanku, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Wood&Co
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardow
rachunkowosci (MSR 17)

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.782 19% 2.757 0,9%

- Przychody detali.cz.ne od klientow 1606 199% n/d n/d
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 773 22% n/d n/d

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 347 9% n/d n/d

- Pozostate przychody 56 40% n/d n/d

Koszty operacyjne, w tym: 2.317 21% n/d n/d

- Koszty techniczne i rozliczen 651 29% n/d n/d
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 440 -3% n/d n/d

- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 289 6% n/d n/d

- Koszty kontentu 369 37% n/d n/d

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 250 22% n/d n/d
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 213 48% n/d n/d
pracownikow

- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych 35 191% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 71 28% n/d n/d

EBITDA 922 4% 921 0,2%

Marza EBITDA 33,1% -4,8pkt% 33,4% -0,3pkt%

EBIT 482 11% 415 16,0%

Zysk netto 301 3% 240 25,4%

Zw oparciu o prognozy: Santander, ERSTE, DM BOS, Trigon, PKO BP, RCB, Wood&Co
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone) 16.973.770 16.579.337 2,4%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.330.995 13.796.153 3,9%
Ptatna telewizja, w tym: 5.077.221 4.984.391 1,9%
Multiroom 1.167.983 1.114.833 4,8%

Telefonia komdrkowa 7.452.479 6.997.850 6,5%
Internet 1.801.295 1.813.912 (0,7%)
Liczba klientow 5.672.790 5.743.832 (1,2%)
ARPU na klienta 82,9 81,9 1,2%
Churn na klienta 7,2% 8,5% (1,3 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,53 2,40 5,4%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.642.775 2.783.184 (5,0%)
Ptatna telewizja 144.586 75.159 92,4%
Telefonia komorkowa 2.387.672 2.539.402 (6,0%)
Internet 110.517 168.623 (34,5%)
ARPU na RGU [PLN] 20,1 20,1 0,0%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,4% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 16,974 min.

e Na koniec 1Q’19 ustugi kontraktowe stanowity 84,4% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 83,2% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,673 min na koniec 1Q’19 (-1,2% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,4% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 535K do 14,331 min na koniec 1Q’'19
(+3,9% r/r).

— Liczba RGU ptatnej telewizji wyniosta 5,077 min na koniec 1Q'19, co stanowi wzrost r/r o 93K, czyli
0 1,9%. Wzrost wynika gtdéwnie z rosngcej popularnosci ustugi Multiroom (+53K r/r, do okoto 1,2 min
RGU) oraz dynamicznie rosngcej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

> Kkpi dotyczgce segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajq konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 455K (+6,5%), osiggajac poziom 7,452 min na koniec
1Q’19, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych, jak rowniez wysokiego popytu wsrod klientéw biznesowych (ustugi m2m).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 1Q’19 wyniosta 1,801 min
i byta nizsza r/r o 13K, czyli 0 0,7%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig
transmisji danych w taryfach telefonii komarkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustuga
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 1Q'19 S$redni
miesieczny przychdd na klienta wzrdst r/r 0 1,2% do 82,9 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 1,3 p.p. do poziomu 7,2% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 31 marca 2019 roku w poréwnaniu do 8,5% w okresie 12 miesiecy zakorczonych 31 marca
2018 roku. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug tgczonych, co jest
efektem skutecznej realizacji strategii multiplay, jak réwniez naszych dziatan ukierunkowanych na
budowe wysokiej satysfakcji i lojalnosci naszych klientow.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 1Q'19 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,855 min klientéw, co stanowi wzrost o 283K klientéw, czyli 0 18,0% r/r. Oznacza to, ze na
koniec 1Q’19 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami taczonymi ksztattowato sie na
poziomie 32,7%. Ta grupa klientdw posiadata na koniec 1Q’19 tacznie 5,567 min ustug (RGU) — o 866K,
czyli 18,4%, wiecej niz rok wczesniej. W 1Q'18 znieslismy progi wejscia do programu smartDOM,
udostepniajgc tym samym oferte ustug taczonych wszystkim klientom na identycznych warunkach, co
przetozyto sie korzystnie na dynamike wzrostu bazy klientdow ustug multiplay i poziom ARPU dla catej
bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 140K, czyli 0 5,0% do 2,643
min na koniec 1Q'19. Dazymy do zwiekszenia liczby klientéw korzystajgcych z naszych ustug
kontraktowych m.in. poprzez zachecanie klientow ustug przedptaconych do wyboru taryf kontraktowych.
Ponadto podjelismy decyzje o dotgczeniu klientéw korzystajgcych z ustug przedptaconych swiadczonych
przez Aero 2, naszg spotke zalezng, pod markg a2mobile do spdtki Premium Mobile, w ktérej posiadamy
mniejszoSciowy udziat, co znalazto odzwierciedlenie w wynikach 4Q’18. W zwigzku z tym poczawszy
od 4Q’18 ustugi, z ktérych korzystaja klienci marki a2mobile, nie sg ujmowane w powyzszym zestawieniu,
podczas gdy uzyskujemy dodatkowe przychody hurtowe z obstugi ruchu generowanego przez tych
klientéw. Rownoczesnie dzieki postepujgcemu ujednoliceniu cen pomiedzy taryfami dla ustug
kontraktowych i przedptaconych, istotna czes¢ klientow decyduje sie skorzysta¢ z oferty ustug
kontraktowych.

W 1Q’19 odnotowalismy réwniez istotny wzrost (0 92,4%) liczby $wiadczonych ustug ptatnej telewizji w
modelu przedptaconym. Wynika to z naszego dazenia do ciggtego wzbogacania oferty oraz
dopracowywania funkcjonalnosci uzytkowych platformy IPLA, umozliwiajgcej elastyczne wybieranie i
kupowanie kontentu, ktorym klient jest zainteresowany.

W 1Q’19 $redni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) pozostat na tym samym poziomie co w
1Q’18 i wynosit 20,1 zt.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

Udziat w ogladalnoéci®™, w tym: 23,36% 23,92% (0,56pkt%)
POLSAT (kanat gtéwny) 11,20% 11,87% (0,67pkt%)
Kanaty tematyczne 12,17% 12,05% 0,12pkt%
Udziat w rynku reklamym 28,0% 27,0% 1,0pkt%

Wydatki na reklame telewizyjng 965 996 -3,1%

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 271 269 0,5%
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
®Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’19 wzrosty r/r 0 0,5% do poziomu 271 min PLN,
pomimo spadajgcego o 3,1% r/r rynku (efekt wysokiej bazy). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i
sponsoringu wzrost do 28,0%.

e  Podtrzymujemy nasze oczekiwania dotyczgce niskiego jednocyfrowego wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu w catym
2019 roku.
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