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e  Poczgwszy od dnia 1 stycznia 2018 roku Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 9 Instrumenty Finansowe
oraz standardu MSSF 15 Przychody z umdw z klientami. Grupa podjeta decyzje, ze zastosuje standard MSSF 15
retrospektywnie bez przeksztatcania danych poréwnawczych z roku 2017. Celem zapewnienia pefnej poréwnywalnosci
danych za 1Q’17 i 1Q’18, dane finansowe w rachunku zyskow i strat za 1Q’18 zostaty przedstawione w dwdch ujeciach —
zgodnie z dotychczas obowigzujgcym standardem MSR 18 oraz zgodnie z nowo obowigzujgcymi standardami MSSF 9
i MSSF 15.

e W opinii Zarzadu oceniajac efekty dziatalnosci operacyjnej i wyniki finansowe Grupy w ujeciu rok do roku nalezy przede
wszystkim zachowaé porownywalnosé w zakresie zastosowanych standardéw sprawozdawczosci. W szczegdlnosci
poréwnywanie wynikéw finansowych roku 2018 zaraportowanych przy zastosowaniu standardow MSSF 9 i MSSF 15 do
wynikéw finansowych roku 2017 zaraportowanych na bazie dotychczasowych standardéw sprawozdawczosci (MSR 18) w
opinii Zarzadu prowadzito bedzie do wyciggania btednych wnioskdw co do faktycznej kondycji wynikéw finansowych
Grupy.

e  Przychody Grupy Polsat w 1Q’18 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci zanotowaty spadek 1,2% r/r,
osiggajac poziom 2.361 min PLN (przychody uwzgledniajgce wptyw MSSF 15 wyniosty 2.346 min PLN). Na dynamike
zmiany przychoddéw wptyw miat w gtéwnej mierze:

—  Spadek przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych spowodowany przede wszystkim nizszymi przychodami z ustug
gtosowych. Na erozje przychoddw z ustug gtosowych wptyneta w szczegdlnosci petna implementacja regulacji Roam Like at Home, zgodnie z ktérag
detaliczne stawki roamingowe zostaty zréwnane ze stawkami krajowymi poczawszy od czerwca 2017 r. oraz zmiana sposobu oferowania sprzetu dla
klientow detalicznych (sukcesywne przechodzenie z modelu subsydiowego na sprzedaz ratalng). Spadek ten zostat czesciowo skompensowany
wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji.

—  Wozrost przychodéw hurtowych przede wszystkim w wyniku wyzszych przychoddw z reklamy, wynikajacych z obserwowanego na rynku w 1Q’18
wzrostu cen reklamy telewizyjnej przy jednoczesnym wigczeniu do portfolio Grupy w grudniu 2017 roku nowych kanatéw telewizyjnych oraz
wyzszych przychoddw z tytutu potgczern miedzyoperatorskich (interconnect), wynikajacych ze wzrostu wolumenu ruchu wymienianego z innymi
sieciami.

—  Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtdwnie na skutek nizszego wolumenu sprzedazy urzgdzen korcowych, co znalazto swoje odzwierciedlenie
réwniez w nizszym koszcie wtasnym sprzedanego sprzetu.

e Koszty Grupy 1Q’'18 na bazie dotychczasowych standardow rachunkowosci wyniosty 1.903 min PLN i spadty r/r 1,8%
(koszty uwzgledniajace wptyw MSSF 15 wyniosty 1.917 min PLN). Na ich wysokos$¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

- Wzrost kosztéw technicznych gtéwnie w wyniku wyzszych  kosztéow zakupu ruchu w roamingu miedzynarodowym zwigzanych
z istotnym wzrostem wolumenu ruchu generowanego przez Polakéw w ramach roamingu miedzynarodowego (efekt regulacji Roam Like at Home),
jak réwniez z rosngcych kosztow Interconnect wynikajgcych z wyzszego wolumenu potgczen zakariczanych przez naszych klientéw w sieciach innych
operatoréw.

- Spadek amortyzacji m.in. w wyniku zakoriczenia okresu amortyzacji czesci wartosci niematerialnych rozpoznanych podczas transakcji zakupu
Polkomtelu w 2014 r., co zostato czesciowo zniwelowane skréceniem okresu amortyzacji wybranych srodkéw trwatych.

- Spadek kosztu wiasnego sprzedanego sprzetu na skutek nizszego wolumenu sprzedanych urzgdzen koricowych.

- Wzrost wynagrodzen i $wiadczeri na rzecz pracownikéw m.in. w wyniku dokonanych akwizycji i wigzacego sie z tym wzrostu zatrudnienia na poziomie
Grupy oraz wzrostu sredniego wynagrodzenia w przeliczeniu na etat (wraz z rezerwg na premie).

—  Nizsze koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci gtownie w wyniku ujecia nizszego odpisu na
naleznosci pozabillingowe.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’18 wzrosty r/r o 15,1% do poziomu 269 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost na poziomie 9,6%. Przychody reklamowe
kanatow Telewizji Polsat rosty znacznie szybciej niz rynek na skutek organicznego wzrostu, a takze korzystnej kontrybucji
ze strony nabytych w grudniu 2017 roku kanatéw i szybkiej realizacji zapowiedzianych w momencie nabycia synergii.
Dzieki temu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst do poziomu 26,9%.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci, wynoszaca 919 min PLN, zanotowata spadek
r/r 0 1,2%, przy marzy EBITDA na poziomie 38,9%. EBITDA uwzgledniajgca wptyw MSSF 15 wyniosta 890 min PLN, przy
marzy EBITDA na poziomie 37,9%. W 1Q’'18 wynik EBITDA pozostat pod negatywnym wptywem regulacji Roam Like at
Home, ktdra przetozyta sie na obnizenie marzy uzyskiwanej na ustugach roamingu miedzynarodowego o kwote 25 min zt
w ujeciu r/r. Jednoczes$nie wysoka dynamika wzrostu przychoddéw reklamowych przetozyta sie na 25% wzrost wyniku
EBITDA segmentu nadawania i produkcji TV (135 mIn PLN w 1Q’18).
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Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowos$ci wynidst 464 min PLN i wzrost

r/r 0 1,6%. EBIT uwzgledniajacy wptyw MSSF 15 wynidst 436 min PLN.

Koszty finansowe na bazie dotychczasowych standarddw rachunkowosci spadty r/r o 61% m.in. w wyniku nizszych kosztow
odsetek od kredytow i od obligacji, co jest efektem harmonogramowych sptat Potgczonego SFA i obnizonej marzy
wynikajacej z nizszego poziomu zadtuzenia, jak réwniez konsekwentnie prowadzonej polityki delewarowania Grupy.
Dodatkowo w marcu 2018 roku renegocjowalisSmy warunki Potgczonego SFA, czego skutkiem byto m.in. wydtuzenie
okresu obowigzywania umowy. Wptyneto to na jednorazowe niegotéwkowe obnizenie kosztéw finansowych, wynikajgce z
wydtuzenia okresu amortyzacji kosztéw pozyskania finansowania poniesionych w 2015 roku.

Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wzrdst r/r 0 16,2% do 316 min PLN. Zysk netto
uwzgledniajgcy wptyw MSSF 15 wynidst 292 min PLN.

Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q’18 wynidst 275 miIn PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.482 min PLN).

Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 1Q’18 osiggnat poziom 2,87x. Jednoczesnie w trakcie 1Q’18
Grupa sptacita 550 min PLN w ramach Kredytu Rewolwingowego.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q’18:

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,579 min, z czego 83,2% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,744 min,
o ARPU na klienta spadto r/r o 0,4% do 88,7 PLN, gtéwnie w wyniku niekorzystnego wptywu regulacji Roam Like at Home.
Oczekujemy tez, ze wptyw ten bedzie przektadat sie negatywnie na tempo wzrostu ARPU kontraktowego jeszcze w 2Q'18,
o Po zastosowaniu aktualnie obowigzujgcego standardu MSSF 15 raportowane ARPU kontraktowe wyniosto 81,9 PLN w pierwszym
kwartale 2018 roku, rosnac rok do roku o 2,0% w poréwnaniu do poziomu 80,3 zt w 1Q’17,
Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,40x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
Wskaznik churn na niskim poziomie 8,5%.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 459 tys. (3,4%)

o Wazrost 0 213 tys. (3,1%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, oraz dobrego przyjecia przez
klientéw nowych prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r.,

o Wazrost 0 198 tys. (4,1%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym
sie ptatnym ustugom OTT,

o Wazrost 048 tys. (2,7%) RGU Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o  Skuteczna strategia skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw ustug wigzanych o 61 tys. g/q w 1Q’18,
o  taczna liczba klientdw korzystajacych z ofert pakietowych przekroczyta poziom 1,57 min,
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 4,70 min,
o Niski poziom churn, gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

— Stabilizacja bazy prepaid przy wysokim ARPU:
o  Stabilna baza na poziomie 2,8 min ustug, odzwierciedlajaca rzeczywistg liczbe uzytkownikdw,
o Wysokie ARPU (20,1 zt w 1Q’18). Wygasniecie efektu promocji rejestracyjnych, ktére wptywaty na poziom ARPU w 1Q’17, skutkuje
wykazaniem 7,5% wzrostu ARPU prepaid w ujeciu r/r.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardow

rachunkowosci

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.361 -1% 2.361 0,0%

- Przychody detali.cz.ne od klientow 1470 5% n/d n/d
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 636 13% n/d n/d

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 209 -16% n/d n/d

- Pozostate przychody 46 31% n/d n/d

Koszty operacyjne, w tym: 1.903 -2% n/d n/d

- Koszty techniczne i rozliczen 504 8% n/d n/d
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 454 -4% n/d n/d

- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 258 -20% n/d n/d

- Koszty kontentu 269 2% n/d n/d

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 205 -3% n/d n/d
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 144 13% n/d n/d
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 12 -38% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 55 7% n/d n/d

EBITDA 919 -1% 897 2,4%

Marza EBITDA 38,9% 0,0pkt% 38,0% 0,9pkt%

EBIT 464 2% 461 0,8%

Zysk netto 316 16% 298 6,0%

Tw oparciu o prognozy: BZ WBK, Citi, DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Wood&Co
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie obowigzujgcym standardem
MSSF 15

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.346 2.327 0,8%
- .Prz.ychody detaliczne od klientdw indywidualnych 1352 n/d n/d
i biznesowych
- Przychody hurtowe 636 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 318 n/d n/d
- Pozostate przychody 40 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 1.917 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich 505 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 455 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 272 n/d n/d
- Koszty kontentu 269 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 205 n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw 144 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosc¢ 12 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 55 n/d n/d
EBITDA 890 863 3,2%
Marza EBITDA 37,9% 37,1% 0,8pkt%
EBIT 436 425 2,5%
Zysk netto 292 267 9,4%

2w oparciu o prognozy: BZ WBK, DB, DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co

plus® Mipla
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

1Q
2018 2017 Zmiana %
’(Lfss;‘:’a'k'sztv’fe'iizégaﬁg'::)c’kr esu) 16.579.337 16.216.128 2,2%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.796.153 13.337.038 3,4%
Ptatna telewizja, w tym: 4.984.391 4.785.947 4,1%
Multiroom 1.114.833 1.031.294 81%
Telefonia komdrkowa 6.997.850 6.785.002 3,1%
Internet 1.813.912 1.766.089 2,7%
Liczba klientéw 5.743.832 5.847.401 (1,8%)
ARPU na klienta [PLN] ® 88,7 89,1 (0,4%)
Churn na klienta 8,5% 8,5% 0,0 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,40 2,28 5,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.783.184 2.879.090 (3,3%)
Ptatna telewizja 75.159 48.224 55,9%
Telefonia komdrkowa 2.539.402 2.646.477 (4,0%)
Internet 168.623 184.389 (8,6%)
ARPU na RGU [PLN] 20,1 18,7 7,5%

e taczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta o
2,2% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 16,579 min.

e Na koniec 1Q'18 ustugi kontraktowe stanowity 83,2% facznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrést z
82,2% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,744 min na koniec 1Q’18 (-1,8% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa

? Zaraportowana wartos¢ wskaznika APRU za 1Q’18 nie uwzglednia wplywu zastosowania standardu MSSF 15 Przychody z uméw z klientami i zostata obliczona w
oparciu o standardy rachunkowosci obowiqzujgce do 31 grudnia 2017 r. (w szczegdlnosci MSR 18). Zabieg ten ma na celu zapewnienie poréwnywalnosci danych majgc
na uwadze to, ze Grupa zdecydowata sie na zastosowanie standardu MSSF 15 bez przeksztatcania danych poréwnawczych.

Grupa przewiduje w przysztosci modyfikacje kalkulacji wskaZznika ARPU celem dostosowania go do wymogow MSSF 15. Zastosowanie standardu MSSF 15 zmieni
alokacje pomiedzy przychodami ze sprzedazy sprzetu i przychodami z tytutu Swiadczenia ustug (wieksza czes¢ catkowitego wynagrodzenia bedzie przypisana do
dostarczonego z gory sprzetu, wymagajgc wczesniejszego rozpoznania przychodu), co w efekcie doprowadzi do obnizenia poziomu ARPU. Po wdrozeniu standardu MSSF
15 raportowane ARPU kontraktowe wyniostoby 81,9 zt w pierwszym kwartale 2018 roku, co stanowi wzrost rok do roku o 2,0% w poréwnaniu do poziomu 80,3 zt w
1Q’17. Obnizenie raportowanego ARPU nastqpi w efekcie alokacji czesci przychodu od klienta z kategorii przychody z tytutu Swiadczenia ustug do kategorii przychody ze
sprzedazy sprzetu, bez wptywu na nasz codzienny biznes.

ipla

plusd



Podsumowanie wynikéw za 1Q 2018 r.
dla analitykdw i inwestoréw

CYFROWY

s |

domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,3% r/r).

Liczba ustug kontraktowych $wiadczonych przez nas wzrosta o 459K do 13,796 min na koniec 1Q'18
(+3,4% r/r). Zaobserwowalismy wzrost liczby wszystkich poszczegdlnych ustug $wiadczonych w modelu
kontraktowym. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami tgczonymi bedzie miato
pozytywny wptyw na wzrost liczby swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Liczba RGU ptatnej telewizji wyniosta 4,984 min na koniec 1Q'18, co stanowi wzrost r/r o 198K, czyli
0 4,1%. Wzrost wynika m.in. z rosngcej popularnosci ustugi Multiroom (+83K r/r, do ponad 1,1 min RGU)
oraz dynamicznie rosngcej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 213K (+3,1%), osiggajgc poziom 6,998 min na koniec
1Q’18, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych.

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 1Q’18 wyniosta 1,814 min i byta wyzsza
048K, czylio 2,7% r/r.

Przy zastosowaniu poprzednich standardéw raportowania (MSR 18) ARPU na klienta kontraktowego
obnizyto sie do poziomu 88,7 zt w 1Q’'18 z poziomu 89,1 zt odnotowanego w 1Q’17.

Przy zastosowaniu aktualnie obowigzujgcych standardéw raportowania (MSSF 15) ARPU na klienta
kontraktowego wzrosto o0 2,0% do poziomu 81,9 zt w 1Q’18 z poziomu 80,3 zt odnotowanego w 1Q’17.

Na dynamike zmiany ARPU kontraktowego nadal negatywny wptyw miato przede wszystkim zrownanie
na terenie Europejskiego Obszaru Gospodarczego stawek detalicznych za ustugi roamingowe
z cenami krajowymi poczawszy od 15 czerwca 2017 r. (regulacja Roam Like at Home). Oczekujemy,
ze czynnik ten bedzie przektadat sie na tempo wzrostu ARPU kontraktowego jeszcze w 2Q18.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) wynidst 8,5% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 marca
2018 r. i pozostat na niezmienionym poziomie w poréwnaniu do analogicznego okresu 2017 roku.
Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug tgczonych, co jest efektem
skutecznej realizacji strategii multiplay.

Nasza oferta ustug wigzanych cieszy sie niestabnacym zainteresowaniem iodnotowuje bardzo dobre
wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznik nasycenia RGU
na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 1Q'18 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,572 min klientéw, co stanowi wzrost r/r o 247K klientéw, czyli o 18,6%. Na koniec 1Q'18
nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tgczonymi ksztattowato sie na poziomie 27,4%.
Ta grupa klientéw posiadata na koniec 1Q'18 tacznie 4,701 min ustug (RGU), o 754K, czyli 19,1%, wiecej
niz rok wczesniej. W 1Q’18 znieslismy progi wejscia do programu smartDOM, udostepniajgc tym samym
oferte ustug tgczonych wszystkim klientom na identycznych warunkach, co przetozyto sie korzystnie
na dynamike wzrostu bazy klientéow ustug multiplay i poziom ARPU dla catej bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba Swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 96K, czyli 0 3,3% do 2,783
min na koniec 1Q'18. Wprowadzona w 2016 r. przez ustawodawce regulacja narzucita na klienta
obowigzek rejestracji nowo zakupionych kart przedptaconych, co spowodowato obserwowany na catym
rynku znaczacy spadek nowych aktywacji. Rownoczesnie dzieki postepujgcemu ujednoliceniu cen
pomiedzy taryfami dla ustug kontraktowych i przedptaconych, istotna czes¢ klientow decyduje
sie skorzystac z oferty ustug kontraktowych.

W 1Q’18 ARPU na RGU prepaid wzrosto r/r 0 7,5% do 20,1 zt. Wysoka dynamika wzrostu ARPU prepaid
rok do roku wynika miedzy innymi z wygasniecia efektu promocji zachecajgcych do wczesniejszej
rejestracji kart, ktére obnizaty ARPU w 1Q’17.
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Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

1Q

2018 2017 zmiana r/r
Udziat w ogladalnoéci®™, w tym: 23,92% 23,59% +0,33pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 11,87% 12,70% -0,83pkt%
Kanaty tematyczne 12,05% 10,89% +1,16pkt%
Udziat w rynku reklamym 26,9% 25,6% +1,3pkt%
Wydatki na reklame telewizyjng 999 912 +9,6%
i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)
Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 269 234 +15,1%

TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
®Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e (Ogladalno$c¢ kanatéw Grupy Polsat zgodna z zatozeniami strategicznymi Grupy.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’'18 wzrosty r/r o 15,1% (w tym czasie caty rynek
wzrést 0 9,6%) do poziomu 269 min PLN, na skutek czego nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst do poziomu
26,9%.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania dotyczace Sredniego jednocyfrowego wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
w catym 2018 roku.
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