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Najwazniejsze wydarzenia 1Q’25

Finanse

o Osiagnelismy bardzo dobre wyniki finansowe
- Wzrost przychodow o 3,7% do 3,5 mid PLN
- Wzrost skorygowanej EBITDA o0 4,8% do 809 min PLN

o Przedpfacilismy czesciowo kredyt w kwocie 681 min PLN, wykorzystujgc srodki
pozyskane ze sprzedazy pakietu 10% akcji Asseco Poland

Segment ustug B2C i B2B

o Dzieki skutecznej realizacji strategii multiplay rosnie ARPU na klienta B2C o +4,2%
do 77,7 PLN, na klienta B2B o0 +1,2% do 1.508 PLN, a churn wynidst tylko 6,8%

o W aukcji pozyskalismy blok w pasmie 700 MHz za 363 min PLN

Segment mediowy: TV i online

o Bardzo dobre wyniki oglgdalnosci naszych kanatéw TV na poziomie 22,1% udziatu
w rynku

o Grupa Polsat-Interia po raz kolejny liderem Internetu wsréd wydawcow w Polsce

Segment zielonej energii

o EBITDA segmentu zielonej energii wzrosta o0 15,8% do 57,1 min PLN
o Juz 45 turbiny zostaty zmontowane na farmie wiatrowej Drzezewo

o Wygralismy przetargi na dostawe tgcznie 41 Nesobusow do Krakowa, Rybnika
| Rzeszowa
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Ogladalnosé i pozycja na rynku reklamy w 1Q’25

Wydatki na reklame TV i sponsoring

Udzial w ogladalnosci
+0,9% —F——>

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

7,5% 7,5% 14,6% 14,5% 1.104 1.114

4,8% 4,6% ? udziat Grupy

6,7% =

11 B é |

Polsat TVN TVP2 TVP1 POLSATD Wgrner TVP 1Q'24 1Q'25
Bros.Discovery
Dynamika udziatéw w ogladalnosci Przychody z reklamy TV i sponsoringu Grupy
Telewizji Polsat @
29.5%37 3% — +41% ——>
320

(mIn PLN)

21506221%  242% 55 19
16 4% 16 1%
° 12,4% 307
8,4% .
1Q'25

Grupa Grupa Warner Grupa TVP Pozostate kab-sat  Pozostate DTT 1Q'24
TV Polsat? Bros.Discovery
u ! ] ! L
1Q 24 1Q 25 Zrodto: ogladalno$¢: NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos¢ Live+2, oraz ogladalno$¢ poza
miejscem zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wtasne; rynek reklamy: Publicis Groupe, dane wstepne, reklama
spotowa i sponsoring; Grupa TV Polsat: dane wlasne
Grupa Nota: (1) Z wytaczeniem kanatéw partnerskich
Plgll:sat (2) Przychody z reklamy TV i sponsoringu kanatéw wchodzacych w sktad Grupy Telewizji Polsat
us

(



Skutecznie budujemy naszg pozycje na rynku portali

Internetowych

e Grupa Polsat-Interia #1 Internetu w 1Q’25
wsrod wydawcodw w Polsced)

e W 1Q'25 Grupa Polsat-Interia pozostaje
liderem w kategorii mobile?

e Mamy bardzo silng i stabilng pozycje
na rynku portali internetowych:

- 21,0 min uzytkownikow

- 1,9 mld odston

Grupa
Polsat
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Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw
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3.565
S 2.6722 510
» 1.9261.907
g 1.457
906
m
. W -
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Polsat-Interia Wirtualna Polska RAS Polska Agora Polska Press

#1Q24 wmW1Q25

Zrédto: Mediapanel, liczba uzytkownikéw — wskaznik real users, liczba odston — wskaznik views

Nota: (1) Mediapanel, na podstawie wynikéw $redniomiesiecznych, w 1Q’25, dwukrotnie, czyli
najczesciej sposréd wydawcdw internetowych w Polsce, osiggata najwiekszy zasieg (RU)

(2) Mediapanel, na podstawie wynikéw sredniomiesiecznych, w 1Q’25 Grupa Polsat-Interia
na pierwszej pozycji w 3 miesigcach okresu e



Bardzo dobre wyniki segmentu dzieki sukcesowi ramowki
i duzemu zainteresowaniu nhowymi prawami sportowymi
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Wzrost udziatu w ogladalnosci do 22,1% dzieki bardzo dobrej raméwce oraz
transmisjom atrakcyjnych wydarzen sportowych



Segment ustug
B2C |1 B2B
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Ponad 2,5 min klientow korzysta z naszej oferty multiplay

Wysoka, stabilna baza klientéw multiplay Liczba klientow ustug multiplay

pomimo niekorzystnych warunkow rynkowych | +2,4% >
2.466 2.516 2.524

Wzrost bazy klientow multiplay o 58 tys. r/r

H

. . . . S 43% 44% 44%
dzieki skutecznej doprzedazy ustug = - - o
Juz 44% naszych klientow korzysta z naszej
oferty multiplay Qe Q24 1Q25

Liczba klientéw multiplay

NaS| kllenC| multlplay pOS|adaja 7,8 mln RGU, —8— % nasycenia bazy klientow uzytkownikami multiplay
o 300 tys. wiecej r/r Churn
Niski poziom churn — gtéwnie dzieki naszej 1o 7,0% 6,8%

strategii multiplay

1Q'24 4Q'24 1Q'25
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Swiadczymy ponad 13 min ustug kontraktowych

. . Liczba RGU w segmencie kontraktowym B2C
e Bardzo dobra sprzedaz ustug telefonii 0 /

mobilnej, wzrost o 210 tys. r/r +1.6%

\4

e Wozrost liczby swiadczonych ustug 13, O8m 13,21m 13,29m

mobilnego I stacjonarnego internetu - - -
2,1m 2,1m
4,7m

0 145 tys. r/r
1Q'24 4Q'24 1Q'25

e Presja na baze ustug ptatnej telewizji
czesciowo mitygowana rosngcg liczbg
ustug telewizyjnych swiadczonych

w technologiach IPTV i OTT

4,7m

m Telefonia komorkowa = Piatna telewizja ®Internet
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Wzrost ARPU w segmencie B2C dzieki konsekwentnej
realizacji strategii multiplay | popularyzacji 5G

| +4,2%

\4

e Wzrost ARPU 0 4,2% r/r to efekt bardzo 774 77.7
dobrej sprzedazy ustug komérkowych 74.6
oraz internetowych zarowno do nowych,
jak i istniejgcych klientow
e Skuteczna dosprzedaz produktow g 2‘27 230 2,32
w ramach strategii multiplay odzwierciedla ’
sie w konsekwentnie rosngcym poziomie
wskaznika saturacji RGU na klienta
1Q'24 4Q'24 1Q'25

ARPU kontrakt B2C —o—RGU/Klient
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Wysoka baza i ARPU ustug przedptaconych

o Utrzymujemy wysoka baze ustug RGU ustug przedptaconych?)
przedptaconych na poziomie 2,4 min 2.62m

pomimo silnej konkurencji na rynku
e Wysoki poziom ARPU na poziomie 17,0 zt l

2,47m 2,43m

1Q'24 4Q'24 1Q'25
m Telefonia komérkowa  ®mInternet Ptatna telewizja
ARPUD
-1,7% v

17,3 17,3 17,0
z
T

1Q'24 4Q'24 1Q'25

Nota: (1) z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
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Wysoka baza i roshace ARPU klientow B2B

e Obstugujemy 68 tys. klientow B2B skutecznie Liczba klientow B2B

utrzymujgc skale tej bazy 68,4 tys. 68,2 tys 68,0 tys.

e ARPU klientéw B2B wzrosto o0 1,2% r/r
do poziomu 1.508 PLN/m-c na silnie

konkurencyjnym rynku

1Q'24 4Q'24 1Q'25
ARPU
‘ +1,2% R
1.490 1.530 1.508
=
3
1Q'24 4Q'24 1Q'25
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Segment zielona energia
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Zrealizowalismy cele w segmencie zielone] energii w ramach
Strategii 2023+

CEL #1: zrealizowalismy

Jestesmy wiodacym producentem czystej, zielonej energii

CEL #2: zrealizowalismy
Zbudowalismy kompletny tancuch wartosci zielonego wodoru

Podtrzymujemy cel
ok. 500 min PLN EBITDA segmentu zielonej energii w 2026 r.



Dynamiczny wzrost produkcji energii o 40% dzieki
uruchomieniu kolejnych mocy produkcyjnych w wietrze

Wzrost produkcji zielonej energii 0 40% r/r Produkcja energii z OZE

do 278 GWh w 1Q'25 w wyniku

+40%

uruchomienia 123 MW na farmach /

. s . , 278
wiatrowych Cztuchdéw i Przyrow
Budowa farmy wiatrowej w Drzezewie g 199
o mocy 139 MW postepuje zgodnie B e
z harmonogramem — juz 45 turbin 105
zmontowane -

12 16
1Q24 1Q’25 1Q24 1Q’25 1Q24 1Q'25 1Q24  1Q'25
ﬁg% wiatr ?@f ' biomasa RAZEM



57 min zt EBITDA segmentu zielonej energii w 1Q’25

—>
57,1
: I

1Q'24 1Q'25

e Wzrost EBITDAw 1Q’25 to efekt wyzszego EBITDA
wolumenu produkciji, wynikajgcego i
z rozbudowy zainstalowanej mocy w farmach Hoe%

wiatrowych

e W 2025 r. podwoimy nasze moce
zainstalowane w wietrze, co przetozy
sie na wzmocnienie EBITDA

(min PLN)
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Wyniki Grupy w 1Q’25

(mIn PLN)

(mIn PLN)

Grupa
Polsat
Plus

(

— +3,7% ——>

3.405

1Q'24

Przychody

1.303

2024

3.530

1Q'25

LTM FCF?
-1,1%

EBITDA skorygowana?)

(mIn PLN)

v
1.289

LTM 3M'25

1Q'24

+4,8%

Zysk netto
”809 184 — -53,0% T
z
7 87
L
1Q'24 1Q'25

1Q'25

Diug netto/EBITDA LTM

(z wytgczeniem finansowania projektowego)

3,59x 3,62x

2024 1Q'25

Nota: (1) EBITDA 1Q’24 skorygowana o zysk na sprzedazy udziatéw w Muzo.fm (10 min PLN), zysk
ze zbycia pakietu adreséw IPv4 (164 min PLN) oraz w 1Q'25 o zysk ze sprzedazy jednostki zaleznej

i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)
(2) FCF korygowany o capex w segmencie zielonej energii



(mIn PLN)

Przychody | EBITDA — czynniki zmian

Przychody ze sprzedazy EBITDA

946
+3,7% | +125 mIn —— 7y
2 405 3.530 - / —— +4,8% | +37min ——> g9
' 772
+38 7 +34 +19 +4l < — +8 +11
-164 6 +24
=z
—
o
c °
S
= | 28% o o
23% 23%
® Marza EBITDA
Przychody  Segment Segment Segment Segment  Wytaczenia Przychody EBITDA Zysk ze Zysk ze EBITDA Segment Segment Segment Segment EBITDA
1Q°24 ustug B2C i mediowy: zielona nieruchomosci  konsolid. 1Q’25 1Q’24 sprzedazy sprzedazy skoryg ustug B2C i mediowy: zielona nieruchomosci  skoryg.
B2B telewizja energia udziatow w pakietu 1 ,24' B2B telewizja energia 1Q’25Y
i online Muzo.fm adresow Q i online
IP
Nota: (1) EBITDA 1Q’'25 skorygowana o zysk ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej
/\ (-0,2 min PLN)
Grupa
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Bardzo dobrazdolnos¢ generacji gotowki pomimo wysokich
kosztow odsetkowych

@\

—~———

w tym:
412 zmiana NWC

(mln PLN)

Skorygowana
EBITDA LTMY Zmiana
1Q’25 NWC,
podatek
iinne
korekty
Grupa
Plc;'l:sat
S
2/

W

_
15497

/

\\‘\\\\

7

Przeptywy
inwestycyjne

= &
% =
7 1391% e o

7 206 77
/ 433 % 718 %
0 /////%

408

LTM FCF Skorygowany Skorygowan
Odsetki, PO odsetkach  Rezerwacje Akwizycje? Zbycie Zbyciaakcji  LTM FCF po Capex LTM FCF po
leasing i czestotliwosci adresow Asseco odsetkach Zielona odsetkach

tyw netto telk IPv4 E i .

" RSICIRS o Y nergia -z wytaczeniem
capexu OZE
1Q°25

Nota: (1) EBITDA skorygowana o: (i) zysk ze sprzedazy pakietu adreséw IPv4 (35 min PLN), (ii) odpisy
aktualizujace zapasy paneli fotowoltaicznych (71 min PLN) oraz (iii) zysk ze sprzedazy jednostki
zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)

(2) Jednorazowe nabycie akcji/udziatéw w jednostkach zaleznych pomniejszone o przejete $rodki
pieniezne



Capex pod kontrola

e W obszarze TMTY wskaznik capex
do przychodow na poziomie 10%

e Capex rozwojowy w segmencie zielonej
energii na poziomie 157 min zt w 1Q’'25

e Inwestycje w OZE wymagajg wysokich
naktadow inwestycyjnych w poczgtkowym
okresie projektu przy niskim poziomie
capexu odtworzeniowego w dtugim
horyzoncie czasowym

Grupa
Polsat
Plus

(

(mIn PLN)

Capex wg segmentéow w 1Q’25

324
Capex
a4 _rozwojowy
s
Capex |
87 _rozwojowy |
5 9
]
TMT!? Zielona energia Nieruchomosci
1024 wmmm1Q'25 capex/przychodow dla segmentu

Nota: (1) Obejmuje segment ustug B2C i B2B oraz segment mediowy



Zadtuzenie Grupy

Wartosé bilansowa

min PLN .
na dzien 31.03.2025

Zobowigzania z tytutu kredytéw i pozyczek, w tym: 9.733

Zobowigzania z tytutu kredytéw i pozyczek

, , 4 . 8.316

Z wylgczeniem finansowania projektowego®

Zobowigzania z tytutu finansowania projektowego 1.417
Zobowigzania z tytutu obligaciji 3.940
Zobowigzania z tytutu leasingu i inne 685
Zadtuzenie brutto 14.358
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty? 2.228
Zadtuzenie netto 12.130
EBITDA LTM?3 3.155

Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,85x

Wskaznik zadtuzenia netto / EBITDA LTM
z wylaczeniem finansowania projektowego?

Sredni wazony koszt odsetek od kredytéw i obligaciji® 8,2%

Grupa
Polsat
Plus

(

Struktura zadtuzenia
(z wytaczeniem finansowania projektowego)

na dzien 31.03.2025
EUR

Obligacje 17%
32%
Kredyty
bankowe PLN
68% 83%
Zapadalnos¢ diugu
(z wytaczeniem finansowania projektowego)
na dzien 31.03.2025
=z
—
e 400
£
E
0
2025 2026 2027 2028 2029 2030
B TLA (PLN) B Obligacje seriiDi E Obligacje serii F B TLB (EUR)

Nota: (1) Finansowanie projektowe oznacza kredyty inwestycyjne udzielone spétkom zaleznym PAK-PCE (spotki
projektowe) na realizacje projektéw inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem czystych zrédet energii

(2) Z uwzglednieniem $rodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw przeznaczonych do sprzedazy

(3) Skonsolidowany wynik EBITDA LTM skorygowany o udziaty niekontrolujgce

(4) Z wytaczeniem wyniku EBITDA LTM oraz zadtuzenia netto spétek korzystajgcych z finansowania projektowego
(5) Prospektywny $redni wazony koszt odsetkowy zadtuzenia Grupy (z uwzglednieniem Kredytu Rewolwingowego)
zgodnie ze wskaznikami WIBOR/EURIBOR na dzien bilansowy, nie uwzgledniajgc instrumentéw zabezpieczajgcych,
finansowania projektowego i leasingu



Podsumowanie
| Q&A

Mirostaw Btlaszczyk
Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat




Bardzo dobre wyniki operacyjne
i finansowe w 1Q’25

e Osiggnelismy bardzo dobre wyniki finansowe, notujgc wzrost
skorygowanej EBITDA 0 4,8% do 809 min PLN

e Bardzo dobre wyniki segmentu ustug B2C i B2B — w ramach
strategii multiplay ARPU na klienta B2C wzrosto 0 4,2% przy
rekordowo niskim churn 6,8%

e W segmencie mediowym wzrost udziat w oglagdalnosci do 22,1%
a Grupa Polsat-Interia jest liderem na rynku internetowym

e \W segmencie zielonej energii osiggnelismy 57,1 min PLN
EBITDA w 1Q’25 przy wzroscie o 15,8% i koncentrujemy
sie na realizacji farmy wiatrowej Drzezewo

e Zrealizowalismy cele Strategii 2023+, konsekwentnie realizujemy
strategie multiplay i monetyzujemy inwestycje w zielong energie

Grupa
Polsat
Plus

(
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Wyniki segmentu ustug B2C i B2B

min PLN 1Q’25 zmiana r/r ] _
e Wazrost przychodow detalicznych przede
Przychody ze sprzedazy 2 614 1% wszystkim w wyniku _Wzrostu ARPU klienta
kontraktowego B2C i B2B
Koszty operacyjnel 1.994 2% e Koszty operacyjne pod kontrolg przy
utrzymujgcej sie presji na koszty utrzymania
EBITDA skorygowana? 608 -1% | TOZWOJU SIECI
Marza EBITDA skorygowana? 23,3% -0,5 pkt%
Wydatki inwestycyjne 310 43%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidaciji

(2) EBITDA 1Q’24 skorygowana o zysk ze zbycia pakietu adreséw IPv4 (164 min PLN) oraz w 1Q’'25 o zysk
ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)

Grupa
Polsat
Plus

(



Wyniki finansowe segmentu mediowego: telewizja i online

min PLN 1Q’25 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 578 -1%
Koszty operacyjne?) 453 -6%
EBITDA skorygowana? 125 24%
Marza EBITDA2 21,5% 4,4 pkt%
Wydatki inwestycyjne 13 -49%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidaciji
(2) EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (10 min PLN w 1Q'24)

Grupa
Polsat
Plus

(

Wyzsze przychody reklamowe zniwelowane
przez spadek przychodoéw od operatorow
kablowo-satelitarnych oraz ze sprzedazy
licencji | sublicencji

Spadek kosztow operacyjnych w wyniku
nizszych kosztow licencji sportowych (brak
kosztow praw do Ligi Mistrzow UEFA)
oraz nizszej amortyzaciji licenc;ji filmowych



Wyniki finansowe segmentu zielona energia

min PLN 1Q’25 zmianar/r

e Produkcja enerqii elektrycznej ograniczona
Przychody ze sprzedazy, w tym: 388 9% niekorzystnymi warunkami pogodowymi

ZPfZ’ycgode{,Zi sprzedazy energii 157 219 e Wzrost przychoddéw ze sprzedazy energii
PrOGURCIT WIasne) _ ) z produkcji wtasnej, wynikajgcy z sukcesywnej
prayenody ze sprzedazy energi 150 -13% rozbudowy mocy produkcyjnych w farmach
wiatrowych, czesciowo zniwelowany nizszymi
Koszty operacyjne? 328 % przychodami z obrotu energig
EBITDA 57 16% e Wyzsze koszty operacyjne, zwigzane

z rozbudowg mocy produkcyjnej i wiekszym
Marza EBITDA 14.7% 0,8 pkt% wolumenem wyprodukowanej energii
elektrycznej
Wydatki inwestycyjne 157 80%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji (w tym kosztéw amortyzacji ujetych w ramach kosztéw produkcji energii
i autobuséw), utraty wartosci i likwidacji

Grupa
Polsat
Plus
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Wyniki finansowe segmentu nieruchomosci

min PLN 1Q’25 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 60 48%
Koszty operacyjned 40 14%
EBITDA 20 >100%
Marza EBITDA 33,3% 9,9 pkt%
Wydatki inwestycyjne 9 80%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidaciji

Grupa
Polsat
Plus

(

Wzrost przychodow i EBITDA w wyniku
zakonczenia inwestycji mieszkaniowej w Porcie
Praskim przy ul. Sierakowskiego 1-3 oraz
przekazania lokali klientom



Struktura przychodow ze sprzedazy

) min PLN
Przychody detaliczne

od klientéw
indywidualnych i
biznesowych

768

P hody hurt
rzychody hurtowe —

Przychody ze 425
sprzedazy sprzetu 426
Przychody ze 309

sprzedazy energii 282

Pozostate przychody ze [ 229
sprzedazy 177

m1Q'25 m1Q'24

1.799

1.771

4 2%

4 2%

0%

4 10%

4 30%

Grupa
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Plus
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Wyzsze przychody detaliczne od klientéw indywidualnych

i biznesowych gtownie w wyniku skutecznej sprzedazy ustug
telekomunikacyjnych do indywidualnych klientow kontraktowych,
i w efekcie wzrostu ARPU na klienta kontraktowego B2C;

Wyzsze przychody hurtowe gtdwnie na skutek rozpoznania wyzszych
przychodow z reklamy i sponsoringu oraz z roamingu krajowego

i miedzynarodowego. Wzrost ten zostat czesciowo skompensowany
nizszymi przychodami od operatorow kablowo-satelitarnych i ze sprzedazy
licenciji;

Wyzsze przychody ze sprzedazy energii gtbwnie w wyniku wyzszego
wolumenu wyprodukowanej energii wynikajgcego z rozbudowy
zainstalowanych mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych;

Wzrost pozostatych przychodéw ze sprzedazy gtéwnie w wyniku
rozpoznania przychodow ze sprzedazy mieszkan w efekcie przekazania
klientom czesci mieszkah wybudowanych w ramach inwestycji w Porcie
Praskim oraz wyzszych przychodow ze sprzedazy gazu, rozpoznawanych
w segmencie zielonej energii.

©



Struktura kosztow operacyjnych

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja

Koszty kontentu

Koszt wiasny sprzedanego sprzetu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i
utrzymania klienta

Koszt wlasny sprzedanej energii
(w tym amortyzacja)

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow

Koszty windykacji, odpisow
aktualizujgcych wartos¢
naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Inne koszty

min PLN

375
481

479
513

328
328

259
269

264
242

321
304

H30
13

197
164

m1Q25 m1Q24

854

803

4 7%

V¥ 22%

v 7%

0%

v 4%

4 9%

4 6%

4130%

4 20%
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Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich przede
wszystkim w zwigzku z rozwojem mobilnej sieci telekomunikacyjnej
oraz wyzszymi kosztami utrzymania sieci;

Nizsze koszty amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji gtéwnie w wyniku
zakonczenia amortyzacji relacji z klientami detalicznymi Polkomtelu;

Spadek kosztéow kontentu przede wszystkim w wyniku nizszych kosztow
licencji sportowych w zwigzku z brakiem kosztéw praw do transmisiji Ligii
Mistrzéw UEFA;

Wyzszy koszt wlasny sprzedanej energii przede wszystkim w wyniku
uruchomienia produkcji z nowych farm wiatrowych w Cztuchowie i Przyrowie;

Wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow
w wyniku presji inflacyjnej na ptace;

Wyzsze koszty windykacji, odpisow aktualizujacych wartos¢ naleznosci
i koszt spisanych naleznosci spowodowane jednorazowym
przeszacowaniem catego pakietu wierzytelnosci wg nizszego wskaznika

w okresie porownawczym;

Wzrost innych kosztéw w efekcie rozpoznania wyzszych kosztow
sprzedanego gazu w segmencie zielonej energii, jak rowniez wyzszych
kosztow sprzedazy mieszkan w Porcie Praskim.

©



Inwestycje w odnawialne zrodta energii

Drzezewo 138,6 MW

Kazimierz Biskupi 17,5 MW

» Szacowana produkcja: 410 GWh

« Planowane uruchomienie: 4Q’25

\\Ei ”y
L \‘% ]

Cztuchéw 72,6 MW

Mitostaw 9,6 MW

Bloki biomasowe 105 MW

\\EE ”y

I:%?

Brudzew/Cambria 82,4 MWp

O 3%
o H44
Dobra 7,8 MW Przyréw 50,4 MW
e » Szacowana produkcja: 24 GWh . >
- » Planowane uruchomienie: 2026 2
Grupa
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Plus
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Zbudowalismy kompletny fancuch wartosci zielonego
wodoru

Stacje NESO

Produkcja elektrolizerow

Stacja NESO

Elektrolizernia 2,5 MW

@biopaliwa

wodoér

Fabryka Nesobuséw

Stacja NESO

S

Stacja NESO

(b ruchomions | €23 neso

Stacja NESO

P i -

N Transport H,

Grupa Mobilne stacje H,

Polsat
\Pl_US/ _
4




Definicje
RGU (Revenue Generating
Unit)

Klient

ARPU na klienta B2C/B2B

ARPU na RGU prepaid

Churn

Definicja uzyciowa
(90-dni dla RGU pre-paid)

Grupa
Polsat

N,

Pojedyncza, aktywna, generujgca przychdd detaliczny ustuga ptatnej telewizji Swiadczonej w dowolnej
technologii, dostepu do Internetu mobilnego lub przewodowego lub telefonii komoérkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca
co najmniej jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym. Klient identyfikowany jest na poziomie
unikalnego numeru PESEL, NIP lub REGON.

Sredni miesieczny przychéd detaliczny od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym.

Sredni miesieczny przychdd detaliczny wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym w przeliczeniu
na jednostke RGU prepaid.

Rozwigzanie umowy z Klientem B2C w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi Swiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientow, ktéorym dezaktywowano ostatnig ustuge (w drodze
wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatar windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie ostatnich
12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12-miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komorkowej oraz Internetu oznacza liczbe
kart SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS
albo skorzystaty z ustug transmisji danych.



Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane
jako wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych,
strategii biznesowej oraz celdéw i planéw dotyczgcych przysziej dziatalnosci (tacznie z planami odnosnie rozwoju naszych
produktow i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikbw oraz wigzg sie
z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom
| niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo rozni¢ sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwac
na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa
oraz cele i plany dotyczgce naszej przysztej dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi
przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczaC, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych okresow. Stwierdzenia
te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzgdzenia prezentaciji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzeh zawartych
w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te
stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentaciji.

W odniesieniu do niektorych informacji finansowych zawartych w niniejszym dokumencie wprowadzono korekty z tytutu
zaokrgglen. W efekcie pewne liczby wykazane sumarycznie mogg nie stanowi¢ doktadnych sum arytmetycznych ich
sktadnikow, czy tez porownawczych odniesien. Po bardziej szczegdtowe informacje finansowe zapraszamy do sprawozdan
finansowych GPP dostepnych na naszej stronie https://grupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow
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https://grupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow

Relacje Inwestorskie

Cyfrowy Polsat S.A.
ul. Konstruktorska 4
02-673 Warszawa

Email:
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