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Podsumowanie wynikéw za 2Q 2025r.
dla analitykow i inwestorow

Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus w 2Q’25

w min zt 2Q’'25 Zmiana rir Konsensu1s Réznica
rynkowy"

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.590 3,9% 3.587 0,1%
- Przychody detaliczne 1.811 1,5%
- Przychody hurtowe 877 3,4%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 392 -9,5%
- Przychody ze sprzedazy energii 303 21,6%
- Pozostate przychody 208 48,5%
Koszty operacyjne, w tym: 3.183 3,1%
- Kgszty technlczne' i rozliczen 880 7.3%

miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 396 -13,1%
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 306 -8,5%
- Koszty kontentu 545 -1,9%
- Koszt wtasny sprzedanej energii 226 16,5%

- wtym amortyzacja 23 89,4%

- Koszty d){stry.bucp, marketingu, obstugi i 204 14,7%

utrzymania klienta
- Wynagro.d?enla i Swiadczenia na rzecz 316 6.5%

pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych

warto$¢ naleznosci i koszt spisanych 26 -9,9%

naleznosci
- Inne koszty 196 33,8%

- wtym amortyzacja 1 30,0%

EBITDA skorygowana? 824 -2,4% 821 0,4%
Marza EBITDA skorygowana? 22,9% -1,5pkt% 22,9% 0,0pkt%
EBITDA 805 -6,9% 801 0,4%
Marza EBITDA 22,4% -2,6pkt% 22,3% 0, 1pkt%
EBIT 384 -3,0% 402 -4,3%
Zysk netto 113 -35,6% 115 -1,6%

" W oparciu o prognozy: BM mBanku, BM BDM, DM BOS, DM PKO BP, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander,

Wood&Co

2 EBITDA 2Q'24 skorygowana o zysk na zbyciu pakietu adreséw IPv4 (22 min PLN) oraz w 2Q'25 o odpisy aktualizujgce
warto$¢ zapasow modutéw PV (19 min PLN)
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e Przychody Grupy Polsat Plus wyniosty 3.590 min zt, co oznaczato wzrost r/r o 136 min zt (+3,9%
r/r). Na poziom przychodéw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

Wzrost przychodéw ze sprzedazy energii o 54 min zt (+21,6% r/r), gdzie przychody ze
sprzedazy energii z produkcji wzrosty o 86 min zt r/r do poziomu 158 min zi, a przychody z
obrotu energig elektryczng spadty r/r o 34 min zt do poziomu 128 min zt. Motorem wzrostu
przychodow ze sprzedazy energii z produkciji byt wyzszy wolumen wyprodukowanej energii
wynikajgcy z rozbudowy mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych;

Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu o 41 min zt (-9,5% r/r) przede wszystkim w wyniku
nizszego wolumenu sprzedazy;

Wyzsze przychody hurtowe 0 29 min zt (+3,4% r/r), gtéwnie na skutek rozpoznania wyzszych
przychodéw roamingowych oraz z reklamy i sponsoringu. Wzrost ten zostat czesciowo
zniwelowany nizszymi przychodami od operatoréw kablowo-satelitarnych;

Wyzsze przychody detaliczne od klientéw indywidualnych i biznesowych o 27 min zi
(+1,5% r/r) w wyniku bardzo dobrej sprzedazy ustug telekomunikacyjnych do indywidualnych
klientow kontraktowych i klientéw B2B oraz skutecznej realizacji sprzedazy ustug fgczonych, co
odzwierciedla sie we wzroscie ARPU na klienta kontraktowego B2C o +4,3% r/r.;

Wyzsze pozostate przychody ze sprzedazy o 68 min zt (+48,5% r/r), gtdéwnie w wyniku
rozpoznania przychodéw ze sprzedazy autobuséw wodorowych, wyzszych przychodéw ze
sprzedazy gazu rozpoznawanych w segmencie zielonej energii oraz wyzszych przychodéw ze
sprzedazy mieszkan.

o Koszty Grupy wyniosty 3.183 min zt i wzrosty r/r 0 97 min zt (+3,1% r/r). Na ich wysoko$¢ wptyw
miat w gtéwnej mierze:

Wyzsze koszty techniczne i rozliczen migedzyoperatorskich (+7,3% r/r) przede wszystkim w
wyniku rozwoju sieci telekomunikacyjnej oraz wyzszych kosztéw utrzymania sieci, wynikajgcych
m.in. z presji inflacyjnej;

Wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta (+14,7%), gtéwnie w
wyniku rozpoznania wyzszych kosztdw marketingu co zwigzane byto przede wszystkim ze
intensyfikacja komunikacji i promocjg nowej oferty ustug tgczonych Grupy oraz wyzszych
kosztow dystrybuciji i logistyki;

Wyzszy koszt wlasny sprzedanej energii (+16,5% r/r) gtéwnie wyniku wzrostu wolumenu
energii z produkcji wtasnej, w zwigzku z uruchamianiem kolejnych farm wiatrowych;

Spadek kosztéow wiasnych sprzedanego sprzetu (-8,5%), ktoéry korespondowat z nizszymi
przychodami ze sprzedazy sprzetu;

Wyzszy koszt wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikéw (+6,5% r/r), gtownie w
wyniku presji na ptace wynikajgce m.in. z inflacji oraz wzrostu ptacy minimalnej;

Wzrost innych kosztéw (+33,8% r/r) wynikajgcy gtéwnie z rozpoznania wyzszych kosztéw
sprzedanego gazu oraz sprzedanych autobuséw wodorowych, w zwigzku z realizacjg dostaw.

Spadek kosztow kontentu (-1,9% r/r), gtdwnie w wyniku rozpoznania nizszych kosztow licencji
sportowych, w szczegdlnosci w zwigzku z brakiem kosztéw praw do transmisji Ligi Mistrzéw
UEFA w Q2°25. Spadek ten zostat czesciowo zniwelowany przez rozpoznanie wyzszych
kosztdw produkcji wtasnej, zwigzanych m.in. z przygotowaniem atrakcyjnej ramowki wiosennej;

Nizszy koszt amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji (-13,1% r/r), wynikajgcy gtéwnie z
zakonczenia amortyzaciji relacji z klientami detalicznymi Polkomtelu;



@ Podsumowanie wynikéw za 2Q 2025 .
Polsat dla analitykéw i inwestoréw

e EBITDA skorygowana® wyniosta 824 min zt (-2,4% rlr), przy marzy 22,9%. Gtéwng przyczyng
spadku byt szybszy wzrost kosztéw, w szczegodlnosci kosztéow technicznych oraz kosztéw
marketingu. Ponadto, negatywny wplyw miata nizsza marza zrealizowana na sprzedazy sprzetu w
analizowanym kwartale.

e EBIT wyniost 384 min zt (-3,0% r/r).
e Zysk netto Grupy wyniost 113 min zt (-35,6% r/r).

e Skorygowany FCF LTM po odsetkach, z wylagczeniem capexu na zielong energie wyniést na
koniec 2Q’25 1.038 min zt (-20,3% vs. FY’24).

e Gléwny kowenant — dtug netto/EBITDA LTM (z wylgczeniem finansowania projektowego*) na
poziomie 3,66x (vs. 3,59x na koniec 2024 r.).

e Dilug netto/EBITDA LTM z uwzglednieniem finansowania projektowego* na poziomie 3,89x (vs.
3,81x na koniec 2024 r.).

3 EBITDA 2Q'24 skorygowana o zysk na zbyciu pakietu adreséw IPv4 (22 min PLN) oraz w 2Q'25 o odpisy aktualizujgce
warto$¢ zapaséw modutéw PV (19 min PLN)

4 Zobowigzania z tytutu pozyczek i kredytow udzielonych PAK-PCE oraz kredytow inwestycyjnych udzielonych spétkom
zaleznym PAK-PCE (spotki projektowe) na realizacje okreslonych projektéw inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem nisko i
zeroemisyjnych zrédet energii
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Segment ustug B2C i B2B

2Q’25 2Q’'24 Zmiana rir

taczna liczba RGU B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.279 13.086 1,5%
Ptatna telewizja 4.574 4.749 -3,7%
Telefonia komérkowa 6.526 6.317 3,3%
Internet 2.179 2.020 7,9%
Liczba klientéow B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.692 5.758 -1,1%
ARPU na klienta B2C [z{] 78,4 75,2 4,3%
Churn 71% 7,5% -0,4pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,33 2,27 2,6%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.376 2.609 -8,9%
Platna telewizja? 83 112 -25,9%
Mobilne ustugi telekomunikacyjne 2.293 2.497 -8,2%
ARPU na RGU prepaid [z}] 17,7 18,0 -1,7%
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,0 68,5 -0,7%
ARPU na klienta B2B [zi] 1.545 1.485 4,0%

FINANSE [min zi]

Przychody 2.615 2.609 0,2%
EBITDA skorygowana? 605 625 -3,2%
CAPEX 221 175 26,2%

" RGU z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
2 EBITDA skorygowana o zysk na zbyciu pakietu adreséw IPv4 (21 min PLN w 2Q’24) oraz odpisy aktualizujgce warto$¢ zapaséw modutéw PV
(19 min PLN w 2Q’25)

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C

e Baza klientéw kontraktowych B2C na poziomie 5.692 tys. (-1,1% r/r), gtéwnie w wyniku
malejgcej popularnosci technologii satelitarnej, jak réwniez utrzymujgcego sie procesu
konsolidacji klientow kontraktowych pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego.

e ARPU na klienta kontraktowego B2C na poziomie 78,4 zt (+4,3% r/r), dzieki dosprzedazy
dodatkowych produktéw i ustug do bazy klientéw w ramach oferty multiplay oraz oferowania
bogatszych pakietow telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more-for-more).

e Malejacy churn, na niskim poziomie 7,1% w skali roku, gldwnie w efekcie wysokiej lojalnosci
naszych klientéw ustug tgczonych, co z kolei wynika ze skutecznej realizaciji strategii multiplay.

e Baza ustug kontraktowych B2C na poziomie 13.279 tys. (+1,5%):
— Liczba RGU telefonii komérkowej wzrosta o 209 tys. (+3,3%) r/r, do poziomu 6.526 tys.;
— Liczba RGU Internetu wyniosta 2.179 tys., notujgc wzrost o 159 tys. (+7,9%) r/r;

— Liczba ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.574 tys. i zanotowata spadek o 175 tys. (-3,7%
r/r), w wyniku mniejszej liczby Swiadczonych ustug telewizji satelitarnej co jest czesciowo
kompensowane rosngca popularnoscig telewizji internetowej (IPTV/OTT);
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e 3,01 min klientow korzystato z oferty multiplay (+49 tys.) r/r i posiadato fgcznie 10,6 min
ustug (+832 tys. r/r). Przektada sie to na nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych
ustugami taczonymi na poziomie 53%.

- W 2Q’25 nastgpita zmiana prezentacji liczby klientéw multiplay w ten sposob, ze poprzednia definicja,
uwzgledniajgca klientéw kontraktowych B2C, posiadajgcych co najmniej 2 ustugi w wybranej spotce z Grupy,
zostata rozszerzona o klientéw posiadajgcych co najmniej 2 ustugi, w tym ustugi tego samego rodzaju, w réznych
spotkach z Grupy. Historyczne dane dot. liczby klientéw multiplay oraz liczby posiadanych przez nich ustug zostaty
odpowiednio przeksztatcone, celem zachowania poréwnywalnosci.

Ustugi przedptacone

e Baza RGU przedptaconych wyniosta 2.376 tys., notujgc spadek o 233 tys. (-8,9%) r/r.
Gtéwne przyczyny spadku to:

— nizsza o 204 tys. liczba przedptaconych mobilnych ustug telekomunikacyjnych wynikajgca
z nasilonej konkurencji w tym segmencie rynku;

o Rozwoj oferty prepaid, obejmujacy zwiekszenie paczek danych, sprawit, ze podziat taryf na te
przeznaczone do uzycia w telefonach oraz w modemach przestat byé uzasadniony, zaréwno z
perspektywy abonentow, jak i operatorow. W zwigzku z tym zaprzestano sprzedazy taryf prepaid
dedykowanych transferowi danych. Uzytkownicy moga teraz zaspokaja¢ swoje potrzeby zwigzane z
transmisjg danych, korzystajgc ze zunifikowanych taryf prepaid. Z tego powodu od drugiego kwartatu
2025 roku Spotka potgczyta raportowane dane dotyczace telefonii komoérkowej oraz Internetu
mobilnego w modelu przedptaconym w jedng pozycje ,mobilne ustugi telekomunikacyjne”

— liczba ustug przedptaconych ptatnej telewizji spadta o 29 tys. m.in. w wyniku nizszej
sprzedazy pakietéw Polsat Box Go Sport w zwigzku z faktem, ze w 2Q’24 odbywaly sie
cieszace sie duzg popularnoscig wydarzenia sportowe.

e ARPU prepaid na wysokim poziomie 17,7 zt (-1,7% rir).

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B
e Woysoka baza klientéw kontraktowych B2B na poziomie 68,0 tys. (-0,7% r/r);
e ARPU na klienta B2B wzrosto do 1.545 zt Sredniomiesiecznie (+4,0% r/r).

Finanse

e Stabilny poziom przychodéw — wzrost przychodéw detalicznych wynikajgcy z rosngcego ARPU
zostat zniwelowany nizszymi przychodami ze sprzedazy sprzetu;

e Stabilne koszty operacyjne przy presji wynikajgcej z wyzszych kosztéw utrzymania i rozwoju
sieci oraz intensyfikacji dziatannh marketingowych w zwigzku z nowg oferts;

o W 2Q’25 EBITDA skorygowana na poziomie 605 min z} (-3,2% r/r).
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Segment mediowy: telewizja i online

2Q’25 2Q'24 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci), w tym: 22,47% 22,04% 0,43 pkt%
POLSAT (kanat gtoéwny) 7,31% 7,05% 0,26 pkt%
Pozostate kanaty 15,17% 14,99% 0,18 pkt%

Udziat w rynku reklamy TV? 28,2% 28,2% 0,0 pkt%

Wydatki na reklame telewizyjng i sponsoring na catym

rynku® [min z] 1.324 1.283 3,2%
Errﬂzr?tz::]\ody z reklamy tv i sponsoringu Grupy TV Polsat¥ 373 361 3,3%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 21,0 20,4 2,9%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.951 1.808 7,9%
Przychody 658 663 -0,8%
EBITDA 141 145 -2,6%
CAPEX 13 14 -1,5%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos¢ Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalnos¢ poza miejscem
zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wiasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring,

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzacych w sktad Grupy Telewizji Polsat
5Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’25 wzrosty o 3,3% rir
do poziomu 373 min zi, podczas gdy rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 3,2%.

W efekcie udziat Grupy TV Polsat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu utrzymat sie na
wysokim poziomie 28,2%.

e Oczekujemy, ze rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2025 roku bedzie rést w niskim
jednocyfrowym tempie.

Finanse

e Nizszy poziom przychodéw od operatorow kablowo-satelitarnych oraz ze sprzedazy licencji i
sublicencji, czesciowo kompensowany przez wyzsze przychody reklamowe.

e Spadek kosztéw operacyjnych w wyniku nizszych kosztéw licencji sportowych (brak kosztéw praw
do Ligi Mistrzéw UEFA) oraz nizszej amortyzaciji licencji filmowych.

e EBITDA w 2Q’25 wyniosta 141 min zt (-2,6% r/r).
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Segment zielona energia

2Q’25 2Q'24 Zmiana r/r

taczna produkcja energii elektrycznej (GWh), w tym: 314,0 222,0 41,4%

Biomasa 174,6 124,2 40,6%

Fotowoltaika 28,7 33,3 -13,8%

Farmy wiatrowe 110,7 64,5 71,6%
I

Przychody, w tym: 380 324 17,3%

Przychody ze sprzedazy wtasnej energii elektryczne;j 173 125 38,4%

EBITDA 66 71 -8,1%

CAPEX 150 168 -10,4%

Produkcja energii

e tgczny wolumen wyprodukowanej zielonej energii elektrycznej wzrost o 41,4% rir do
poziomu 314 GWh, w tym:175 GWh (+40,6% r/r) z biomasy;

- 29 GWh (-13,8% r/r) z fotowoltaiki, przede wszystkim w wyniku mniej korzystnych
warunkow meteorologicznych;

- 111 GWh (+71,6% r/r) z farm wiatrowych co byto zwigzane z uruchomieniem farm
wiatrowych Cztuchéw (72,6 MW) i Przyrow (50,4 MW) w trakcie 2024 r.

Finanse

e Przychody segmentu wyniosty 380 min zt, notujac wzrost o 56 min zt (+17,3%) r/r. Czynnikami
zmian byly gtéwnie:

—  Wzrost przychoddw z produkcji do poziomu 173 min zt wynikajacy przede wszystkim z
sukcesywnej rozbudowy mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych, czesciowo
zniwelowany nizszymi przychodami z obrotu energig;

— Rozpoznanie przychodéw ze sprzedazy autobuséw wodorowych w zwigzku z realizacjg
dostawy do Chetma w 2Q’25;

e EBITDA segmentu na poziomie 66 min z} (-8,1% r/r).



@ Podsumowanie wynikow za 2Q 2025r. 8

Polsat dla analitykéw i inwestoréw
ZALACZNIK

Wyniki finansowe segmentow dzialalnosci Grupy Polsat Plus

2Q25 UstugiB2C oo Nierucho- Zielona W”.*if,‘,iﬂ{;’, Razem
[mIn zi] i B2B mosci energia konsolidacyjne
Przychody ze sprzedazy 2.615 658 41 380 -104 3.590
Zmiana r/r 0% -1% 21% 17% - 3,9%
Koszty operacyjne®) 2.021 517 30 298 -104 2.762
Zmiana r/r 2% -1% -4% 7% - 5,6%
EBITDA skorygowana? 605 141 12 66 - 824
zmiana r/r -3% -3% >100% -8% - -2,4%
Marza EBITDA skorygowana? 23,1% 21,5% 28,6% 17,3% - 22,9%
zmiana r/r -0,9pkt% -0,4pkt% 22,4pkt% -4,7pkt% - -1,5pkt%
EBITDA 587 141 12 66 - 805
zmiana r/r -9% -3% >100% -8% - -6,9%
Marza EBITDA 22,4% 21,5% 28,6% 17,3% - 22,4%
zmiana r/r -2,3pkt% -0,4pkt% 22,4pkt% -4,8pkt% - -2,6pkt%
CAPEX 221 13 15 150 - 400

" Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji (w tym kosztéw amortyzaciji ujetych w ramach kosztéw produkcji energii i autobusow), utraty
wartosci i likwidaciji

2 EBITDA 2Q’24 skorygowana o zysk na zbyciu pakietu adresow IPv4 (22 min PLN) oraz w 2Q’25 o odpisy aktualizujgce warto$é
zapasoéw modutéw PV (19 min PLN)

Uwaga

W odniesieniu do niektorych informacji finansowych zawartych w niniejszym dokumencie wprowadzono korekty z tytutu
zaokraglen. W efekcie pewne liczby wykazane sumarycznie mogg nie stanowic¢ doktadnych sum arytmetycznych ich sktadnikow,
czy tez poréwnawczych odniesien. Po bardziej szczegétowe informacje finansowe zapraszamy do sprawozdarn finansowych GPP
dostepnych na naszej stronie https.//qgrupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow



https://grupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow

