@ Podsumowanie wynikéw za 1Q 2025 .
Polsat dla analitykéw i inwestoréw

Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus w 1Q’25

w min zt 1Q’25 Zmiana r/r Konsensus Réznica
rynkowy?!

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.530 3,7% 3.516 0,4%
- Przychody detaliczne 1.799 1,6%
- Przychody hurtowe 768 2,4%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 425 -0,3%
- Przychody ze sprzedazy energii 309 9,8%
- Pozostate przychody 229 29,7%
Koszty operacyjne, w tym: 3.106 -0,3%
- Kgszty technlczne' i rozliczen 854 6.5%

miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 375 -22,1%
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 328 0,1%
- Koszty kontentu 479 -6,6%
- Koszt wtasny sprzedanej energii 264 9,0%

- wtym amortyzacja 23 99,1%

- Koszty d){stry.bucp, marketingu, obstugi i 259 3.7%

utrzymania klienta
- Wynagro.d?enla i Swiadczenia na rzecz 321 5.5%

pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych

warto$¢ naleznosci i koszt spisanych 30 129,0%

naleznosci
- Inne koszty 197 19,9%

- wtym amortyzacja 1 10,0%

EBITDA skorygowana? 809 4,8% - -
Marza EBITDA skorygowana? 22,9% 0,2pkt% - -
EBITDA 809 -14,5% 803 0,8%
Marza EBITDA 22,9% -4,9pkt% 22,8% 0,1 pkt%
EBIT 410 -9,4% 419 -2,1%
Zysk netto 87 -53,0% 83 4,2%

1 W oparciu o prognozy: BM mBanku, BM BDM, DM BOS, DM PKO BP, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander,

Wood&Co

2 EBITDA 1Q’25 skorygowana o strate na sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min zt), EBITDA 1Q'24
skorygowana o zysk na sprzedazy udziatéw w Muzo.fm (10 min zt), zysk ze zbycia pakietu adreséw IPv4 (164 min zt)
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e Przychody Grupy Polsat Plus wyniosty 3.530 min zt, co oznaczato wzrost r/r o0 125 min zt (+3,7%

rir).

Na poziom przychodow wptyw miaty w gitéwnej mierze:

Wyzsze przychody detaliczne od klientéw indywidualnych i biznesowych o 28 min zt
(+1,6% r/r) gidwnie w wyniku skutecznej sprzedazy ustug telekomunikacyjnych do
indywidualnych klientéw kontraktowych i w efekcie wzrostu ARPU na klienta kontraktowego
B2C o +4,2% r/r;

Wzrost przychodéw ze sprzedazy energii o 28 min zt (+9,8% r/r), gdzie przychody ze
sprzedazy energii z produkcji wzrosty o 49 min zt r/r do poziomu 136 min zt, a przychody z
obrotu energig elektryczng spadty r/r o 20 min zt do poziomu 147 min zt. Motorem wzrostu
przychodow ze sprzedazy energii z produkcji byt wyzszy wolumen wyprodukowanej energii
wynikajgcy z rozbudowy mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych;

Wyzsze przychody hurtowe o 18 min zt (+2,4% r/r) gtéwnie na skutek rozpoznania wyzszych
przychoddw z reklamy i sponsoringu oraz z roamingu krajowego i miedzynarodowego. Wzrost
ten zostat czesciowo skompensowany nizszymi przychodami od operatoréw kablowo-
satelitarnych i ze sprzedazy licenciji;

Wyzsze pozostate przychody ze sprzedazy o 53 min zt (+29,7% r/r) giéwnie w wyniku
rozpoznania przychodéw ze sprzedazy mieszkan w efekcie przekazania klientom czesci
mieszkan wybudowanych w ramach inwestycji w Porcie Praskim oraz wyzszych przychodow ze
sprzedazy gazu, rozpoznawanych w segmencie zielonej energii.

o Koszty Grupy wyniosty 3.106 min zt i spadly r/r o 10 min zt (-0,3% r/r). Na ich wysokos$¢ wptyw
miat w gtéwnej mierze:

Nizszy koszt amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji (-22,1% r/r), wynikajgcy gtéwnie z
zakonczenia amortyzaciji relacji z klientami detalicznymi Polkomtela;

Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich (+6,5% r/r) przede wszystkim w
zwigzku z rozwojem mobilnej sieci telekomunikacyjnej oraz wyzszymi kosztami utrzymania
sieci;

Spadek kosztéow kontentu (-6,6% r/r) przede wszystkim w wyniku nizszych kosztéw licenciji
sportowych w zwigzku z brakiem kosztow praw do transmisji Ligii Mistrzéw UEFA;

Wyzszy koszt wilasny sprzedanej energii (+9,0% r/r) przede wszystkim w wyniku
uruchomienia produkcji z nowych farm wiatrowych w Cziuchowie i Przyrowie;

Wyzszy koszt wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéow (+5,5% r/r), w wyniku pres;ji
inflacyjnej na ptace;

Wyzszy koszt windykacji, odpiséw aktualizujacych wartos¢ naleznosci i koszt spisanych
naleznosci (+129,0% r/r) spowodowany jednorazowym przeszacowaniem catego pakietu
wierzytelnosci wg nizszego wskaznika w okresie porownawczym;

Wzrost innych kosztéw (+19,9% r/r) w efekcie rozpoznania wyzszych kosztow sprzedanego
gazu w segmencie zielonej energii, jak rowniez wyzszych kosztéw sprzedazy mieszkan w
Porcie Praskim.

e EBITDA skorygowana?® wyniosta 809 min zt (+4,8% rir), przy marzy 22,9%. Motorem wzrostu byty
przede wszystkim wyzsze przychody detaliczne, wyzsza EBITDA w segmencie zielonej energii oraz
rozpoznanie marzy na sprzedazy ukonczonych mieszkan w Porcie Praskim.

e EBIT wyniést 410 min zt (-9,4% rlr).

3 EBITDA 1Q'25 skorygowana o strate na sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min zt), EBITDA 1Q'24
skorygowana o zysk na sprzedazy udziatéw w Muzo.fm (10 min zt), zysk ze zbycia pakietu adreséw IPv4 (164 min zt)
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e Zysk netto Grupy wyniést 87 min zt (-53,0% r/r) gtdwnie w wyniku rozpoznania w 1Q'24 zysku ze

zbycia pakietu adreséw IPv4 oraz ujecie w 1Q'25 niegotéwkowej straty netto ze sprzedazy akcji
Asseco Poland S.A.

e Skorygowany FCF LTM po odsetkach, z wylgczeniem capexu na zielong energie wyniost na
koniec 1Q’25 1.289 min zt (-1,1% vs. FY’24).

e Gtowny kowenant — dlug netto/EBITDA LTM (z wytaczeniem finansowania projektowego*) na
poziomie 3,62x (vs. 3,59x na koniec 2024 r.).

e Dilug netto/EBITDA LTM z uwzglednieniem finansowania projektowego* na poziomie 3,85x (vs.
3,81x na koniec 2024 r.).

4 Zobowigzania z tytutu pozyczek i kredytéw udzielonych PAK-PCE oraz kredytow inwestycyjnych udzielonych spétkom
zaleznym PAK-PCE (spotki projektowe) na realizacje okreslonych projektéw inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem nisko i
zeroemisyjnych zrédet energii
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Segment ustug B2C i B2B

1Q’25 1Q’24 Zmianarlr
taczna liczba RGU B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.289 13.077 1,6%
Ptatna telewizja 4.661 4.804 -3,0%
Telefonia komérkowa 6.483 6.273 3,3%
Internet 2.145 2.000 7,3%
Liczba klientow B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.721 5.772 -0,9%
ARPU na klienta B2C [z{] 77,7 74,6 4,2%
Churn 6,8% 76%  -0,8 pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,32 2,27 2,2%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.430 2.624 -7,4%
Platna telewizja? 108 123 -12,2%
Telefonia komoérkowa 2.297 2.476 -7,2%
Internet 25 25 -
ARPU na RGU prepaid [z}] 17,0 17,3 -1,7%
USLUGI KONTRAKTOWE SWIADCZONE KLIENTOM B2B
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,0 68,4 -0,6%
ARPU na klienta B2B [z}] 1.508 1.490 1,2%
Przychody 2.614 2.576 1,5%
EBITDA skorygowana? 608 614 -1,0%
CAPEX 310 217 42,9%

1 RGU z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
2 EBITDA 1Q'25 skorygowana o strate na sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min zt), EBITDA Q1'24 skorygowana o zysk ze zbycia
pakietu adreséw IPv4 (164 min zt)

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C

e Baza klientow kontraktowych B2C na poziomie 5.721 tys. (-0,9% r/r), gtéwnie w wyniku
malejgcej popularnosci technologii satelitarnej, jak roéwniez utrzymujgcego sie procesu
konsolidacji klientow kontraktowych pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego.

e ARPU na klienta kontraktowego B2C na poziomie 77,7 zt (+4,2% rir), dzieki dosprzedazy
dodatkowych produktéw i ustug do bazy klientéw w ramach oferty multiplay oraz oferowania
bogatszych pakietow telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more-for-more).

e Malejacy churn, na niskim poziomie 6,8% w skali roku, gtéwnie w efekcie wysokiej lojalno&ci
naszych klientéw ustug tgczonych, co z kolei wynika ze skutecznej realizaciji strategii multiplay.

e Baza ustug kontraktowych B2C na poziomie 13.289 tys. (+1,6%):
— Liczba RGU telefonii komérkowej wzrosta o 210 tys. (+3,3%) r/r, do poziomu 6.483 tys.;
— Liczba RGU Internetu wyniosta 2.145 tys., notujgc wzrost o 145 tys. (+7,3%) r/r;

— Liczba ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.661 tys. i zanotowata spadek o 143 tys. (-3,0%
r/r), w wyniku mniejszej liczby swiadczonych ustug telewizji satelitarnej co jest czesciowo
kompensowane rosngcg popularnoscig telewizji internetowej (IPTV/OTT);
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e 2,52 min klientéw, czyli 44% catej bazy, korzystato z oferty multiplay i posiadato tacznie
7.768 tys. ustug (+300 tys. r/r).

Ustugi przedptacone

e Baza RGU przedptaconych wyniosta 2.430 tys., notujgc spadek o 194 tys. (-7,4%) rir.
Gtéwne przyczyny spadku to:

— nizsza o 179 tys. liczba przedptaconych ustug telefonii komoérkowej wynikajgca z nasilonej
konkurencji w tym segmencie rynku;

— liczba przedptaconych ustug dostepu do szerokopasmowego mobilnego Internetu
utrzymata sie na niezmienionym poziomie r/r i wyniosta 25 tys.;

— liczba ustug przedptaconych ptatnej telewizji spadta o 15 tys. m.in. w wyniku nizszej
sprzedazy pakietéw Polsat Box Go Sport w zwigzku z faktem, ze w Q1°24 odbywaly sie
cieszace sie duzg popularnoscig wydarzenia sportowe.

e ARPU prepaid na wysokim poziomie 17,0 zt (-1,7% rir).
Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B

e Woysoka baza klientéw kontraktowych B2B na poziomie 68,0 tys. (-0,6% r/r);
e ARPU na klienta B2B wzrosto do 1.508 zt sredniomiesiecznie (+1,2% r/r).

Finanse

e Wzrost przychodéw detalicznych, przede wszystkim w wyniku wzrostu ARPU Kklienta
kontraktowego B2C i B2B,;

e Koszty operacyjne pod kontrolg przy utrzymujgcej sie presji na koszty utrzymania i rozwoju sieci;

e Wozrost kosztéw windykacji, w zwigzku z jednorazowym przeszacowaniem pakietu naleznosci
w 1Q'24;

e W 1Q’25 EBITDA skorygowana na poziomie 608 min z (-1,0% r/r)
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Segment mediowy: telewizja i online

1Q’25 1Q'24 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci®), w tym: 22,1% 21,5% 0,6 pkt%
POLSAT (kanat gtoéwny) 7,5% 71% 0,4 pkt%
Pozostate kanaty 14,6% 14,4% 0,2 pkt%

Udziat w rynku reklamy TV? 28,7% 27,8% 0,9 pkt%

Wydatki na reklame telewizyjng i sponsoring na catym

rynku® [min z] 1.114 1.104 0,9%
Errﬂzr?tz::]\ody z reklamy tv i sponsoringu Grupy TV Polsat¥ 320 307 4,1%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 21,0 21,0 -
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.907 1.926 -1,0%
Przychody 578 585 -1,2%
EBITDA skorygowana® 125 100 24,3%
CAPEX 13 26 -49,4%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos¢ Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalnos¢ poza miejscem
zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wiasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring,

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzacych w sktad Grupy Telewizji Polsat
5Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views
8 EBITDA skorygowana o zysk na sprzedazy udziatow w Muzo.fm (10 min zt w 1Q’24)

Telewizja

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'25 wzrosty o 4,1% rir
do poziomu 320 min zt, podczas gdy rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 0,9%.

e W efekcie udziat Grupy TV Polsat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 28,7% w
poréwnaniu do 27,8% w 1Q’24.

e Oczekujemy, ze rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2025 roku bedzie rést w niskim
jednocyfrowym tempie.

Finanse

e Wyzsze przychody reklamowe zniwelowane przez spadek przychodéw od operatoréw kablowo-
satelitarnych oraz ze sprzedazy licencji i sublicencji;

e Spadek kosztow operacyjnych w wyniku nizszych kosztéw licencji sportowych (brak Ligi Mistrzow
UEFA) oraz nizszej amortyzaciji licenciji filmowych;

e EBITDA skorygowana w 1Q’25 wzrosta do 125 min zt (+24,3% r/r);
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Segment zielona energia

1Q'25 1Q'24 Zmiana r/r

taczna produkcja energii elektrycznej (GWh), w tym: 278,3 198,9 39,9%
Biomasa 157,2 135,1 16,4%
Fotowoltaika 15,7 11,9 31,9%

Farmy wiatrowe 105,4 51,9 103,1%
Przychody, w tym: 388 354 9,5%
Przychody ze sprzedazy wiasnej energii elektrycznej 157 129 21,0%

EBITDA 57 49 15,8%
CAPEX 157 87 80,2%

Produkcja energii

e t3czny wolumen wyprodukowanej zielonej energii elektrycznej wzrést o 39,9% r/r, osiggajac
poziom 278 GWh, w tym:157 GWh (+16,4% r/r) z biomasy;

— 16 GWh (+31,9% r/r) z fotowoltaiki, przede wszystkim w wyniku korzystnych warunkow
meteorologicznych;

- 105 GWh (+103,1% r/r) z farm wiatrowych co byto zwigzane z uruchomieniem farm
wiatrowych Cztuchéw (72,6 MW) i Przyrow (50,4 MW) w trakcie 2024 r.

Finanse

e Przychody segmentu wyniosty 388 min zi, notujac wzrost o 34 min zt (+9,5%) r/r. Czynnikami
zmian byly gtéwnie:

—  Wazrost przychoddéw z produkcji energii o0 28 min zt r/r do poziomu 157 min zt w wyniku
sukcesywnej rozbudowy mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych, czesciowo
zniwelowany nizszymi przychodami z obrotu energig.

e EBITDA segmentu wzrosta do poziomu 57 min zt (+15,8% r/r).

e Capex rozwojowy segmentu w 1Q’25 na poziomie 157 min zi.
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ZALACZNIK
Wyniki finansowe segmentow dzialalnosci Grupy Polsat Plus
1Q’25 Ustugi B2C Medi Nierucho- Zielona Wylaczenia
[mIn zi] i B2B ediowy mosci energia konsollicli(;)ésj!(r:g Razem
Przychody ze sprzedazy 2.614 578 60 388 -110 3.530
zmiana r/r 1% -1% 48% 9% - 3, 7%
Koszty operacyjne? 1.994 453 40 328 -108 2.707
zmiana r/r 2% -6% 14% 7% - 3,2%
EBITDA skorygowana? 608 125 20 57 - 809
zmiana r/r -1% 24% >100% 16% - 4,8%
Marza EBITDA skorygowana? 23,3% 21,5% 33,3% 14,7% - 22,9%
zmiana r/r -0,5pkt% 4,4pkt% 9,9pkt% 0,8pkt% - 0,2pkt%
EBITDA 608 125 20 57 - 809
zmiana r/r -22% 13% >100% 16% - -14,5%
Marza EBITDA 23,3% 21,5% 33,3% 14,7% - 22,9%
zmiana r/r -6,9pkt% 2,7pkt% 9,9pkt% 0,8pkt% - -4,9pkt%
CAPEX 310 13 9 157 - 490

" Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji (w tym kosztéw amortyzaciji ujetych w ramach kosztéw produkcji energii i autobusow), utraty
wartosci i likwidaciji

2 EBITDA 1Q’25 skorygowana o strate na sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min zt), EBITDA 1Q’24 skorygowana
o zysk na sprzedazy udziatéw w Muzo.fm (10 miIn zt), zysk ze zbycia pakietu adreséw IPv4 (164 min zt)

Uwaga

W odniesieniu do niektérych informacji finansowych zawartych w niniejszym dokumencie wprowadzono korekty z tytutu
zaokraglen. W efekcie pewne liczby wykazane sumarycznie mogg nie stanowic¢ doktadnych sum arytmetycznych ich sktadnikow,
czy tez poréwnawczych odniesien. Po bardziej szczegotowe informacje finansowe zapraszamy do sprawozdan finansowych GPP
dostepnych na naszej stronie https.//qgrupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow
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