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Przychody Grupy Polsat Plus w 2Q’23 wzrosty 1,9% r/r, osiggajgc poziom 3.290 min PLN.
Na poziom catkowitych przychodéw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku wzrostu udziatu
drozszych modeli smartfonéw w miksie sprzedazowym.

Wyzsze pozostate przychody ze sprzedazy przede wszystkim dzieki wyzszym
przychodom z dziatalnosci na rynku fotowoltaicznym, rosngcym przychodom z odsetek od
sprzedazy ratalnej oraz wyzszym przychodom z najmu lokali.

Nizsze przychody hurtowe na skutek ubytku przychodéw =z tytutu rozliczen
miedzyoperatorskich, wynikajgcego z regulacyjnego, sukcesywnego obnizania stawek
miedzyoperatorskich MTR. Ubytek ten zostat w znacznym stopniu skompensowany
wyzszymi przychodami z tytutu reklamy i sponsoringu oraz od operatorow kablowych i
satelitarnych.

Koszty Grupy w 2Q’23 wyniosty 2.945 min PLN i wzrosty o 4,6% r/r. Na ich wysoko$¢ miaty
wptyw w gtéwnej mierze:

—  Woazrost kosztow technicznych i rozliczen miedzyoperatorskich spowodowany gtéwnie
przez wyzsze koszty utrzymania sieci wynikajgce z wyzszych kosztow energii elektrycznej
oraz waloryzacji umow czynszowych. Wzrost ten zostat w istotnej czesci zniwelowany
przez nizsze Kkoszty rozliczen miedzyoperatorskich w 2zwigzku z regulacyjnym,
sukcesywnym obnizaniem stawek miedzyoperatorskich MTR.

— Woyzsze koszty kontentu przede wszystkim na skutek rozpoznania wyzszych rok do roku
kosztow produkcji wtasnej oraz inwestycji ukierunkowanych na zwigkszenie atrakcyjnosci
oferty programowej naszych kanatow telewizyjnych i pakietéw ptatnej telewizji.

—  Wazrost kosztéw wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow gtéwnie w efekcie
wzrostu zatrudnienia oraz utrzymujgcej sie pres;ji inflacyjne;.

—  Wazrost innych kosztéw przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztoéw
zwigzanych z dziatalnoscig na rynku fotowoltaicznym.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’'23 wzrosty o 4,4%
r/r do poziomu 345 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat wzrost 0 4,3%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
osiaggnat poziom 28,7%.

EBITDA Grupy Polsat Plus, wynoszaca 799 min PLN, zanotowata spadek o 10,6% r/r, przy
marzy EBITDA na poziomie 24,3%.

Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniost 330 min PLN.

Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 170 min PLN gtéwnie na skutek: (1) wzrostu kosztéw
obstugi zadtuzenia Grupy, co jest pochodng utrzymujgcych sie na wysokim poziomie stép
procentowych, (2) ujecia jednorazowego, niegotéwkowego kosztu zwigzanego z wczesniejszg
sptatg kredytow w wysokosci 20,8 min PLN oraz (3) rozpoznania w okresie poréwnawczym
istotnego pozytywnego przeszacowania instrumentow zabezpieczajgcych, wynikajgcego z
sukcesywnego podnoszenia stop procentowych przez NBP w 2022 roku przy braku
analogicznego efektu w analizowanym okresie. Wzrost kosztéw finansowych netto zostat
czesciowo zniwelowany przez rozpoznanie pozytywnego wptywu réznic kursowych z tytutu
wyceny transzy Kredytu Terminowego denominowanej w euro.

Zysk netto Grupy spadt 0 97,1% r/r do poziomu 8 min PLN. Spadek ten spowodowany byt z
jednej strony przez utrzymujgca sie po stronie kosztowej presje inflacyjna, a z drugiej przez
istotnie wyzsze koszty obstugi zadtuzenia. Dodatkowo, na poziom zysku netto w drugim
kwartale wptyw miato ujecie podatku dochodowego po wyzszej niz ustawowa stopie
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podatkowej oraz czynniki o charakterze jednorazowym, w szczegdlnosci rozpoznanie udziatu
w stracie PAK-PCE i efekt jednorazowej sptaty kredytéw.

Skorygowany FCF po odsetkach za 2Q’23 wyniést 566 min PLN (w okresie 12-miesiecznym
579 min PLN, wykazujac spadek o 24,6% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’22). Na
uzyskany wynik FCF wptyneta przede wszystkim presja inflacyjna na OPEX oraz wzrost
kosztéw odsetkowych.

Gltéwny kowenant — catkowity diug netto/EBITDA LTM w 2Q’23 osiggnat poziom 3,26x.
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Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’23:
Baza klientéw kontraktowych B2C wyniosta 5.848 tys. (-2,4% r/r)

ARPU kontraktowe na klienta B2C wyniosto 71,8 PLN w 2Q’23, rosnac o0 2,3%
rir. Wzrost ARPU wynikat z konsekwentnej budowy wartosci istniejgcej bazy
klienckie;.

Wskaznik churn na niskim poziomie 7,3% w skali roku, co odzwierciedla wysoki
poziom lojalnosci naszych klientéw ustug taczonych, jak réwniez efekt naszych
dziatan ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji naszych klientow.

Utrzymujemy wysoki poziom wskaznika nasycenia RGU na klienta B2C — 2,24x.

Spadek catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C o 266 tys. r/r (-2,0%):

Liczba RGU telefonii komoérkowej utrzymata sie na stabilnym r/r poziomie.

Liczba ustug ptatnej telewizji zanotowata spadek o 222 tys. r/r (-4,3%), gtéwnie
w wyniku repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych
serwisOw wideo online oraz mniejszej liczby swiadczonych ustug telewizji
satelitarnej, co jest czesciowo kompensowane rosngcg popularno$cig telewizji
internetowej (IPTV/OTT).

Liczba RGU Internetu zanotowata spadek o 32 tys. r/r (-1,6%) na skutek
mniejszej liczby uzytkownikéw dedykowanego Internetu mobilnego. Ubytek RGU
Internetu mobilnego jest czesciowo kompensowany rosngcg liczbg ustug dostepu
do Internetu w technologiach stacjonarnych.

Kontynuacja strategii multiplay

W efekcie konsekwentnej realizacji strategii multiplay 2,45 min naszych klientow
korzysta z oferty multiplay — to juz 42% naszej bazy klientow.

Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych wyniosta 7,39 min.

Konsekwentna realizacja naszej strategii multiplay wspiera niski poziom churn
(7,3%).

Wysoka baza i rosngce ARPU ustug przedptaconych

Spadek r/r liczby RGU telefonii mobilnej zwigzany jest z efektem wysokiej bazy
na skutek prowadzonej w 1H’22 akcji wsparcia dla nowoprzybytych uchodzcow z
Ukrainy, polegajgcej na dystrybucji darmowych starteréw Plusa umozliwiajgcych
bezptatng komunikacje.

Poziom ARPU wzrést o 2,3% r/r.

Stabilna baza i rosngce ARPU klientéw B2B

Obstugujemy 69,0 tys. klientow B2B, skutecznie utrzymujgc skale swojej bazy.

Utrzymujemy wysoki poziom ARPU klientéw B2B, ktéry w 2Q’'23 wyniést 1.463
PLN/m-c (+6,2% r/r).
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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus

w min PLN 2Q’23 Zmianar/r Konsensus; Roznica
rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.290 2% 3.300 -0,3%
Przychody detaliczne 1.735 1% n/d n/d
Przychody hurtowe 859 -2% n/d n/d
Przychody ze sprzedazy sprzetu 484 7% n/d n/d
Pozostate przychody 212 23% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.945 5% n/d n/d
Kc_)szty techniczng i rozliczen 824 204 n/d n/d
miedzyoperatorskich
Arnortyzalqa, utrata wartosci 469 0% n/d n/d
i likwidacja
Koszt wlasny sprzedanego sprzetu 384 1% n/d n/d
Koszty kontentu 529 5% n/d n/d
Koszty dystrybucji, marketingu, 248 -39 n/d n/d
obstugi i utrzymania klienta
Wynagrodzem? |’SW|adczen|a na 275 11% n/d wd
rzecz pracownikow
Koszty windykaciji, odpiséw
aktualizujgcych warto$¢ naleznosci 33 46% n/d n/d
i koszt spisanych naleznosci
Pozostate koszty 184 44% n/d n/d
EBITDA 799 “11% 813 -1,7%
Marza EBITDA 24.,3% -3,4pkt% 246%  -0,3pkt%
EBIT 330 -23% 345 -4,5%
Zysk netto 8 -97% 93 -91,3%

2w oparciu o prognozy: BM mBanku, BM BDM, DM BOS, DM PKO BP, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander,
Wood&Co
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Segment ustug B2C i B2B

2Q
2023 2022 Zmianarl/r

USLUGI KONTRAKTOWE SWIADCZONE KLIENTOM B2C'

taczna liczba RGU® B2C (na koniec okresu) [tys.], w

tym: 13.083 13.349 -2,0%
Ptatna telewizja 4.895 5117 -4,3%
Telefonia komorkowa 6.218 6.230 -0,2%
Internet 1.970 2.002 -1,6%

Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.848 5.990 -2,4%

ARPU na klienta B2C®) [PLN] 71,8 70,2 2,3%

Churn w segmencie B2C*) 7,3% 6,8% 0,5 p.p.

Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,24 2,23 0,4%

taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.656 2,772 -4,2%
Ptatna telewizja 79 81 -2,5%
Telefonia komorkowa 2.548 2.655 -4,0%
Internet 29 36 -18,9%

ARPU na RGU prepaid® [PLN] 17,8 17,4 2,3%

taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 69,0 68,8 0,3%

ARPU na klienta B2B® [PLN] 1.463 1.378 6,2%

(1) Klient — osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej jedna,
aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym. Klient identyfikowany jest na poziomie unikalnego numeru PESEL, NIP lub
REGON.

(2) RGU (revenue generating unit) — pojedyncza, aktywna, generujaca przychod detaliczny ustuga ptatnej telewizji $wiadczonej w
dowolnej technologii, dostepu do Internetu mobilnego lub przewodowego badz telefonii komoérkowej, $wiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

(3) ARPU na klienta B2C/B2B - $redni miesieczny przychod detaliczny od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym.

(4) Churn (wspotczynnik odej$¢ lub odptywu) — rozwigzanie umowy z Klientem B2C w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych
dziatan, skutkujgce tym, ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi $wiadczonej w modelu
kontraktowym. Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientdéw, ktérym dezaktywowano ostatnig ustuge (w drodze
wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie ostatnich 12 miesiecy do
$redniorocznej liczby klientow w tym 12-miesigcznym okresie.

(5) ARPU na RGU prepaid — $redni miesieczny przychdd detaliczny wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym w przeliczeniu na
jednostke RGU prepaid.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e taczna liczba klientow kontraktowych B2C wyniosta 5.848 tys. na koniec 2Q’'23
(-2,4% r/r). Na ubytek bazy klientéw kontraktowych w raportowanym okresie wptyw
miata przede wszystkim malejgca popularnosé technologii satelitarnej, jak rowniez
utrzymujgcy sie proces konsolidacji klientow kontraktowych pod jedng wspding
umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego. Zgodnie z zatozeniami
strategicznymi Grupa unika agresywnej polityki sprzedazowej na pojedynczych
produktach, skupiajgc sie na zwiekszeniu poziomu lojalnosci klientdéw, szczegdinie
poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug tgczonych, oraz na budowie ARPU
klienta kontraktowego.

e Wskaznik odptywu klientow B2C (churn) pozostat na niskim poziomie 7,3% w 12-
miesiecznym okresie zakonczonym 30 czerwca 2023 r. Niski churn to przede
wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug tgczonych, co z kolei
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wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay, jak réwniez naszych dziatanh
ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji naszych klientéw.

Zgodnie z zatozeniami dlugoterminowej strategii dazymy do maksymalizacji
przychodu na klienta poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy
naszych klientbw w ramach oferty ustug faczonych oraz oferowania bogatszych
pakietéw telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more-for-more). W 2Q’23
sredni miesieczny przychéd na klienta kontraktowego B2C wzrést o 2,3% r/r do
71,8 zt.

Liczba $wiadczonych przez nas ustug kontraktowych B2C spadta o 266 tys. do 13.083
tys. na koniec 2Q’23 (-2,0% r/r).

Liczba RGU telefonii komdrkowej utrzymata sie na stabilnym poziomie r/r i wyniosta
6.218 tys.

Liczba swiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.895
tys. na koniec 2Q’23 notujgc spadek o 222 tys. (-4,3% r/r), co wynikato gtdéwnie z
repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych serwiséw wideo
online (w2021 roku platforme Ipla zamieniliSmy na odmiennie spozycjonowang
cenowo nowg oferte Polsat Box Go) oraz mniejszej liczby $wiadczonych ustug
telewizji satelitarnej. Spadek ten jest czesciowo kompensowany rosngcg liczbg ustug
telewizyjnych swiadczonych w technologii internetowej (IPTV/OTT).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 2Q’'23 wyniosta
1.970 tys., spadajgc o 32 tys. (-1,6% r/r), na skutek mniejszej liczby uzytkownikow
dedykowanego Internetu mobilnego. Jest to zwigzane m.in. z rosngcg popularnoscia
transmisji danych w taryfach telefonii komérkowej (smartfony) z uwagi na zanikajace
réznice w zakresie rozmiarow pakietéw danych oferowanych w obu liniach
produktowych. Ubytek RGU Internetu mobilnego jest czesciowo kompensowany
rosngcy liczbg ustug dostepu do Internetu w technologiach stacjonarnych.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatéow
na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy pozytywnie przektada sie na
poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta B2C oraz
ARPU klienta B2C. Na koniec 2Q’23 liczba klientow korzystajgcych z naszej oferty
ustug tgczonych pozostata na stabilnym poziomie r/r i wyniosta 2.450 tys., co
przektada sie na nasycenie naszej bazy klientow kontraktowych ustugami tgczonymi
na poziomie 41,9%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 2Q’23 fgcznie 7.392 tys.
ustug (RGU) — o0 16 tys., czyli 0,2%, wiecej niz rok wczesniej.

Ustugi przedptacone:

Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych zmniejszyta sie o
116 tys. r/r (-4,2%), osiggajgc poziom 2.656 tys. na koniec 2Q’23. Gtéwnym powodem
spadku bazy swiadczonych ustug przedptaconych byta nizsza liczba przedptaconych
ustug telefonii komoérkowej zwigzana z efektem wysokiej bazy na skutek prowadzonej
w 1H’22 akcji wsparcia dla uchodzcéw z Ukrainy, polegajgcej na dystrybuciji
darmowych starteréw umozliwiajgcych bezptatng komunikacje. Jednoczesnie liczba
przedptaconych ustug dostepu do szerokopasmowego mobilnego Internetu pozostaje
w spadkowym trendzie, co zwigzane jest przede wszystkim z rosngca popularnoécia
transmisji danych w taryfach telefonii komérkowej (smartfony) z uwagi na zanikajgce
réznice w zakresie wielkosci pakietéw danych oferowanych w obu liniach
produktowych.

W 2Q’23 ARPU prepaid wyniosto 17,8 PLN i wzrosto o 2,3% r/r.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:

taczna liczba klientéow kontraktowych B2B wyniosta 69,0 tys. na koniec 2Q’23
(+0,3% r/r) i pozostaje stabilna w diugim okresie. Dowodzi to wysokiej skutecznosci
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prowadzonych przez nas dziatan nakierowanych na budowe wysokiej satysfakcji
naszych klientéw biznesowych.

e Jednoczesnie budujemy ARPU naszych klientow B2B, ktérego poziom w 2Q’23
wzrost do 1.463 PLN sredniomiesiecznie (+6,2% r/r).
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Segment mediowy: telewizja i online

2Q

2023 2022 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci), w tym: 21,96% 22,81% -0,85pkt%
POLSAT (kanat gtéwny) 7,76% 7,69% 0,07pkt%
Pozostate kanaty 14,20% 15,12% -0,92pkt%

Udziat w rynku reklamy TV® 28,7% 28,6% 0,1pkt%
xﬁar?s(;‘i?n;e:;agfytrrenlﬁxm?ﬁmln PLN] — 1.153 43%
Przychody z reklamy tv i sponsoringu Grupy TV 345 330 4,4%

Polsat® [min PLN]

ONLINE: GRUPA POLSAT-INTERIA®)

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 21,0 20,8 1,0%

Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.901 2.023 -6,0%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé¢ Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalnos¢ poza miejscem
zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzgcych w sktad Grupy Telewizji Polsat

5 Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikow - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Dobre wyniki oglgdalnosci kanatow Grupy TV Polsat w 2Q’23 pomimo niekorzystnego wptywu
refarmingu do standardu DVB-T2.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’23 wzrosty r/r o
4,4% do poziomu 345 min PLN. Dynamika wzrostu byta zgodna z trendem rynkowym — caty
rynek reklamy telewizyjnej zanotowat w 2Q’23 wzrost o0 4,3%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu osiggnat poziom 28,7%.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania, iz rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2023 roku
bedzie rost w nikim jednocyfrowym tempie.

Online

e Sredniomiesigeczna liczba uzytkownikéw stron internetowych i aplikacji nalezgcych do Grupy
Polsat-Interia pozostata na stabilnym poziomie r/r i wyniosta 21,0 min.

e Sredniomiesieczna liczba odston stron i aplikaciji internetowych nalezgcych do Grupy Polsat-
Interia osiggneta poziom 1,9 mid w 2Q’23 (-6,0% r/r).



