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Przychody Grupy Polsat w 1Q'21 wzrosty 4,9% r/r, osiggajgc poziom 2.987 min PLN. Na wzrost przychoddw wptyw miaty
w gtownej mierze:
—  Wzrost przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych przede wszystkim na skutek skutecznej realizacji naszej strategii budowania

wartosci klienta, jak rowniez dzieki wysokiej sprzedazy naszych ustug ptatnej telewizji, co znajduje odzwierciedlenie w wysokiej dynamice wzrostu ARPU
klientow kontraktowych i ustug przedptaconych.

- Wyzsze przychody hurtowe w wyniku wzrostu przychoddéw z tytuty reklamy zwigzanego gtéwnie z konsolidowaniem wynikéw Grupy Interia od lipca
2020 r. oraz wyzszymi przychodami z reklamy telewizyjnej i sponsoringu, dodatkowo wsparte przez wzrost przychodéw z rozliczen
miedzyoperatorskich, bedacy wynikiem wzrostu wolumenu potaczen gtosowych wykonywanych w okresie epidemii COVID-19.

- 3,8% nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu w wyniku nizszego wolumenu sprzedanego sprzetu, co spowodowane byto obowigzujgcymi w pierwszym

kwartale 2021 roku administracyjnymi ograniczeniami w handlu wprowadzonymi na skutek epidemii COVID-19.

—  Wzrost pozostatych przychoddw ze sprzedazy spowodowany przede wszystkim konsolidacjg przychoddw spétki Esoleo, zajmujacej sie sprzedaza
instalacji fotowoltaicznych dla klientéw indywidualnych oraz na rynku B2B.

Koszty Grupy 1Q'21 wyniosty 2.431 min PLN i wzrosty r/r 0 1,6%. Na ich wysoko$¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:

—  Wyzsze koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich gtdwnie na skutek wprowadzenia od stycznia 2021 r. nowej optaty mocowej, przektadajacej
sie na wzrost kosztow energii elektrycznej, jak réwniez wyzszych kosztéw rozliczerh miedzyoperatorskich oraz konsolidacji w 1Q’21 kosztéw Grupy
Interia oraz spétki TV Spektrum.

—  Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji przede wszystkim w wyniku zaprzestania naliczania od marca b.r. amortyzacji aktywow
przeznaczonych do sprzedazy w zwigzku z planowanym zbyciem spotki zaleznej Polkomtel Infrastruktura (wymdg MSSF nr 5).

—  Wozrost kosztéw kontentu przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztéw amortyzacji praw sportowych i kosztéw produkcji wtasnej w
zwigzku z emisjg wiekszej liczby wydarzen sportowych niz w analogicznym kwartale ubiegtego roku.

—  Wazrost innych kosztéw gtownie w zwigzku z ujeciem kosztdéw zwigzanych z dziatalnoscig na rynku fotowoltaicznym.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'21 wzrosty r/r o 3,4% do poziomu 271 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek 0 1,3%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej i sponsoringu wzroést do 29,5%.

EBITDA Grupy Polsat wynoszaca 1.083 min PLN, zanotowata wzrost r/r 0 5,5%, przy marzy EBITDA na poziomie 36,2%.
Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wynidst 562 min PLN i wzrést r/r 0 21,5%.

Koszty finansowe, netto spadty r/r 0 62,9% do poziomu 57 mIn PLN. Spadek ten wynikat m.in. z nizszych kosztow obstugi
odsetek w nastepstwie obnizenia przez NBP w kwietniu i maju 2020 r. stép procentowych facznie o 90 punktdéw bazowych.
Ponadto, w 1Q'20 rozpoznalismy koszt zwigzany ze zmiang wyceny instrumentéw zabezpieczajacych (IRS), dla ktérych nie
zastosowano rachunkowosci zabezpieczen w nastepstwie dokonanej przez NBP w marcu 2020 r. obnizki stop procentowych
0 50 punktow bazowych.

Zysk netto Grupy podwoit sie (+112,4% r/r), osiggajgc poziom 390 min PLN.

Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q'21 wyniést 353 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.360 min PLN, wykazujac wzrost
0 6,8% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’20). Do uzyskanego wyniku FCF przyczynit sie wzrost wyniku EBITDA, co
skompensowato wyzsze naktady inwestycyjne poniesione m.in. na budowe sieci 5G.
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Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 1Q’21 spadt do poziomu 2,78x pomimo faktu, iz Cyfrowy Polsat
wyptacit w 1Q’21 druga transze dywidendy z zysku za rok 2019 (416 min PLN).
Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q’21 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 18.094 tys., z czego 84,9% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym,

— Baza klientow kontraktowych wyniosta 5.505 tys.:

o ARPU kontraktowe wyniosto 90,5 zt w 1Q’21, rosnac r/r 0 6,0% w poréwnaniu do poziomu 85,4 zt w 1Q'20. Wzrost
ARPU wynikat z konsekwentnej budowy wartosci istniejacej bazy klienckiej oraz wysokiego popytu na rozrywke (PPV)
w okresie epidemii COVID-19.

o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,79x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn na niskim poziomie 6,7% w skali roku.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 561 tys. (3,8%):

o Wzrost r/r o 535 tys. (6,7%) RGU telefonii komdrkowej to efekt skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug
do pojedynczego klienta oraz skutecznego dbania o satysfakcje klientéw,

o  Stabilny poziom ustug ptatnej telewizji, poniewaz niewielki ubytek liczby $wiadczonych ustug telewizji satelitarnej byt
skutecznie kompensowany przez wzrost liczby ustug Multiroom oraz wzrost liczby RGU telewizji dostarczanej w
technologiach internetowych.

o Wzrost r/r o 32 tys. (1,8%) RGU Internetu. Wzrost ten wynikat przede wszystkim ze zwiekszonego popytu na ustugi
dotyczace transmisji danych w sytuacji lockdowndéw spowodowanych epidemig COVID-19 i wynikajacej z tego
koniecznosci pracy i nauki z domu, a takze korzystania z dostepnych form rozrywki w trybie online.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o  Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientow tych ustug o 65 tys. r/r,
o  tacznaliczba klientdw korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom 2,08 min na koniec 1Q'21,
o  Odsetek klientow korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 37,7%,
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 6,41 min,
o Niski poziom churn (6,7%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.
— Stabilna baza $wiadczonych ustug przedptaconych przy dynamicznie rosngcym ARPU:
o  Bardzo dobra sprzedaz ustug telefonicznych korzystnie przektada sie na baze ustug przedptaconych,

o  Wzrost poziom ARPU (+3,8% r/r) w wyniku wzrostu przychoddw z ustug kontentowych, jak i telekomunikacyjnych.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.987 5% 2.971 0,5%
- Przychody detaliczne 1.664 4% n/d n/d
- Przychody hurtowe 881 7% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 333 -4% n/d n/d
- Pozostate przychody 110 47% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.431 2% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 625 4% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 521 -8% n/d n/d
- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 277 -2% n/d n/d
- Koszty kontentu 419 8% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i 229 2% n/d n/d
utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 237 7% n/d n/d
pracownikow
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych 30 -33% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 93 43% n/d n/d
EBITDA 1.083 5,5% 1.067 1,5%
Marza EBITDA 36,2% 0,2pkt% 35,9% 0,3pkt%
EBIT 562 21% 487 15,2%
Zysk netto 390 >100% 317 23,0%

1w oparciu o prognozy: Barclays, BM mBanku, Citi, DM BOS, ERSTE, Haitong, Ipopema, Trigon, Pekao, PKO BP, Santander, Wood&Co
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Segment ustug B2C i B2B 2

t3czna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone), [tys.] 18.094 17.436 3.8%
t3czna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 15.358 14.797 3,8%
Ptatna telewizja, w tym: 4.986 4.992 -0,1%
Multiroom 1.206 1.187 1,6%

Telefonia komédrkowa 8.552 8.017 6,7%
Internet 1.821 1.788 1,8%
Liczba klientow [tys.] 5.505 5.601 -1,7%
ARPU na klienta [PLN] 90,5 85,4 6,0%
Churn na klienta 6,7% 6,6% 0,1pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,79 2,64 5,7%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 2.736 2.639 3,7%
Ptatna telewizja 225 172 30,6%
Telefonia komédrkowa 2.458 2.393 2,7%
Internet 53 73 -27,3%
ARPU na RGU [PLN] 21,5 20,7 3,8%

e taczna liczba ustug Swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 3,8% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 18.094 tys.

e Na koniec 1Q’21 ustugi kontraktowe stanowity 84,9% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten pozostawat
stabilny r/r.

e Wzrost ARPU o +6,0% r/r wynikajgcy z konsekwentnej budowy wartosci istniejgcej bazy klienckiej oraz wysokiego
popytu na rozrywke (PPV) w okresie epidemii COVID-19.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5.505 tys. na koniec 1Q’21 (-1,7% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,7% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 561K do 15.358 tys. na koniec 1Q’21 (+3,8%
r/r).

2 KPI dotyczqce segmentu ustug B2C i B2C nie uwzgledniajq konsolidacji wynikow Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 535K (+6,7%), osiggajac poziom 8.552 tys. na koniec 1Q’21,
przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz
skutecznego dbania o satysfakcje klientow, co przektada sie na niski wskaznik odptywu klientow (churn).

Liczba Swiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.986 tys. na koniec 1Q'21
i pozostata na stabilnym poziomie r/r.

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 1Q’21 wyniosta 1.821 tys.
i byta wyzsza r/r o 32K, czyli o 1,8%. Wzrost ten wynikat przede wszystkim ze zwiekszonego popytu
na ustugi dotyczgce transmisji danych w sytuacji wprowadzonych w trakcie 2020 roku dwdch lockdownow
spowodowanych epidemig COVID-19 i wynikajacej z tego koniecznosci pracy i nauki z domu, a takze
korzystania z dostepnych form rozrywki w trybie online.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug tagczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 1Q’21 $redni miesieczny
przychdd na klienta wzrdst r/r 0 6,0% do 90,5 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) pozostat na niskim poziomie 6,7% w 12-miesiecznym okresie
zakoriczonym 31 marca 2021 roku (+0,1 p.p. r/r).

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o0 mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatéw na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU
na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 1Q’21 z oferty ustug tgczonych korzystato
juz 2.077 tys. klientéw, co stanowi wzrost o 65K klientéw, czyli o 3,2% r/r. Oznacza to,
ze na koniec 1Q’21 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tgczonymi ksztattowato sie na
poziomie 37,7%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 1Q’21 tgcznie 6.405 tys. ustug (RGU) — o 285K, czyli
4,7%, wiecej niz rok wczesniej.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 97K (+3,7%), osiggajac
poziom 2.736 tys. na koniec 1Q’21.

W 1Q'21 Sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) wzrdst r/r 0 3,8% do 21,5 zt. Do wzrostu ARPU
kontrybuowaty pozytywnie zardowno przychody z ustug kontentowych, jak i telekomunikacyjnych.
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Segment mediowy: telewizja i online

Udziat w ogladalnosci®™, w tym: 24,06%
POLSAT (kanat gtéwny) 9.30%
Pozostate kanaty 14.76%
Udziat w rynku reklamy®? 29,5%
Wydatki na reklame telewizyjng 921
i sponsoring ha catym rynku® (min PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 271,5

TV Polsat™ (mIn PLN)

1 NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe
3 Publicis Groupe, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe

23,25%

9,90%

13,36%

28,1%

933

262,5

e Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

CYFROWY

0,81

-0,60

1,40

14

-1,3%

3,4%

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’'21 wzrosty r/r o 3,4% do poziomu 271 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat spadek o 1,3%. W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 29,5%.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania, iz rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2021 roku bedzie rést w srednim

jednocyfrowym tempie.
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