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e Przychody Grupy Polsat Plus w 2Q’'21 wzrosty 10,4% r/r, osiggajgc poziom 3.160 min PLN.
Na wzrost przychodow wptyw miaty w gidwnej mierze:

—  Wazrost przychodéw detalicznych w wyniku skutecznej realizacji naszej strategii
budowania wartosci klienta, co znajduje odzwierciedlenie w wysokiej dynamice wzrostu
ARPU klientéw kontraktowych i ustug przedptaconych.

—  Woyzsze przychody hurtowe na skutek silnego wzrostu przychoddéw z reklamy i
sponsoringu wynikajgcego z niskiego punktu odniesienia (rynek reklamowy doznat bardzo
istotnego ubytku wartosci w trakcie wprowadzenia pierwszego lockdownu wiosng 2020
r.), wzrostu ogladalnosci kanatéw Telewizji Polsat, jak rowniez konsolidacji wynikow Grupy
Interia od lipca 2020 r.

— Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu w wyniku nizszego wolumenu sprzedanego
sprzetu.

—  Wazrost pozostatych przychodéw ze sprzedazy spowodowany przede wszystkim
konsolidacjg przychodow spotki Esoleo, zajmujacej sie sprzedazg instalacji
fotowoltaicznych dla klientéw indywidualnych oraz na rynku B2B.

e Koszty Grupy w 2Q’21 wyniosty 2.468 min PLN i wzrosty r/r o 0,5%. Na ich wysokos¢ miaty
wplyw w gldwnej mierze:

— Spadek kosztow amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji przede wszystkim w wyniku
zaprzestania naliczania od marca 2021 r. amortyzacji aktywéw przeznaczonych do
sprzedazy w zwigzku z trwajgcym na date bilansowg procesem sprzedazy spétki zaleznej
Polkomtel Infrastruktura.

— Spadek kosztéw wiasnych sprzedanego sprzetu w efekcie nizszego wolumenu
sprzedanego sprzetu, co koresponduje z nizszymi przychodami ze sprzedazy sprzetu.

—  Wozrost kosztéw kontentu przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztow
produkcji wtasnej i kosztéw licencji filmowych, co odzwierciedla nasze decyzje o alokac;ji
wiekszych budzetéw na potrzeby zwiekszania atrakcyjnosci naszych kanatow
telewizyjnych w zwigzku z powrotem rynku reklamy telewizyjnej do wzrostu.
Odnotowujemy réwniez wzrost kosztdw licencji programowych, co jest efektem
wybierania przez naszych klientow coraz bogatszych pakietow ptatnej telewizji.

—  Wazrost innych kosztéow gtébwnie w 2zwigzku z ujeciem Kkosztow zwigzanych
z dziatalnoscig na rynku fotowoltaicznym.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’21 wzrosty r/r o
55,2% do poziomu 330 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat wzrost 0 48,7%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do 28,6%.

e EBITDA Grupy Polsat Plus, wynoszgca 1.141 min PLN, zanotowata wzrost w poréwnaniu
do EBITDA skorygowanej! w 2Q'20 o 13,9% (18,8% wzrostu vs EBITDA Grupy Polsat Plus
uwzgledniajgca w 2Q’20 jednorazowe koszty zwigzane z COVID), przy marzy EBITDA na
poziomie 36,1%.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniost 684 min PLN i wzrést r/r 0 73,5%.

e Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 26,8% do poziomu 61 min PLN. Wzrost ten wynikat
przede wszystkim z rozpoznania w okresie poréwnawczym jednorazowego przychodu z tytutu
modyfikacji umoéw kredytéw, ktéra miata miejsce w kwietniu 2020 r.

e Zysk netto Grupy wzrést o 86,3% r/r, osiggajgc poziom 542 min PLN.

" EBITDA z pominigciem jednorazowych kosztow w 2Q’20 zwigzanych z COVID (w tym darowizn) w wysokosci 41,5 min zt
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Skorygowany FCF po odsetkach za 2Q’21 wynidst 282 min PLN (w okresie 12-miesiecznym
1.371 min PLN, wykazujgc wzrost o 7,6% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’20).
Do uzyskanego wyniku FCF przyczynit sie¢ wzrost wyniku EBITDA oraz dywidenda od Asseco
Poland, co skompensowato wyzsze nakfady inwestycyjne poniesione m.in. na budowe sieci
5G, rozliczenie zaliczkowego CIT za 2020 r. oraz zwiekszenie zapasow sprzetu dla klientow.

Gltoéwny kowenant — catkowity diug netto/EBITDA LTM w 2Q’21 spadt do poziomu 2,77x,
pomimo faktu petnego rozliczenia nabycia 10% pakietu akcji spotki eObuwie.pl oraz
realizowanej kontynuacji zakupu akcji Netii.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’21 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikéw Grupy
Netia):

e Catkowita liczba RGU na poziomie 18.023 tys., z czego 85,6% RGU swiadczonych w
modelu kontraktowym,

e Baza klientow kontraktowych wyniosta 5.473 tys.:

— ARPU kontraktowe wyniosto 91,4 zt w 2Q’21, rosnac r/r o 5,7% w poréwnaniu
do poziomu 86,5 zt w 2Q’20. Wzrost ARPU wynikat z konsekwentnej budowy
wartosci istniejgcej bazy klienckiej.

— Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,82x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
— Wskaznik churn na niskim poziomie 7,0% w skali roku.
e Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 447 tys. (3,0%):

—  Wozrost r/r o 461 tys. (5,6%) RGU telefonii komorkowej to efekt skutecznej
realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego
dbania o satysfakcje klientow, jak rowniez wysokiego popytu wsréd klientow
biznesowych na ustugi m2m.

— Liczba ustug ptatnej telewizji pozostawata pod nieznaczng presjg, notujgc
spadek o0 40 tys., co byto gldwnie zwigzane z mniejszg liczbg Swiadczonych ustug
telewizji satelitarnej.

—  Wozrost r/r o0 26 tys. (1,4%) RGU Internetu. Wzrost ten wynikat przede wszystkim
ze zwiekszonego popytu na ustugi dotyczgce transmisji danych w sytuacji
lockdownéw spowodowanych epidemig COVID-19 i wynikajacej z tego
koniecznosci pracy i nauki z domu, a takze korzystania z dostepnych form
rozrywki w trybie online.

e Kontynuacja strategii multiplay:

— Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby
klientow tych ustug o 67 tys. r/r.

— Lkaczna liczba klientdw korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom
2,10 min na koniec 2Q’21.

— Odsetek klientow korzystajgcych z pakietdw multiplay osiggnat poziom 38,3%.
— Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 6,47 min.
— Niski poziom churn (7,0%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

e Stabilna baza $wiadczonych ustug przedptaconych przy rosngcym ARPU:

— Dobra sprzedaz ustug telefonicznych oraz telewizyjnych korzystnie przektada sie
na baze ustug przedptaconych.

—  Wzrost poziomu ARPU (+2,8% r/r) w wyniku wzrostu przychodéw z ustug
kontentowych, jak i telekomunikacyjnych.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

w min PLN 2qr2q ZMiana  Konsensus .. oo
rir rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.160 +10% 3.067 +3,0%
Przychody detaliczne 1.665 +5% n/d n/d
Przychody hurtowe 964 +20% n/d n/d
Przychody ze sprzedazy sprzetu 350 -11% n/d n/d
Pozostate przychody 180 +139% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.468 +1% n/d n/d
Koszty techniczne i rozliczeh 633 0% n/d n/d
miedzyoperatorskich
Arnortyza.qa, utrata wartosci 457 -19% n/d wd
i likwidacja
L(;)rszzettl\:v’rasny sprzedanego 289 -14% n/d nd
Koszty kontentu 449 +22% n/d n/d
Koszty dystrybucji, marketingu, 231 1% n/d n/d
obstugi i utrzymania klienta
Wynagrodzem? |’SW|adczen|a na 228 +8% n/d nd
rzecz pracownikow
Koszty windykaciji, odpiséw
aktualizujgcych wartosé 23 -38% n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych
naleznosci
Pozostate koszty 158 +123% n/d n/d
EBITDA skorygowana® 1.141 +14% n/d n/d
Marza EBITDA skorygowana 36,1%  +1,1pkt% n/d n/d
EBITDA 1.141 +19% 1.109 +2,9%
Marza EBITDA 36,1%  +2,6pkt% 36,2%  -0,1pkt%
EBIT 684 +74% 655 +4,5%
Zysk netto 542 +86% 464 +16,7%

2w oparciu o prognozy: Barclays, BM mBanku, Citi DM BOS, ERSTE, Haitong, Ipopema, Trigon, Pekao, PKO BP,
Santander, Wood&Co

3 Punkt odniesienia w postaci wyniku EBITDA 2Q’20 z pominigciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID (w tym
darowizn) w wysokosci 41,5 min zt
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Segment ustug B2C i B2B*
2Q
2021 2020 Zmiana %
taczna liczba RGU (na koniec okresu) 18.023 17.505 +3.0%

(kontraktowe+przedptacone), [tys.]

USLUGI KONTRAKTOWE

:_;rﬁ?na liczba RGU na koniec okresu [tys.], w 15.427 14.979 +3,0%
Platna telewizja, w tym: 4.961 5.001 -0,8%
Multiroom 1.203 1.197 +0,5%

Telefonia komoérkowa 8.650 8.189 +5,6%
Internet 1.816 1.790 +1,4%
Liczba klientéw [tys.] 5.473 5.587 -2,0%
ARPU na klienta [PLN] 91,4 86,5 +5,7%
Churn na klienta 7,0% 6,4% +0,6pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,82 2,68 +5,2%
tvqtc;,zmn? liczba RGU na koniec okresu [tys.], 2.596 2525 +2,8%
Ptatna telewizja 135 93 +45,2%
Telefonia komérkowa 2.414 2.364 +2,1%
Internet 47 68 -30,9%
ARPU na RGU [PLN] 22,0 21,4 +2,8%

e taczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zarbwno w modelu kontraktowym, jak i
przedptaconym, wzrosta o 3,0% w ujeciu r/r, osiggajgc poziom 18.023 tys.

e Na koniec 2Q’21 ustugi kontraktowe stanowity 85,6% fgcznej liczby swiadczonych ustug.

e Wzrost ARPU o +5,7% r/r wynikajgcy w szczegdlnosci z konsekwentnej budowy wartosci

istniejgcej bazy klienckiej.

e Ustugi kontraktowe:

e t3czna liczba klientdw kontraktowych wyniosta 5.473 tys. na koniec 2Q’21 (-2,0% r/r),
przede wszystkim na skutek konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg
kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego, co znajduje odzwierciedlenie w
rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta (wzrost 0 5,2% r/r).

4 KPI dotyczgce segmentu ustug B2C i B2C nie uwzgledniajg konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 447 tys. do 15.427
tys. na koniec 2Q’21 (+3,0% r/r).

Liczba RGU telefonii komoérkowej wzrosta r/r 0 461 tys. (+5,6%), osiggajgc poziom
8.650 tys. na koniec 2Q’21, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii
dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego dbania o satysfakcje
klientow, co przektada sie na niski wskaznik odptywu klientéw (churn), jak réwniez
utrzymujgcego sie na wysokim poziomie popytu wsréd klientdw biznesowych na
ustugi m2m.

Liczba swiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.961
tys. na koniec 2Q’21 i pozostata pod nieznaczng presjg, notujac spadek o 40 tys. (-
0,8% r/r), co byto gtébwnie zwigzane z mniejszg liczbg $wiadczonych ustug telewizji
satelitarnej.

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 2Q’21
wyniosta 1.816 tys. i byta wyzsza r/r o 26K, czyli o 1,4%. Wzrost ten wynikat przede
wszystkim ze zwiekszonego popytu na ustugi dotyczgce transmisji danych w sytuacji
lockdowndow spowodowanych epidemig COVID-19 i wynikajgcej z tego koniecznosci
pracy i nauki z domu, a takze korzystania z dostepnych form rozrywki w trybie online.

Zgodnie z zatozeniami dlugoterminowej strategii dazymy do maksymalizacji
przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw
i ustug do bazy naszych klientéw w ramach oferty ustug fgczonych, co pozytywnie
wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 2Q’21 sredni miesigczny przychéd na
klienta wzrést r/r 0 5,7% do 91,4 zi.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) pozostat na niskim poziomie 7,0% w 12-
miesiecznym okresie zakonczonym 30 czerwca 2021 r. (+0,6 p.p. r/r).

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow
na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym
zainteresowaniem i odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie
przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego
klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 2Q'21 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 2.096 tys. klientéw, co stanowi wzrost o 67K klientéw, czyli o 3,3% r/r.
Oznacza to, ze na koniec 2Q’21 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych
ustugami tgczonymi ksztattowato sie na poziomie 38,3%. Ta grupa klientéw posiadata
na koniec 2Q’21 tgcznie 6.467 tys. ustug (RGU) — o 278K, czyli 4,5%, wiecej niz rok
wczesniej.

Ustugi przedptacone

Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 71K
(+2,8%), osiggajagc poziom 2.596 tys. na koniec 2Q’21.

W 2Q’21 ARPU prepaid wzrosto r/ir o 2,8% do 22,0 zt. Do wzrostu ARPU
kontrybuowaty pozytywnie zaréwno przychody z ustug kontentowych, jak i
telekomunikacyjnych.
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Segment mediowy: telewizja i online

2Q
zmiana r/r
2021 2020 [%/pkt%/min]
TELEWIZJA

Udziat w ogladalnosci", w tym: 24,43% 23,04% +1,39 pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 8,88% 9,18% -0,30 pkt%
Pozostate kanaty 15,54% 13,86% +1,68 pkt%
Udziat w rynku reklamy? 28,6% 27,4% +1,2pkt%

Wydatki na reklame telewizyjna o
i sponsoring na catym rynku® [min PLN] kel 778 +48,7%
Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy TV 330 213 +55,2%

Polsat® [min PLN]

ONLINE: GRUPA POLSAT-INTERIA®)

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 20,33 10,84 +9,49

Sredniomiesigczna liczba odston [min] 2.028,1 175,9 +1.852,2

" NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe

52Q'20 - Gemius/PBI, 2Q’21 - Mediapanel, liczba uzytkownikéw — wskaznik real users; dane za 2020 r. dla Grupy Cyfrowy Polsat

Telewizja

Grupa TV Polsat i kanat gléwny w czotdowce oglgdalnosci w grupie komercyjnej pomimo
przejsciowego wptywu Mistrzostw Europy w Pitce Noznej 2020.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’21 wzrosty r/r 0 55,2%
do poziomu 330 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat
wzrost o0 48,7%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do
28,6%.

Uwazamy, ze po silnej pierwszej potowie roku rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu ma
szanse wykaza¢ dwucyfrowy wzrost w petnych 12 miesigcach 2021 roku.

Online

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw stron internetowych nalezgcych do Grupy Polsat-
Interia osiggneta 20,33 min w 2Q’21, niemalze podwajajgc swojg liczebnos¢ w poréwnaniu r/r,
co byto przede wszystkim efektem nabycia Grupy Interia.pl w lipcu 2020 r.

Sredniomiesieczna liczba odston stron internetowych nalezacych do Grupy Polsat-Interia
osiggnetfa poziom 2,0 mid w 2Q’21. Jest to wynik 11x wyzszy r/r.



