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Komunikat prasowy
Warszawa, 24 marca 2022 r.

Grupa Polsat Plus podsumowuje 2021 rok — rozbudowuje sie¢ 5G oraz
rozszerza dziatalnos¢ o produkcje czystej energii i zielonego wodoru

Grupa Polsat Plus $wiadczy tacznie ponad 20 min ustug, a w zasiegu najlepszej i najszybszej sieci 5G
Plusa jest juz ponad 19 min os6b w catej Polsce. Konsekwentnie rozbudowuje segment
Telekomunikacji i Kontentu oraz inwestuje w produkcje czystej, zielonej energii — pochodzacej m.in.
ze sfonca, wiatru czy biomasy — i przygotowuje sie do rozpoczecia produkcji zielonego wodoru.
W ramach strategii multiplay do takich ustug jak Internet, telefon czy telewizja dotaczy prad, jako
kolejna ustuga, ktora jest niezbedna kazdemu na co dzien.

Solidaryzujac sie z Ukraing, Grupa Polsat Plus bezzwtocznie wtaczyta sie w pomoc jej obywatelom,
m.in. zapewnia uchodZcom bezptatne ustugi telekomunikacyjne oraz przekazata wspdlnie z ZE PAK
5 min zt na start akcji ,,Fundacja Polsat Dzieciom Ukrainy”. Wiecej TUTAJ.

Grupa Polsat Plus w 2021 r.:

e Swiadczyta tgcznie ponad 20 min ustug (Internet, telewizja, telefon),

e dynamicznie rozwijata jedyng prawdziwg sie¢ 5G w Polsce, w zasiegu ktérej znajduje sie juz
ponad 19 min mieszkaricéw Polski,

e ogtosita Strategie 2023+, ktéra stawia na rozwadj kluczowych segmentéw: Telekomunikacji pod
marka Plus, Kontentu pod markg Polsat oraz nowego, strategicznego segmentu — Czysta
Energia,

e zainicjowafa istotne inwestycje w produkcje czystej energii i zielonego wodoru,

e uruchomita wraz z ZE PAK najwiekszg w Polsce elektrownie stoneczng Brudzew o mocy 70
MWp, ktéra juz intensywnie dziata i zasila m.in. sie¢ telekomunikacyjng, na ktérej Swiadczone
sg ustugi Plusa,

e wdrozyta nowa, harmonijng identyfikacje wizualng kluczowych marek,

e uruchomita dwa nowe serwisy i aplikacje online — Polsat Box Go i Polsat Go,

e wyptacita rekordowg dywidende w wysokosci 767 min zt, czyli 1,2 zt na akcje i przygotowata
konsekwentng polityke dywidendowg na kolejne lata.

Strategia 2023+

Od wielu lat Grupa Polsat Plus skutecznie rozwija obszar Telekomunikacji oraz Kontentu. W grudniu ur.
ogtosita Strategie 2023+, ktdéra usystematyzowata dalsze kierunki jej rozwoju oraz rozszerzyta
dotychczasowa dziatalnos¢ operacyjng o nowy obszar — Czystg Energie. Nowy filar otworzy mozliwosci
generowania dodatkowego strumienia przychoddw oraz przyniesie realne spoteczne korzysci, m.in.
dzieki istotnej redukcji emisji gazéw cieplarnianych.

— Polska stoi przed gigantycznym wyzwaniem transformacji energetycznej. Wciqz okoto 70% energii w
naszym kraju produkowane jest z wegla, co niesie ze sobq ogromne koszty spoteczne. W zwigzku z tym
stawiamy sobie ambitne wyzwanie — obok takich ustug codziennego uZytku jak telefon, Internet czy
telewizja chcemy dostarczac Polakom taniq i czystqg energie. Dlatego zostata ona jednym z trzech filarow
ogfoszonej przez nas Strategii 2023+ — mowi Mirostaw Btaszczyk, Prezes Zarzagdu Cyfrowego Polsatu i
Polkomtela, Grupa Polsat Plus.
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Tania i czysta energia jest kolejnym produktem, ktéry idealnie wpisuje sie w strategie multiplay Grupy
Polsat Plus. Jej zatozeniem jest dostarczanie wszystkich niezbednych ustug dla domu — Internetu
stacjonarnego w technologiach swiattowodowych, Internetu domowego LTE, Internetu mobilnego 5G
i LTE, telewizji satelitarnej, kablowej IPTV i internetowej z dekoderem, licznych ofert telefonii mobilnej
i stacjonarnej, a wkrétce takze zielonej energii.

Konsekwentna realizacja strategii multiplay przez Grupe Polsat Plus sprawita, ze liczba klientédw tych
ustug wzrosta w 2021 r. 0 88 tys., do poziomu ponad 2,45 min. Liczba ustug kontraktowych swiadczona
klientom B2C zwiekszyta sie o blisko 300 tys. w ciggu roku, do 13,47 miIn. Rosnacy wachlarz ustug Grupy
i popularnosé taryf 5G przyczynity sie rowniez do silnego wzrostu Sredniego przychodu od tych klientéw
— do poziomu ponad 69 zt. Niezmiennie na niskim poziomie pozostaje wskaznik rezygnacji z ustug.

— ARPU naszego segmentu B2C wzrosto az o 4,4%, a churn utrzymuje sie na bardzo niskim poziomie
6,9% rocznie. To pokazuje sukces naszej strategii multiplay. Nasi klienci korzystajq z coraz wiekszej
liczby ustug kontraktowych, a wraz z rozbudowq zasiequ naszej sieci 5G rosnie zainteresowanie
urzgdzeniami i taryfami 5G. Zapewniajg one jeszcze wiecej mozliwosci, m.in. w dostepie do cyfrowej
rozrywki, w tym naszych tresci TV i serwiséow online — méwi Maciej Stec, Wiceprezes Zarzadu ds.
Strategii Cyfrowego Polsatu i Polkomtela, Grupa Polsat Plus.

— Rozwinieciem naszej strategii multiplay sq inwestycje w czystq energie i zielony woddr. Postawilismy
sobie ambitny cel zbudowania 1000 MW mocy produkcyjnej czystej nisko- i zeroemisyjnej energii.
Bedziemy jg w szczegdlnosci produkowac ze storica, wiatru, biomasy, jak rowniez z termicznej obrobki
odpadow. Jednoczesnie zaczynamy rozwija¢ petny tfaricuch wartosci zielonego wodoru. Bedziemy
produkowac woddr z czystej energii, przewozi¢ go, magazynowac, dystrybuowad, a jednoczesnie
tworzy¢ produkty dla uzytkownika korcowego. ZbudowaliSmy juz prototyp autobusu wodorowego,
ktory jest w trakcie homologacji, i przygotowujemy budowe fabryki autobusow. W efekcie tych dziatan
przyczynimy sie do obnizenia emisji CO, w polskiej gospodarce az o ponad 2 min ton rocznie — dodaje
Maciej Stec.

Pomysina wspétpraca z Netig przyczynia sie do utrzymania silnej pozycji Grupy takze w segmencie
ustug dla klientéw biznesowych. taczna liczba klientéw B2B utrzymuje sie na stabilnym poziomie
prawie 70 tys. Dzieki sukcesywnie poszerzanej ofercie ustug komunikacyjnych i teleinformatycznych
Sredni przychéd od tych klientdow pozostaje na stabilnym, wysokim poziomie 1,4 tys. zt miesiecznie.

Plus liderem w rozwoju technologii 5G

W lipcu 2021 roku Grupa Polsat Plus sfinalizowata strategiczng wspétprace z Cellnex Telecom, co
wzmocnito dynamiczny rozwdj jej sieci 5G i przewage technologiczng nad pozostatymi operatorami.
W zasiegu sieci 5G Plusa mieszka juz ponad 19 miliondw osdéb, czyli wiecej niz potowa mieszkancéw
Polski. Liczba stacji 5G Plusa wzrosta do 3 tysiecy, zapewniajac zasieg 5G w 800 miejscowosciach w catej
Polsce. Sie¢ 5G Plusa, jako jedyna w kraju, dziata w pasmie 2600 MHz TDD, wydzielonym tylko na
potrzeby tejtechnologii. Rozwigzanie to sprawia, ze Plus oferuje najszybsze 5G w Polsce o maksymalnej
szybkosci technologicznej do 600 Mb/s, a niezalezne pomiary potwierdzajg dominacje Plusa, ktérego
sie¢ 5@G jest nawet 2-krotnie szybsza niz oferta konkurentow.

Rebranding kluczowych marek

2021 rok to czas zmian wizerunkowych Grupy Polsat Plus, ktéra wprowadzita nowg identyfikacje
wizualng najwazniejszych marek i strategiczne zmiany w komunikacji marketingowej. Nowe, spdjne
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graficznie logotypy otrzymaty marki Plus i Polsat, marka Polsat Box zastgpita marke Cyfrowy Polsat,
a serwisy Ipla i Cyfrowy Polsat Go zostaty potgczone w jeden serwis o nowej nazwie Polsat Box Go.
Powstat nowy, bezptatny (z reklamami) serwis Polsat Go z tresciami Telewizji Polsat. Grupa zyskata
nowga nazwe — Grupa Polsat Plus i swoje logo. Wprowadzono wspélne i spdjne hasto ,Ty rzadzisz.
Wybierz swoje wszystko.” i charakterystyczne motywy graficzne nowych marek.

Silna pozycja na rynku TV i wydawcoéw internetowych

Grupa Polsat Plus, tworzaca unikalne polskie tresci, ma silng pozycje na rynku nadawcéw telewizyjnych
i wydawcow internetowych. Telewizja Polsat, ktdra dostarcza 39 kanatow telewizyjnych, jest w gronie
najchetniej ogladanych stacji i — zgodnie ze swoimi zatozeniami strategicznymi — utrzymuje udziaty
w rynku na poziomie 23-25%. Z kolei Grupa Polsat-Interia zajmuje silng pozycje w gronie trzech
najwiekszych krajowych graczy w obszarze serwisdéw internetowych.

— Nasze kanaty pozostajg w czofdwce oglgdalnosci w grupie komercyjnej z udziatem na poziomie 24%
w skali roku. Nasze przychody z reklamy TV i sponsoringu rosty w zesztym roku szybciej niz caty rynek
reklamy TV, w efekcie czego nasz udziat w rynku wzrdst do poziomu 28,6% — mowi Stanistaw Janowski,
Prezes Zarzadu Telewizji Polsat, Grupa Polsat Plus. — Jestesmy réwniez wiodgcym graczem na rynku
mediow internetowych. Efektywnie wykorzystujemy synergie kontentowe, dzieki czemu portale naszej
Grupy odwiedza co miesigc 20,5 min uzytkownikow, ktorzy generujq 2 mld odston. Grupa Polsat-Interia
zajmuje silne miejsce w trdéjce najwiekszych polskich portali horyzontalnych — dodaje.

Stabilne przychody i wynik EBITDA

Przychody Grupy Polsat Plus za 2021 wzrosty o 5%, osiagajac wynik blisko 12,5 mld zt. Skorygowany
wynik EBITDAY wynidst 3,65 mld zt, a wolne przeptywy pieniezne rosng, osiggajac wysoki poziom ponad
1,44 mld zt w ujeciu 12-miesiecznym. Wskaznik catkowitego zadtuzenia zmniejszyt sie do poziomu 1,01x
(dtug netto/EBITDA LTM).

— To byt bardzo udany rok pod wzgledem wynikdw finansowych. Szczegdlnie cieszy mnie wzrost naszych
przychoddw detalicznych o niemal 300 min zt, co najdobitniej obrazuje sukces naszej strategii multiplay.
Jednoczesnie segment mediowy uzyskat historycznie rekordowy wynik EBITDA, wyraznie przekraczajgcy
putap 600 min zt — méwi Katarzyna Ostap-Tomann, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych Cyfrowego
Polsatu i Polkomtela, Grupa Polsat Plus. — Zgodnie z naszq obietnicq utrzymaliSmy wysokie marze oraz
wysoki poziom generowanej gotowki. Wraz z wptywami ze zbycia Polkomtelu Infrastruktura pozwolito
nam to na realizacje wszystkich ubiegtorocznych plandw. Przeprowadzilismy kolejne projekty
akwizycyjne, wyptacilismy rekordowq dywidende w wysokosci 767 min zt oraz istotnie zredukowalismy
zadtuzenie. Jednoczesnie zyskaliSmy przestrzen do realizacji ambitnych zatozen Strategii 2023+ —
dodaje.

Najwazniejsze dane operacyjne za IV kwartat 2021 roku dla segmentu ustug B2C i B2B:
e tgcznie Grupa Polsat Plus $wiadczy ponad 20 min ustug telewizji, Internetu i telefonii.
e Liczba klientow ustug multiplay wzrosta o 88 tys. r/r (4%) do 2,46 min.
e Liczba ustug kontraktowych u klientéw B2C wzrosta o 296 tys. (2%) r/r do 13,47 min.

e Sredniomiesieczny przychdd od klienta kontraktowego (ARPU) dla ustug B2C wzrést do 69,1 zt
(+4,4% r/r).
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Wskaznik odejs¢ klientdw B2C (churn) jest na niezmiennie niskim poziomie 6,9% w skali roku.

Liczba ustug prepaid wyniosta 2,67 min, a ich ARPU wzrosto 0 5,1% r/r, do poziomu 16,6 zt.

Klienci Cyfrowego Polsatu i Plusa przetransferowali w 2021 roku ok. 1,8 EB danych (wzrost o
17% r/r).

taczna liczba klientéw B2B wynosi ok. 70 tys., a kazdy z nich generuje sredniomiesiecznie 1,4
tys. zt przychodu.

Najwazniejsze dane operacyjne za IV kwartat 2021 dla segmentu mediowego:

Kanaty Grupy Telewizji Polsat byty w czotdéwce rynku ogladalnosci w grupie komercyjne;j,
osiggajac wynik 23,2% w IV kw. (9% kanatu gtéwnego oraz 14,2% kanatow tematycznych) i 24%
w catym 2021 roku (9% kanatu gtéwnego oraz 15% kanatéw tematycznych).

Przychody Grupy Telewizji Polsat z reklamy telewizyjnej i sponsoringu rosty w catym roku
szybciej niz rynek reklamy TV. W IV kw. zwiekszyty sie do 402 min zt (0 1,6% r/r), a udziat Grupy
w rynku reklamy TV wzrést do 28%. W catym 2021 roku wzrosty 0 13,2% do 1,272 mld zt, a
udziat w rynku reklamy telewizyjnej zwiekszyt sie do 28,6%.

Wiodaca pozycja Grupy Polsat-Interia na rynku wydawcéw internetowych — 20,5 min realnych
uzytkownikéw oraz ponad 2 mld odston serwiséw internetowych Grupy miesiecznie.

EBITDA z pominieciem EBITDA NetCo, jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn) oraz jednorazowego zysku ze sprzedazy
NetCo.

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykéw:
Olga Zomer Grzegorz Para

Rzecznik prasowy Dyrektor ds. Relacji Inwestorskich
Tel.: +48 507 096 883 Tel.: +48 601 134 282

E-mail: ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail: gpara@cyfrowypolsat.pl
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