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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do
przysztych oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktow
historycznych) w odniesieniu do naszych wynikdw finansowych, strategii biznesowej oraz celow
i planow dotyczgcych przysztej dziatalnosci (fgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych
produktow i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdw oraz wigzg sie
z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu
zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktore
wyrazono lub ktorych mozna oczekiwac na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace
naszej przysztej dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi
przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych
okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji
stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie
sporzadzenia niniejszej prezentacji.
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Agenda

1. Najwazniejsze wydarzenia 2Q 20
2. Dziatalnos¢ operacyjna
3. Wyniki finansowe

4. Podsumowanie i Q&A
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1. Najwazniejsze wydarzenia 2Q’20
[T e

Mirostaw Btaszczyk
Prezes Zarzqdu, Cyfrowy Polsat

plus Hipla N E T 1 A nterc



Najwazniejsze wydarzenia 2Q’20

L, Sprawnie dostosowalismy dziatalnos¢ operacyjng
= COVID-19  spdtek z Grupy Polsat do wprowadzonego w kraju
- stanu epidemii

- Wsparlismy polskie spoteczenstwo i stuzbe zdrowia
‘ ‘ w walce z pandemig koronawirusa darowiznami
= e ®= = -  0wartosci okoto 30 min PLN

Wzmocnilismy pozycje Grupy Polsat w Internecie
1S
lnter"‘ poprzez szybka finalizacje zakupu Interia.pl

Rozpoczelismy dziatalnosc¢ na rynku fotowoltaiki
wprowadzajgc marke ESOLEO

Wyptacimy rekordowg dywidende
640 min z, czyli 1 zt na akcje

p|US~..« Mdipla N E T | A nterc
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2. Dziatalnosc operacyjna
- I .

plus
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2.1 Segment nadawania i produkcji telewizyjne;

Stanistaw Janowski
Prezes Zarzqdu, Telewizja Polsat

plus

* dipla N E T I A Intenc



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 2Q'20

* Grupa Polsat i kanat gtowny
w czotowce ogladalnosci
W grupie komercyjnej, pomimo
bezprecedensowej sytuacji
zmuszajgcej do zatrzymania
emisji wiosennej ramowki
| opOZnienia szeregu wydarzen
sportowych

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+2(),
analizy wtasne

Nota: (1) ogladalnosé¢ z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing)

(2) z wytgczeniem kanatéw partnerskich: Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature,
Polsat Viasat History, Jimlam, Cl Polsat, Focus TV, Nowa TV, Polsat Comedy Central Extra

Udziat w ogladalnoscit!

Kanaty tematyczne
17,4%

Kanaty gtéwne

9.2% 9,9% 13,9%

5,6% 5,4% 8,2%

Polsat TVN  TVP2 TVP1 POLSAT( Discovery TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci®)

2Q'19
0 27,0% 27,3% 2Q'20
24,9% 53 09
20,7% 19305 17,995 19/7%
9,5% 10,7%
Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate
Polsat(2)  Discovery TVP kab-sat DTT
p|USv Wipla N E T I A Intena
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Pozycja na rynku reklamy w 2Q'20

* Dynamika przychodéw z reklamy
i sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat zgodna z rynkiem

* Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej i sponsoringu wzrost
r/r do poziomu 27,4%

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

.

Wydatki na reklame i sponsoring
1.204 -35,4%

778

(mln PLN)

2Q'19 2Q'20

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

. 325 -34,5%
:;/ t
2Q'19 2Q'20

plus Hipla N E T 1 A nterc



Wyniki finansowe segmentu nadawania
| produkcji telewizyjnej w 2Q’20

min PLN 2Q’20

Przychody ze sprzedazy 412

Koszty operacyjne(® 293

EBITDA skorygowana(? 122

Marza EBITDA

29,7%
skorygowana

zmiana r/r
-108 -21%
-66  -18%
-39 -24%
-1,4pkt% -

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne

Nota: (1) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty warto$cii likwidacji
(2) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)

plusd

S cYyFROWY

* Szybkie dostosowanie strony
kosztowej do kondycji rynku
reklamowego pozwolito w bardzo
duzym stopniu ograniczy¢ presje
na wynik EBITDA

FOLSAT

Mipla N E T I A Intenc
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Ogladalnos¢ naszych kanatow w 1H20 O

L , . , Udziat w ogladalnosci®
* Wyniki oglagdalnosci kanatow &1

Grupy Polsat zgodne ze strategia Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne
17,1%
9,5%  9,8% 13,6%

0,
6,7% 5,9% 8,1%

T T T 1 T T 1

Polsat TVN TVP2 TVP1 POLSAT() Discovery TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnoscit!
1H'19

1
24 1% 27,1% 26,9% W m1H"20
1% 23,1%

0,
2LA% 207% 1, 18,9%

9,7% 10,4%

Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate
Polsat(2)  Discovery TVP kab-sat DTT

Zrodto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+2(),
analizy wtasne

+ O w
Nota: (1) oglgdalno$c z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing) p I U s bl = u Ipla N E T I A Ime'IQ

FPOLSAT
(2) z wytgczeniem kanatéw partnerskich: Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature, 11
Polsat Viasat History, Jimlam, Cl Polsat, Focus TV, Nowa TV, Polsat Comedy Central Extra



Pozycja na rynku reklamy w 1H"20 =

* Dynamika przychoddw z reklamy Wydatki na reklame i sponsoring

i sponsoringu Grupy Telewizji 2.169 -21,0%
Polsat zgodna z trendem T 174
rynkowym

(mln PLN)

* W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wyniost 27,7%

1H'19 1H'20

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

>96 -20,2%
T

475

(mln PLN)

1H'19 1H'20

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wiasne p I U s :_r? ﬂ u |p|a N E T | A Imo'lﬁ
_ OLSAT

ﬂﬂﬂﬂﬂ

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom
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Wyniki finansowe segmentu nadawania
| produkcji telewizyjnej w 1H'20

min PLN 1H'20

Przychody ze sprzedazy 873

Koszty operacyjne(® 604

EBITDA skorygowana(? 269

Marza EBITDA

30,9%
skorygowana

zmiana r/r
-102  -10%
-62 -9%
-38 -12%
-0,6pkt% -

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne

Nota: (1) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty warto$cii likwidacji
(2) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)

plusd

S cYyFROWY

* W ujeciu potrocznym wyniki
finansowe segmentu nadawania
i produkcji telewizyjnej
stabilizowane sg przez solidny
poczatek roku na rynku
reklamowym oraz dobre wyniki
sprzedazy hurtowej kanatow
TV Polsat do operatorow
kablowych i satelitarnych

Mipla N E T I A Intenc
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2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

)

i
I
I

Maciej Stec
Wiceprezes Zarzqdu, Cyfrowy Polsat

plus Hipla N E T 1 A nterc



Ponad 2 miliony klientow oferty multiplay

* Konsekwentna realizacja
strategii multiplay skutkuje
stabilnym wzrostem liczby
klientow tych ustug
0 130 tys. r/r

* Liczba RGU posiadanych
przez tych klientow rosnie
do 6,19 min

* Kolejny kwartat bardzo
niskiego poziomu churn —
gtownie dzieki naszej strategii
multiplay

ém
8>
=
3
(0)e]

(tys. klientow)

joe s uNy, "

Liczba klientow ustug multiplay
+7%

2.012 2.028
34% 36% 36%
2Q'19 1Q'20 2Q'20

Liczba klientéw multiplay
% nasycenia bazy klientéw uzytkownikami multiplay

Churn
7,0% 6,6% 6,4%
2Q'19 1Q'20 2Q'20

ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ
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Utrzymalismy bardzo wysokg dynamike przyrostu ustug .-

kontraktowych pomimo ograniczen w sieci sprzedazy
T

* Przyrost liczby ustug kontraktowych +4% §
0528 tys. r/r 14.45m 14,80m 14,98m

* Dynamiczny wzrost RGU telefonii
komorkowej to efekt korzystnego
wptywu strategii multiplay oraz
wprowadzenia atrakcyjnych taryf
adresowanych do klientow
kontraktowych, jak rowniez
wysokiego popytu wsrod klientow
biznesowych na ustugi m2m

2Q'19 1Q'20 2Q'20
 Stabilna baza ustug pfatnej telewizji B Internet

I Internetu ™ Ptatna telewizja
M Telefonia komodrkowa

plus® [0 pipla N E T 1 A mterc
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Wzrost ARPU dzieki konsekwentne]
realizacji strategii multiplay

G cyFrOwY
\ba g os

* Wzrost ARPU 0 3,7% r/r wynikajacy
z konsekwentnej budowy wartosci
istniejgcej bazy klienckie; 83.4 85,4
oraz wzrostu przychodow z tytutu 2 64 2,68
rozliczer miedzyoperatorskich, 2t
co miato zwigzek ze znaczgcym
wzrostem ruchu gtosowego
w okresie epidemii koronawirusa

+3,7%
86,5

(ARPU w PLN)

» Skuteczna dosprzedaz produktow
w ramach strategii multiplay
niezmiennie odzwierciedla sie
we wzroscie wskaznika saturacji
RGU na klienta ARPU RGU/Klient

2Q'19 1Q'20 2Q'20

Wipla N E T I A Intenc
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Lockdown przetozyt sie na ograniczenie
mozliwosci dystrybucji starterow prepaid e

* Na spadek liczby ustug

przedptaconych istotnie
wptyneto zamkniecie czesci
punktow sprzedazy w okresie
lockdownu spowodowanego
epidemig COVID-19 oraz
mniejsza ilos¢ przyjezdzajgcych
obcokrajowcow

Rosngcy poziom ARPU, do czego
przyczynia sie wyzsza liczba
potaczen gtosowych
przektadajaca sie rowniez

na wyzsze rozliczenia
miedzyoperatorskie

2,61lm 2,64m 2,53m

2Q'19 1Q'20 2Q'20

Ptatna telewizja
B Internet
B Telefonia komorkowa

+2,9%
20,8 20,7 21,4

)

(ARPU w PLN
|

1Q'19 1Q'20 2Q'20

plus Hipla N E T 1 A nterc

18



3. Wyniki finansowe

Katarzyna Ostap-Tomann
Cztonek Zarzgdu, Cyfrowy Polsat

plus

* dipla N E T I A Intenc



Wyniki Grupy w 2Q’20 -

przychody EBITDA i EBITDA skorygowana'

-2,1% -6,9%
2.923 \") 2.863 1076 7T 1.002
‘ T
2Q'19 2Q'20 2Q'19 2Q'20

LTM FCF dtug netto/EBITDA LTM

1334 ¢ 1311 291x — 5  2,86x
J : J ‘
4Q'19 2Q'20 4Q'19 2Q'20
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony p I U s \-_r: ﬂ u ip I d N E T I A lme‘l&
30 czerwca 2020r. oraz analizy wtasne

Nota: (1) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztow zwigzanych z COVID-19 (w tym
darowizn) w wysokosci 41,5 min zt

20



Przychody i EBITDA — czynniki zmian e

Przychody ze sprzedazy EBITDA skorygowana! i EBITDA

zmiana r/r -60 min zmiana r/r 75 min 116 min

(mln PLN)

+50
2.923 2.863
f— I S 1.076
-35 39 P
V4% ¥24% 42
=
—
a
<
£
T T T T | T T T T T
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia Przychody EBITDA  Segment ustug Segment EBITDA Koszty zwigzane EBITDA
2Q'19 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'20 2Q'19 $wiadczonych nadawania skorygowana  z COVID-19 2Q'20
klientéw i produkgji konsolidacyjne dla klientow i produkgji 2Q'20 (w tym
indywidualnych telewizyjnej indywidualnych  telewizyjnej darowizny)
i biznesowych i biznesowych
*—e Marza EBITDA
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony I "fq * H
30 czerwca 2020r. oraz analizy wtasne p U s ' u Ip |3 N E T I A Imn

FOLSAT

(1) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)
w wysokos$ci 41,5 min zt 21



Stabilny strumien generowanej gotowki 0=

min PLN 20020 6M"20 Skorygowany FCF po odsetkach
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci
[ 574 1258 wyzsze wyzsze wyzsze rozliczenie
operacyjne brak wzrostu i
nakfady naktady zakupy losmoder zaliczkowego
S CNiamiad ; £ inwestycyjne inwestycyjne smartfonow haléznosci CIT 2019
§rodk| pienigzne netto z dziatalnosci -180 544 Vey) Vey) ratalnych
inwestycyjnej
. zwiekszenie
Sptata odsetek od kredytdw, pozyczek, S zapaséw
. . - -109 -193 zakupy
obligacji, zaptacone prowizje , sprzetu dla
smartfonow Miemicny
Sptata zobowigzan i odsetek z tytutu leasingu -88 -207

rata UMTS
dywidenda

Asseco

FCF po odsetkach 197 409

Projekty akwizycyjne 0 56

Prowizje bankowe i inne koszty organizacji

! ) 32 32

refinansowania

Koszty zwigzane z COVID-19 (w tym 47 47

darowizny) ! ' ! ' !

2Q'19 3Q'19 4Q'19 1Q"20 2Q'20
Skorygowany FCF po odsetkach 271 539 :
LTM 1.311mIn PLN

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony p I U s :'-f? * u ip I d N E T I A Imo'la
30 czerwca 2020 r. oraz analizy wtasne POLSAT
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/wiekszony poziom srodkow pienieznych
postuzyt stinansowaniu zakupu Interia.pl 8

FCF 6M’20: 539 mIn PLN

o562 Projekty akwizycyjne
-544,1
-822,9
1.000,0
1.353,2 l 1.320,5
= CAPEX! -400,2 ’
5 /przychody -18,6
< 9,4%
E
753,1
Srodki Srodki Srodki Sptata odsetek Emisja obligacji Sptata kredytéw Inne Srodki

pieniezneiich pienigzne netto pienigzne netto od kredytow, serii C i pozyczek, netto pieniezneiich

ekwiwalenty z dziatalnosci z dziatalnosci pozyczek, obligacji

na poczgtku operacyjnej inwestycyjnej

okresu

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne;

Nota: (1) Wydatki na nabycie rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych

i zaptacone prowizje

Sptata zobowigzan
i odsetek z tytutu
leasingu

plus

.| Pipla

POLSAT

ekwiwalenty
na koniec
okresu

N E T I A Intena
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Zadtuzenie Grupy

Wartosé bilansowa

min PLN na dzieri 30.06.2020
Kredyt Terminowy (transza A i B) 9.283
Kredyt Rewolwingowy 335
Obligacje (seria Bi C) 2.007
Leasing iinne 1.445
Zadtuzenie brutto 13.070
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty?! (1.3212)
Zadtuzenie netto 11.749
EBITDA LTM? 4111
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 2,86x
Sredni wazony koszt odsetek od kredytu i obligacji3 1,9%

1Pozycja zawiera warto$¢ srodkow pienieznych i ich ekwiwalentéow, w tym srodkow
pienieznych o ograniczonej mozliwosci dysponowania oraz lokat krotkoterminowych.

2Zgodnie z wymogami Umowy Kredytowej, kalkulacja EBITDA LTM obejmuje skorygowang
wartos$¢ EBITDA za drugi kwartat 2020 roku, tj. bez uwzglednienia kosztow zwigzanych z
epidemia COVID-19, w tym darowizn.

3 Prospektywny sredni wazony koszt odsetkowy Kredytu Terminowego (wraz z Kredytem
Rewolwingowym) oraz Obligacji Serii B i Obligacji Serii C, wg stanu na dziers 30 czerwca 2020
roku przy WIBOR 1M na poziomie 0,23% i WIBOR 6M 0,28%, nie uwzgledniajgc
instrumentdw zabezpieczajacych.

4 Warto$¢ nominalna zadtuzenia na dzieri 30 czerwca 2020 r. (z wytgczeniem Kredytu
Rewolwingowego i leasingu).

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony
30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne

POLSAT

Struktura zadtuzenia*

rodzaj instrumentu

waluta

Obligacje
18%
PLN
100%
Kredyty
bankowe
82%
Zapadalnos¢ dtugu?
na dzien 30.06.2020
= 6.208
-
a
<
£
0 600 800 800 1.000 1.000 1.000
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

plus

M Kredyt terminowy Transza B
1 Obligacje Serii C

7 Kredyt terminowy Transza A
Obligacje Serii B

» Mipla N E T I A Intenc

24




4. Podsumowanie i Q&A
I

Mirostaw Btaszczyk
Prezes Zarzqdu, Cyfrowy Polsat

plus
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Podsumowanie i plany na drugg potowe roku

Osiggnelismy bardzo dobre wyniki operacyjne

m i finansowe pomimo panujacej pandemii

i wynikajgcych z niej ograniczen

Rozpoczelismy budowe pozycji marki ESOLEO
ESOLEO  na perspektywicznym rynku instalacji fotowoltaicznych

Rozwijamy i integrujemy Interia.pl w strukturach
1S
lnter"‘" Grupy Polsat

pIUSC’? Kontynuujemy budowe nowoczesnej sieci 5G
dertechnotosi [ na unikalnym pasmie 2,6 GHz TDD

plusd

FPOLSAT

Mipla N E T I A Intenc
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5. Dodatkowe informacje
I .

plus
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5.1 Wptyw COVID-19 na dziatalnosc¢
Grupy Polsat

plus

* dipla N E T I A Intenc



Nasz biznes wykazat wysoka odpornosc
na zakiocenia powodowane przez COVID-19

HHl cYFROWY

* Nasz zdywersyfikowany i bazujgcy na subskrypcjach model biznesowy zapewnia przewidywalne
i stabilne strumienie przychodow

* Utrzymujacy sie wysoki popyt na ustugi facznosci oraz rozrywke domowa nie ucierpiat nawet pomimo
przejsciowego zamkniecia czesci sieci sprzedazy

* Ograniczenie mobilnosci transgranicznej wywiera przejsciowg presje na przychody roamingowe
czy sprzedaz starteréw prepaid

* Telewizja i Internet to kanaty reklamowe najbardziej odporne na turbulencje wywotane COVID-19,
perspektywy trzeciego kwartatu na moment obecny wydajg sie znaczgco poprawiaé

* Nieprzerwanie generujemy wysoki poziom srodkéw pienieznych, co zapewnia bezpieczenstwo
pod wzgledem biezgcej ptynnosci

i

29



popyt na wieksze pakiety danych
spowodowany wyzszym zuzyciem GB

z powodu pracy zdalnej i edukacji domowej,
zaréwno w segmencie B2C oraz B2B

zwiekszony popyt na tresci premium (ptatna
telewizja / VOD) w wyniku akgji
#zostanwdomu, co znajduje odzwierciedlenie
w przechodzeniu klientéw na wyzsze pakiety

dalszy spadek wskaznika churn

pozytywny wptyw na przychody detaliczne
dzieki zmianom cen ustug mobilnych
w 2019/2020

wyzsze przychody i koszty IC z powodu
wyzszego ruchu gtosowego
mniej wymagajacy rynek pracy

obnizka stop procentowych o 140 pkt.
bazowych prowadzi do obnizki kosztow
obstugi dfugu

COVID-19 wywiera zarowno pozytywng
jak i negatywnag presje na nasze finanse

niepewnosc¢, co do czasu trwania
i ostatecznego wptywu koronawirusa
na Swiatowg, europejskya i polskg gospodarke

spadek wartosci rynku reklamy
z powodu nieuchronnego spowolnienia
gospodarki Swiatowej, europejskiej i polskiej

niepewnosc zwigzana z konsekwencjami
przektadania waznych wydarzen sportowych

wyraznie nizszy ruch roamingowy nawet
pomimo otwarcia granic

nizsza sprzedaz starterow prepaid w okresie
lockdownu oraz ograniczenia przyjazdow
klientow zagranicznych

w przypadku dalszego pogorszenia sytuacji
na rynku pracy potencjalny spadek sprzedazy
telefondw / sprzetu z powodu nizszej
sktonnosci do zakupu drogich smartfonow

potencjalne bankructwa, szczegdlnie
w segmencie SOHO

FPOLSAT
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5.2 Wyniki finansowe 2Q’20
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych
klientom indywidualnym i biznesowym

HHl cYFROWY

min PLN 2Q'20 zmiana r/r * Wzrost przychoddw ze sprzedazy
pod wptywem wyzszych rozliczen
Przychody ze sprzedazy  2.519 50 2% miedzyoperatorskich oraz wyzszych

przychodow ze sprzedazy sprzetu

Koszty operacyjne!?) 1.666 106 7% * Czynniki te przektadaja

sie w podobnym stopniu na wzrosty
kosztéw, co w potaczeniu z presjg
na przychody roamingowe

oraz dodatkowymi kosztami

34,9% -2,1pkt% ) programowymi wynikajgcymi

EBITDA skorygowana? 879 35 4%

Marza EBITDA

skorygowana z transmisji kanatow zawierajgcych
PKO BP Ekstraklase odzwierciedla
sie w poziomie skorygowanego wyniku
EBITDA
e pluse Wipla N E T | A Intera

Nota: (1) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty warto$cii likwidacji 32
(2) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)



Wyniki finansowe segmentu nadawania
| produkcji telewizyjnej

min PLN 2Q’20

Przychody ze sprzedazy 412

Koszty operacyjne(® 293

EBITDA skorygowana(? 122

Marza EBITDA

29,7%
skorygowana

zmiana r/r
-108 -21%
-66  -18%
-39 -24%
-1,4pkt% -

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne
Nota: (1) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty warto$cii likwidacji

plusd

(2) EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)

HHl cYFROWY

* Szybkie dostosowanie strony
kosztowej do kondycji rynku
reklamowego pozwolito w bardzo
duzym stopniu ograniczy¢ presje
na wynik EBITDA

FOLSAT
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Struktura przychodow ze sprzedazy

T
min PLN
Przychody detaliczne od _
klientow indywidualnych
1.616

i biznesowych

Przychody hurtowe

Przychody ze sprzedazy
sprzetu

Pozostate przychody ze
sprzedazy

m2Q'20

o803
862
393

379

175

66

2Q'19

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne

plusd

Nizszy poziom przychoddéw detalicznych od klientéw
indywidualnych i biznesowych gtéwnie w wyniku spadku
przychodow z tytutu roamingu miedzynarodowego od klientow
indywidualnych i biznesowych, co wynikato z ograniczen

W przemieszczaniu sie wprowadzonych w zwigzku z pandemia
koronawirusa i mniejszej sktonnosci do podrdzy zagranicznych.

Nizsze przychody hurtowe w wyniku znaczgcego spadku
przychodow z tytuty reklamy telewizyjnej w czasie epidemii
COVID-19, ktory nie zostat w petni skompensowany przez wzrost
przychodow z rozliczen miedzyoperatorskich, bedgcy wynikiem
silnego wzrostu wolumenu potgczen gtosowych, oraz przez
wyzsze przychody ze sprzedazy kanatéw do operatorow
kablowych i satelitarnych.

Wzrost przychoddw ze sprzedazy sprzetu. Okresowe zamkniecie
w marcu i kwietniu 2020 r. czesci sieci sprzedazy stacjonarnej

w zwigzku z epidemig COVID-19 miato jedynie przejsciowy wptyw
na poziom sprzedazy sprzetu, m.in. dzieki podjetym wysitkom,
aby zastgpic te forme sprzedazy przez kanaty zdalne

oraz znaczacej intensyfikacji sprzedazy w maju i czerwcu 2020 r.

Wzrost pozostatych przychodéw ze sprzedazy spowodowany

byt przede wszystkim rosngcymi przychodami z odsetek z tytutu
sprzedazy ratalnej sprzetu dla klientow detalicznych

oraz konsolidacjg spotki Alledo.

Mipla N E T I A Intenc
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Stru ktura kosztow operacyjnych

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

Amortyzacja, utrata wartosci i
likwidacja

Koszty kontentu

Koszt wiasny sprzedanego sprzetu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikéw

Koszty windykacji, odpisow
aktualizujgcych wartosé
naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Inne koszty

min PLN

(O}
|LD|
—

554

416

322

242

206

B37
17

| Al
60

m2Q'20 2Q'19

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony

30 czerwca 2020 . oraz analizy wtasne

plusd

Wyzsze koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich gtéwnie
na skutek wyzszych kosztéw rozliczert miedzyoperatorskich
wynikajgcych ze wzrostu wolumenu ruchu wychodzgcego,

na co wptyneta epidemia koronawirusa.

Nizsze koszty kontentu w wyniku ujecia nizszych kosztow produkcji
wtasnej i amortyzacji praw sportowych, co byto bezposrednim
nastepstwem epidemii koronawirusa oraz oszczednosci
wprowadzonych przez poszczegdlne kanaty telewizyjne z uwagi

na istotne ostabienie na rynku reklamy telewizyjnej. Spadek ten
zniwelowat wzrost kosztéw licencji programowych, wynikajgcy m.in.
z decyzji o zakupie praw do emisji kanatéw Canal+ Sport 3 i Canal+
Sport 4, transmitujgcych rozgrywki pitkarskie PKO BP Ekstraklasa.

Wyzsze koszty wtasne sprzedanego sprzetu korespondujg z wyzszymi
przychodami uzyskanymi ze sprzedazy sprzetu.

Wyzsze koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosé
naleznosci i koszt spisanych naleznosci wynikajg ze wzrostu wartosci
sprzetu sprzedawanego naszym klientom detalicznym w modelu
ratalnym oraz z utworzenia wyzszych odpiséw w zwigzku z podjetg
decyzjg dotyczacg zmiany sposobu odzyskiwania przeterminowanych
naleznosci z uwagi na niesatysfakcjonujgcy poziom cen na rynku
sprzedazy wierzytelnosci.

Mipla N E T I A Intenc
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytacznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.

Mipla N E T I A Intenc
36

plusd

FOLSAT



Kontakt

Olga Zomer
Rzecznik Prasowy
Telefon: +48 (22) 356 6035

Email: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Grzegorz Para

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 426 8562
Email: gpara@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetows:

www.grupapolsat.pl
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