CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 27 sierpnia 2020 r.

Grupa Cyfrowy Polsat, mimo wprowadzonego wiosng w kraju stanu epidemii, zakonczyta Il kwartat
ze stabilnymi wynikami, zgodnymi z oczekiwaniami rynku. Sprawnie dostosowata dziatalnos$¢
operacyjng spotek do panujacej sytuacji oraz przekazata okoto 30 min ztotych na wsparcie
spoteczenstwa i stuzby zdrowia. W$rod najwainiejszych wydarzen znalazly sie m.in.: szybka
finalizacja zakupu Interia.pl, ktéra pozwoli mocniej wejs¢ na rynek Internetu, rozpoczecie
dziatalnosci na rynku fotowoltaiki pod nowg marka ESOLEO oraz kontynuacja budowy nowoczesne;j
sieci 5G w unikalnym pasmie 2,6 GHz TDD. Przychody Grupy wyniosty 2,86 mid zt, skorygowana
EBITDA przekroczyta 1 mld zi, a zysk netto wzrést do poziomu 291 min zi.

— Dzis na wydarzenia pierwszych tygodni pandemii patrzymy juz z wiekszym dystansem, ale nie
powinniSmy zapominac¢ o warunkach, w jakich wiosng tego roku niespodziewanie sie znaleZlismy,
obostrzeniach i wyzwaniach im towarzyszqcych. W pierwszym etapie kluczowe dla kierownictwa
naszej Grupy byfo utrzymanie ciggtosci dziatania sieci telekomunikacyjnej, swiadczenia ustug oraz
procesow sprzedazowych i obstugowych, a takze zapewnienie maksymalnie wysokiego komfortu i
bezpieczenistwa pracy zespotow, ktorych zadania biezqce nie pozwalaty na przejscie na tryb pracy
zdalnej. Zrobilismy to bardzo sprawnie, a patrzqgc na publikowane dzis wyniki, moge smiato
powiedzie¢, ze staneliSmy na wysokosci zadania — mdéwi Mirostaw Btaszczyk, Prezes Zarzadu
Cyfrowego Polsatu i Polkomtela, operatora sieci Plus.

— Jako polska firma aktywnie zaangazowalismy sie w pomoc stuzbie zdrowia i Polakom, przeznaczajgc
na ten cel wspdlnie z naszym gtdwnym akcjonariuszem Zygmuntem Solorzem 30 min zt. Ponadto w
tych skrajnie niestandardowych warunkach prowadzilismy projekty inwestycyjne i rozwojowe. W
efekcie tego w ostatnich tygodniach kupilismy portal Interia.pl, uruchomilismy sprzedaz oferty
fotowoltaiki pod markg ESOLEO, zgodnie z zatozeniami rozwijalismy sie¢ 5G Plusa — dodaje Mirostaw
Btaszczyk.

Pierwszg w Polsce komercyjng sie¢ 5G na czestotliwosci 2,6 GHz TDD Polkomtel, operator sieci Plus,
uruchomit 11 maja br. Sie¢ ponad 100 nadajnikdéw dziata na obszarze 7 polskich miast — Warszawy,
Gdanska, Katowic, todzi, Poznania, Szczecina i Wroctawia. Kolejnym etapem rozwoju 5G Plusa w
Polsce jest objecie zasiegiem 5G catej Warszawy oraz okolicznych miejscowosci, gdzie powstaje
ponad 600 kolejnych stacji 5G. Operator sukcesywnie rozszerza oferte smartfonéw i routeréw
pracujacych w tej technologii.

8 lipca br. Grupa Polsat sfinalizowata umowe zakupu Grupy Interia. To inwestycja strategiczna, ktéra
przyczyni sie do zajecia przez Grupe Polsat istotnej pozycji w Internecie — wzmocni jej pozycje na
dynamicznie rosngcym rynku reklamy online, bedzie dodatkowym kanatem dystrybucji oraz
monetyzacji tresci produkowanych przez Grupe i stanowi doskonaty kanat komunikacji z obecnymi i
przysztymi klientami.

Z kolei 21 lipca br. Grupa Polsat wprowadzita do oferty instalacje fotowoltaiczne pod nowg marka
ESOLEO. S3 one oferowane przez nalezagcg do Grupy firme Alledo, ktéra posiada wieloletnie
doswiadczenie na rynku fotowoltaicznym w Polsce. Oferta ESOLEO to szereg korzysci: mniejsze
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rachunki za prad, sprzet od renomowanych producentéw, kompleksowe zajecie sie formalnosciami,
przygotowanie projektu, pomoc w uzyskaniu kredytu przy zerowym wktadzie wtasnym, szybki montaz
oraz mozliwos¢ skorzystania z dotacji. Z ofertg ESOLEO mozna zapoznac sie na terenie catej Polski w
ponad 1000 punktach sprzedazy i obstugi klienta Plusa i Cyfrowego Polsatu, a takze na stronie
www.esoleo.pl i specjalnej infolinii 222 136 222.

Grupa Polsat od poczatku trwania epidemii podjeta szereg inicjatyw prospotecznych oraz
wprowadzita wiele udogodnien dla klientéw, aktywnie witgczajgc sie w walke z koronawirusem.
Angazowata sie w dziatania na wielu polach, wspierajac stuzbe zdrowia, edukacje, dzieci wykluczone
cyfrowo, senioréw, a takie zapewniata rozwigzania milionom swoich klientéw i tysigcom
pracownikéw. Zygmunt Solorz i Grupa Polsat przeznaczyli tgcznie ponad 30 milionéw ztotych na ten
cel, a wsrdd przeprowadzonych wspdlnie z Fundacjg Polsat dziatan znalazty sie m.in.: zakup 200
tysiecy testdbw na koronawirusa wraz z niezbedng aparaturg laboratoryjng za kwote ponad 16
miliondw ztotych, przekazanie 20 nowoczesnych respiratoréw o wartosci niemal 3 min ztotych dla
szpitali zakaznych, zakup $rodkédw ochrony, specjalny blok reklamowy w Polsacie, a takze 2200
tabletow dla dzieci wykluczonych cyfrowo (wiecej informacji).

Najwazniejsze dane operacyjne’ za Il kwartat 2020 r.:

Liczba klientéw ustug multiplay wzorsta o 130 tys. (7%) r/r do 2,028 mln, co stanowi 36%
bazy klientéw kontraktowych.

Do 6,19 min wzrosta liczba ustug posiadanych przez te grupe klientow.
Obnizka wskaznika churn do bardzo niskiego poziomu wynoszacego 6,4% w skali roku.

Dynamiczny przyrost liczby ustug kontraktowych — o 528 tys. r/r do ok. 15 min, a stanowig
one 85,6% wszystkich swiadczonych ustug.

Stabilna baza 5,6 min klientow kontraktowych:

Wzrost wskaznika nasycenia ustugami przypadajgcymi na klienta — o 4,7% r/r, a kazdy
z nich posiadat srednio 2,68 ustugi z portfolio Grupy.

Sredni przychéd od klienta kontraktowego (ARPU) wzrést o 3,7% r/r i wynidst 86,5 zt.
Baza prepaid na poziomie ponad 2,5 miln z rosngcym ARPU w wysokosci 21,4 zt.

Mimo bezprecedensowe] sytuacji zmuszajgcej do zatrzymania emisji wiosennej ramowki i
opo6Znienia szeregu wydarzen sportowych kanaty Grupy Telewizji Polsat pozostawaty w
czotéwece rynku oglagdalnosci w grupie komercyjnej, osiggajac w Il kwartale wynik 23% i 23,1%
w | poétroczu.

Przychody Grupy Telewizji Polsat z reklamy telewizyjnej i sponsoringu w Il kwartale wyniosty
213 min zt, w efekcie czego udziat Grupy w rynku reklamy TV wzrést r/r do poziomu 27,4%, a
w | pétroczu odpowiednio 475 min i 27,7%.

— W czasie zamkniecia gospodarki segment ustug sSwiadczonych klientom indywidualnym i
biznesowym mierzyt sie z wieloma wyzwaniami, m.in. w obszarach sprzedazy i obstugi klienta. Jednak
nasze natychmiastowe | zdecydowane dziatania przyniosty efekt, co potwierdzajq dane za drugi
kwartat. Mimo bezprecedensowej sytuacji odnotowalismy bardzo dobre wyniki operacyjne i wyrazny
organiczny wzrost. Nasz flagowy program smartDOM rdst stabilnie o 7% rocznie. Baze klientdw ustug

1
Bez uwzglednienia danych operacyjnych Grupy Netia, ktére sg publikowane oddzielnie od wynikdéw Grupy Cyfrowy Polsat.
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pakietowych zwiekszylismy o 130 tys., a fqcznie posiadajg oni juz 6,2 min ustug. Kolejny raz
osiggnelismy bardzo niski wskaznik odejs¢ na poziomie 6,4%, co nieustajgco Swiadczy o wysokiej
lojalnosci naszych klientow i ich zadowoleniu z naszych ustug. Z kolei po otwarciu petnej sieci
sprzedazy szybko przywrdcilismy rdwniez swietne wyniki sprzedazowe w obszarze sprzetu
telekomunikacyjnego — komentuje Maciej Stec, Wiceprezes Zarzadu ds. Strategii Cyfrowego Polsatu
i Polkomtela.

— tgcznie swiadczymy juz blisko 15 min ustug kontraktowych, a duza czes¢ wzrostu bazy — blisko 200
tys. — zostata wypracowana wtasnie w drugim kwartale, kiedy restrykcje zwigzane z COVID-19 byty
najwieksze. Naszym strategicznym celem jest budowa wartosci klienta, co realizujemy bardzo
konsekwentnie, bo sredni przychdd od klienta wzrdst do 86,5 zt — podkresla Maciej Stec.

Dane operacyjne segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

Il kwartat
2020 2019 Zmiana %
:-I?cfr::rz :::;\?va:afpfrl;edpfacone) [tys.] 17504 17059 +2,6%
taczna liczba RGU (na koniec okresu) [tys.], w tym: 14 979 14 452 +3,6%
Ptatna telewizja, w tym: 5001 5059 -1,1%
Multiroom 1197 1174 +2,0%
Telefonia komérkowa 8189 7 598 +7,8%
Internet 1790 1795 -0,3%
Liczba klientow kontraktowych [tys.], w tym: 5587 5653 -1,2%
klienci ofert multiplay 2028 1898 +7,0%
ARPU na klienta [PLN] 86,5 83,4 +3,7%
Churn na klienta 6,4% 7,0% -0,6 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,68 2,56 +4,7%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 2525 2607 -3,1%
Ptatna telewizja 93 87 +6,9%
Telefonia komdrkowa 2 364 2418 -2,2%
Internet 68 102 -33,3%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 21,4 20,8 +2,9%

— Pandemia w naturalny sposoéb dotkneta naszq dziatalnos¢ w segmencie nadawania i produkcji
telewizyjnej. Rynek reklamowy bardzo szybko reaguje na oczekiwane zmiany sytuacji
makroekonomicznej i jest podatny na spowolnienie gospodarcze. Nasza odpowiedZ byta jednak
natychmiastowa. Niezwfocznie dostosowalismy wydatki do kondycji rynku reklamowego, a mimo
zatrzymania emisji wiosennej ramowki i opdznien szerequ wydarzen sportowych utrzymaliSmy
oglgdalnos¢ w zakresie naszych dtugoterminowych zatfozen strategicznych, na poziomie ponad 23% —
podsumowuje Stanistaw Janowski, Prezes Zarzadu Telewizji Polsat.

— To byt bardzo trudny okres dla catego rynku mediowego. Telewizja radzita sobie relatywnie niezle na
tle innych mediow, niemniej jednak rowniez nasz sektor odczut wyrazne tgpniecie po stronie wptywow
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reklamowych. Jednak widzimy pozytywne oznaki, jesli chodzi o kolejny kwartatf. Duza czes¢ produkcji
wrdcita na plan, mamy zaplanowane nowosci na wrzesien, perspektywy trzeciego kwartatu na ten
moment wydajq sie znaczgco poprawiac¢ — zaznacza Stanistaw Janowski.

Dane operacyjne segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej

Il kwartat
2020 2019 Zmiana
p.p./%

Udziat w ogladalnosci, 23,04% 24,94% -1,90 p.p.
w tym:
POLSAT (kanat gtéwny) 9,18% 11,38% -2,20 p.p.
Kanaty tematyczne 13,86% 13,55% +0,31 p.p.
Przychody z reklamy
i sponsoringu2 213 325 -34,5%
(mIn PLN)
Udziat w rynku reklamy3 27,4% 27,0% +0,4 p.p.
Wydatki na reklame
telewzzyjnq i sponsoring na 778 1204 -35,4%
rynku
(mIn PLN)

! Nielsen Audience Measurement, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba, uwzgledniono Live+2 (oglgdalnos¢ z dnia emisji i z 2 kolejnych
dni (tzw. Time Shift Viewing);

2 Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom;

® Szacunki wiasne na podstawie wstepnych danych Starcom;

*Starcom, dane wstepne, reklama sportowa i sponsoring;

— Nasz zdywersyfikowany i bazujgcy na subskrypcjach model biznesowy okazat sie odporny w tak
niestandardowej sytuacji. Przewidywalne i stabilne strumienie przychodow od klientow zapewnity
nam bardzo dobre, zgodne z oczekiwaniami analitykdw rynkowych wyniki finansowe. EBITDA byfa
stosunkowo stabilna, co pozwolito nam podjgc decyzje o poniesieniu dodatkowych jednorazowych
wydatkow na walke z pandemiq w wysokosci ponad 40 min zt, z czego wiekszos¢ zostata
przeznaczona na wsparcie w formie darowizn na rzecz polskiego spoteczerstwa i stuzby zdrowia —
mowi Katarzyna Ostap-Tomann, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych Cyfrowego Polsatu i Polkomtela.

— Mimo zamkniecia w marcu i kwietniu czesci sieci sprzedazy, bardzo dobrze sprzedawaty sie
smartfony, co pozytywnie wptyneto na nasze przychody. Caty rynek telekomunikacji odczut natomiast
skutki odgdrnie narzuconych ograniczen w turystyce zagranicznej, z czym wigze sie spadek
przychodow z roamingu. Czynnik ten zapewne utrzyma sie takze w trzecim kwartale. Z kolei w
segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej szybkie dostosowanie strony kosztowej do przychoddéw
reklamowych pozwolito w bardzo duzym stopniu ograniczy¢ presje na wynik EBITDA. W tym
kontekscie stabilna sytuacja finansowa i nieprzerwanie generowany wysoki poziom srodkéw
pienieznych Grupy pozwolity nam na realizacje zaplanowanych inwestycji, sfinansowanie z wtasnych
Srodkoéw zakupu Interia.pl i przedstawienie rekomendacji, co do wyptaty dywidendy w rekordowej
wysokosci, ktora spotkata sie z bardzo dobrym odbiorem ze strony naszych inwestorow -—
podsumowuje Katarzyna Ostap-Tomann.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat

min PLN Il kwartat 2020 Il kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody ze 2 863 2923 2,1%
sprzedazy

EBITDA skorygowana® 1002 1076 -6,9%

Marza EBITDA

0 0 _
ckorygowana 35,0% 37,0% 2,0 p.p.

'EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)

Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

min PLN Il kwartat 2020 zmiana r/r
Przychody ze 2519 50 +2%
sprzedazy

EBITDA skorygowana® 879 -35 -4%

Marza EBITDA

0, - -
skorygowana 2 21p.p.

'EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwiazanych z COVID-19 (w tym darowizn)

Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej

min PLN Il kwartat 2020 zmiana r/r
Przychody ze 412 108 21%
sprzedazy

EBITDA skorygowana® 122 -39 -24%

Marza EBITDA

0, - -
skorygowana 2o/ 1,4 p-p.

'EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID-19 (w tym darowizn)

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykow:
Olga Zomer Grzegorz Para

Rzecznik prasowy Dyrektor ds. Relacji Inwestorskich
Tel.: +48 507 096 883 Tel.: +48 601 134 282

E-mail: ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail:_gpara@cyfrowypolsat.pl
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