CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 7 listopada 2019 r.

Grupa Cyfrowy Polsat zakoniczyta Il kwartat z 2,9 mld zt przychodéw, zyskiem EBITDA w wysokosci
ponad 1 mld zt oraz 35% marzg EBITDA. Wyniki operacyjne w obydwu segmentach rosty,
a konsekwentny rozwdj ustug multiplay przetozyt sie na wzrost sredniego przychodu od klienta i
bardzo wysok3a lojalnosé klientow wyrazong po raz kolejny rekordowo niskim wskaznikiem odejs¢
klientéw na poziomie 6,8% w skali roku. Wysoki wzrost przychodéw i stabilna EBITDA pozwolity
podzieli¢ sie zyskiem z akcjonariuszami.

Co trzeci klient Grupy korzysta z oferty multiplay:

Konsekwentna realizacja strategii skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw - o 220
tys. (13%) r/r do poziomu blisko 2 min, co stanowi 35% bazy klientéw kontraktowych.

Liczba ustug posiadanych przez te grupe klientéw wzrosta do 5,9 min.

Kolejny kwartat rekordowo niskiego poziomu wskaznika odejs¢ klientéw (churn) — spadek
01,1 p.p. r/r, do poziomu zaledwie 6,8% w skali roku.

Silny przyrost liczby ustug kontraktowych — o 531 tys. (3,8%) r/r do 14,6 min:

Wzrost liczby ustug telefonii komérkowej — az o 543 tys. (7,5%) r/r do 7,8 min, w efekcie:
skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug, nowych, atrakcyjnych taryf z lutego 2018
r. oraz utrzymujgcego sie wysokiego popytu po stronie klientéw biznesowych na ustugi
m2m.

taczna liczba ustug ptatnej telewizji swiadczonych w modelu kontraktowym byta na
wysokim poziomie 5 min.

Stabilna baza ustug Internetu wynoszaca ok. 1,8 min. W Ill kwartale br. klienci detaliczni
Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu przetransferowali 283 PB danych, a tgcznie w 3
kwartatach — ok. 813 PB danych. W zasiegu sieci LTE Grupy jest blisko 100% Polakéw, a
LTE Advanced — 73% mieszkancow kraju.

Wysoka baza ponad 5,6 min klientéw kontraktowych:

Wzrost wskaznika nasycenia ustugami przypadajgcymi na jednego klienta — 0 4,9% r/r, w
efekcie w Il kw. kazdy klient posiadat srednio 2,58 ustugi z portfolio Grupy.

1
Bez uwzglednienia danych operacyjnych Grupy Netia, ktére sg publikowane oddzielnie od wynikdéw Grupy Cyfrowy Polsat.
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Wozrost Sredniego miesiecznego przychodu od klienta kontraktowego (ARPU) o 1%, do
84,8 zt.

W efekcie dynamicznego rozwoju sprzedazy ustug IPLI wzrost bazy ustug prepaid g/q do 2,7
min, z wysokim ARPU na poziomie 20,8 zt.

Kanaty Grupy Telewizji Polsat uplasowaty sie w czotdwce rynku ogladalnosci w grupie
komercyjnej, osiggajagc wynik 24,8% (11% kanatu gtdwnego oraz 13,8% kanatow
tematycznych) w Il kwartale i 24,3% (11,2% kanatu gtéwnego i 13,1% kanatéw tematycznych)
w 3 kwartatach br.

Przychody Grupy Telewizji Polsat z reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrosty w 1l kwartale o
3,7% r/r do 250 min zt, dzieki czemu udziat Grupy w rynku reklamy TV wzrdst do 28,1%, a w
ciggu 3 kwartatow odnotowaty wzrost o 1,7% r/r do 845 min zt (przy spadku catego rynku
reklamy TV o 0,7%), zapewniajac Grupie udziat w rynku reklamy na poziomie 27,7%.

— To kolejny kwartat bardzo dobrych rezultatow zaréwno w warstwie wynikow sprzedazowych, jak
i finansowych. Juz po raz trzeci z rzedu liczba swiadczonych przez nas ustug kontraktowych wzrosta
o ponad pot miliona — swiadczymy ich juz blisko 14,6 min, a niemal 2 miliony klientow korzysta z
oferty ustug tqgczonych — mowi Mirostaw Btaszczyk, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel
Sp. z 0.0. — Tak skuteczna realizacja strategii multiplay, czyli dosprzedazy kolejnych ustug naszym
klientom, przetoZzyta sie na nieco szybszy niz ostatnim razem wzrost sredniego przychodu od klienta —
0 1% do 84,8 zt — oraz kolejny raz rekordowo niski wskaZznik rezygnacji klientow — wynoszqcy zaledwie
6,8% w skali roku.

— Konsekwentnie wprowadzamy w Zzycie ogtoszonqg niedawno idee strategicznq , Telewizja — Dla
kazdego. Wszedzie. Internet — Dla kazdego. Wszedzie. Telefon — Dla kazdego. Wszedzie”. Krotko po
uruchomieniu telewizji kablowej w technologii IPTV zaprezentowalismy kolejng nowosc¢ — telewizje
internetowq OTT z dekoderem EVOBOX Stream. Ustuga ta, umozliwiajgca odbidér kanatéw
telewizyjnych przez Internet od dowolnego dostawcy i zapewniajgca elastyczny wybdr pakietow
bezposrednio z poziomu dekodera oraz brak dfugoterminowych zobowiqzan programowych, osigga
bardzo obiecujgce wyniki sprzedazowe — moéwi Maciej Stec, Wiceprezes Zarzadu ds. Strategii,
Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel Sp. z 0.0.

— Naszg oferte sportowq premium rozszerzylismy o stacje Canal + Sport 3 i 4, zapewniajgc kibicom
pitkarskim — obok Ligi Mistrzow i Ligi Europy UEFA oraz najlepszych europejskich lig z anten Eleven
Sports — takZe rozgrywki PKO BP Ekstraklasy. W IPLI rosngcym zainteresowaniem cieszy sie nowy
pakiet IPLA PREMIUM, w ktdrym widzowie znajdq ulubione seriale wczesniej niz w TV, tysigce polskich
i zagranicznych filmow, w tym kinowe hity, a do tego setki bajek, rozrywka, informacje, publicystyka i
tresci popularnonaukowe. Kolejnym podjetym przez nas krokiem w rozwoju w obszarze rozrywki
cyfrowej jest zawarcie z Discovery oraz TVN umowy joint venture dotyczqcej uruchomienia wspdlnej
platformy streamingowej OTT. Cieszymy sie, ze wspotftworzymy projekt, ktéry moze stac sie realng
alternatywq dla miedzynarodowych serwiséw. Mamy ambicje, aby platforma oferowata najlepsze i
najwyzszej jakosci rozwigzania technologiczne. Szczegdlnie wazne jest to, Zze ten peten wyzwan
projekt moze powstac wtasnie w Polsce. Dzieki temu polski kontent bedzie mdgt trafi¢ rowniez do
miedzynarodowego widza — dodaje Maciej Stec.
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Dane operacyjne segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

taczna liczba RGU
(kontraktowe+przedptacone)

taczna liczba RGU (na koniec okresu), w tym:

Ptatna telewizja, w tym:
Multiroom
Telefonia komdrkowa

Internet
Liczba klientéw kontraktowych, w tym:

klienci ofert multiplay
ARPU na klienta [PLN]
Churn na klienta

Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta

taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym:

Ptatna telewizja
Telefonia komdrkowa
Internet

ARPU na RGU prepaid [PLN]

2019

17 266 759

14 587 869
5033 398
1180891
7752113
1802 358
5644 291
1947 497

84,8
6,8%
2,58

2678 890
142 886

2443 295
92709
20,8

Il kwartat

2018

16 851 153

14 057 045
5038 210
1141820
7 209 240
1809 595
5712151
1727928

84,0
7,9%
2,46

2794108
91261

2 550 355
152 492
20,8

Zmiana %

2,5%

3,8%
-0,1%
3,4%
7,5%
-0,4%
-1,2%
12,7%
1,0%
-1,1p.p.
4,9%

-4,1%
56,6%
-4,2%
-39,2%
0,0%

— To kolejny bardzo dobry kwartat dla Telewizji Polsat, miedzy innymi dzieki bardzo udanej i chetnie
oglgdanej jesiennej raméwce, w ktorej sprawdzity sie i kontynuowane formaty, i nowosci. Bylismy
w czoféwce oglgdalnosci w grupie komercyjnej zarowno jako cata Grupa, jak i kanat gtéwny Polsat,
a wyniki sq zgodne z naszq dtugoterminowq strategiq. Z kolei nasze przychody z reklamy wzrosty
w obydwu okresach — o 3,7% w Il kwartale i 1,7% w ciggu 9 miesiecy — przy lekkim spadku catego
rynku reklamy TV i sponsoringu w 9-miesiecznym okresie — moéwi Stanistaw Janowski, Prezes

Zarzadu, Telewizja Polsat Sp. z o.0.

pIUSv
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Udziat w

;s .1
ogladalnosci,
w tym:
POLSAT (kanat
gtéwny)
Kanaty
tematyczne

Przychody z
reklamy

i sponsoringu2
(mln PLN)

Udziat w rynku
reklamy3

Wydatki na
reklame
telewizyjnag na
rynku4

(mln PLN)
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Dane operacyjne segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej

2019

24,82%

10,99%

13,84%

250

28,1%

888

Il kwartat

2018

25,05%

11,33%

13,73%

241

27,6%

872

Zmiana
p.p./%

-0,23 p.p.

-0,34 p.p.

0,11 p.p.

3,7%

0,5 p.p.

1,9%

2019

24,32%

11,19%

13,13%

845

27,7%

3047

9 miesiecy

2018

24,35%

11,47%

12,88%

831

27,1%

3070

Zmiana p.p./%

-0,03 p.p.

-0,28 p.p.

0,25 p.p.

1,7%

0,6 p.p.

-0,7%

! Nielsen Audience Measurement, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba, uwzgledniono Live+2 (oglgdalnos¢ z dnia emisji i z 2 kolejnych
dni (tzw. Time Shift Viewing);

2 Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom;

? Szacunki wiasne na podstawie wstepnych danych Starcom;

*Starcom, reklama spotowa i sponsoring;

Silne wyniki finansowe Grupy w Il kwartale 2019 r. (z wtgczeniem MSSF 16):
przychody: 2,9 mid zt,
EBITDA: >1 mld zt,
marza EBITDA: 35%,
zysk netto: 236,5 min zt,
wolne przeptywy pieniezne: ponad 1,3 mld zt w okresie 12-miesiecznym,
wskaznik catkowitego zadtuzenia netto/EBITDA LTM: 2,62x (z wytgczeniem MSSF 16;
uwzglednia wyptate pierwszej transzy tegorocznej dywidendy).

— Pokazujemy bardzo silne, zgodne z oczekiwaniami analitykdw wyniki finansowe za Il kwartat.
Przychody Grupy wyniosty 2,9 mld zf, EBITDA przekroczyta 1 mld zf, a zysk netto siegngt blisko 240
min zt. W wynikach segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym
odzwierciedlone sq: pozytywny wptyw wysokiej sprzedazy smartfondw, stabilizacja wyniku EBITDA
Netii oraz inwestycje w tresci sportowe premium, w tym zakup praw do kanatéw emitujgcych
rozgrywki PKO BP Ekstraklasy. Dziatalnos¢ segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej
charakteryzowata zréownowazona polityka programowa oraz adekwatna do mozliwosci generowania
przychoddw polityka inwestycyjna, z utrzymujgcym sie pozytywnym wpfywem rozszerzenia oferty
hurtowej Telewizji Polsat o nowe stacje, m.in. sportowe — méwi Katarzyna Ostap-Tomann, Cztonek
Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat S.A., Polkomtel Sp. z o.0.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat

z wiqczeniem z wytqczeniem MISSF 16

min PLN MSSF 16

Il kwartat 2019 Il kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody 2 892 2 882 5,4%
EBITDA 1021 901 -2,0%
Marza EBITDA 35,3% 31,3% -2,3 p.p.

Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

Strona5z6

y .
z wiqezeniem z wytqczeniem MSSF 16

min PLN MSSF 16
Il kwartat 2019 Il kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody ze 2515 2505 3%
sprzedazy
EBITDA 926 809 -2%
Marza EBITDA 37% 32,3% -1,7 p.p.
Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej
z wigczeniem .
MISSE 16 z wytgczeniem MSSF 16
min PLN
11l kwartat 2019 Il kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody ze 441 441 17%
sprzedazy
EBITDA 95 92 -2%
Marza EBITDA 21% 20,9% -4,2 p.p.
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— Rosngce przychody oraz zdrowa kondycja i struktura finansowa naszej Grupy pozwalajg nam tgczyc
sprawne oddtuzanie Grupy z wyptatq dywidendy i inwestycjami. Sptacamy kredyty zgodnie z
harmonogramem, w paZdzierniku wyptacilismy drugq transze dywidendy w wysokosci 307 min zt i
jednoczesnie realizujemy inwestycje, zarowno te o charakterze CAPEX, jak i w tresci telewizyjne, w
duzej czesci sportowe premium, np. kanaty z PKO BP Ekstraklasq, Lige Mistrzow UEFA, stacje Eleven
Sports czy siatkdwke — podsumowuje Katarzyna Ostap-Tomann. - Na wysokim poziomie sq wolne
przeptywy pieniezne, ktdre, zgodnie z naszymi zapowiedziami, pozostajg pod wplywem wysokich
zakupow smartfonow dla naszych klientow. Z uwagi na utrzymujgcy sie silny popyt, zadbamy, by
nasza oferta urzqdzen takze w okresie przedswigtecznym byta bardzo atrakcyjna, co moze wiqzac sie
z zaangazowaniem dodatkowych srodkdw finansowych — dodaje.

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykow:

Olga Zomer Grzegorz Para

Rzecznik prasowy Dyrektor ds. Relacji Inwestorskich

Tel.: +48 507 096 883 Tel.: +48 601 134 282

E-mail:_ ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail: gpara@cyfrowypolsat.pl
pluse Wiph N E T 1 A
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