CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 14 maja 2019 r.

Grupa Cyfrowy Polsat bardzo dobrze rozpoczeta 2019 r. — odnotowata ok. 300 tys. wiecej klientéw
multiplay i ponad 500 tys. dodatkowych ustug kontraktowych rok do roku, a wskaznik odejsc
klientow byt kolejny raz na rekordowo niskim poziomie 7,2%. O silnych wynikach finansowych
swiadczy wynik EBITDA, ktory na bazie nowo obowigzujacych standardéw ksiegowych wynidst
ponad 1 mld zt. Zkolei zysk netto byt wyiszy ai o 25% od $redniej oczekiwan analitykow
gieldowych. W | kwartale Grupa wprowadzita na rynek nowe atrakcyjne oferty - Internet
Stacjonarny w Plusie oraz telewizje kablowa w technologii IPTV wraz z nowym dekoderem EVOBOX
IP, wzmacniajac strategie multiplay.

- Mamy dtugoterminowq wizje naszej Grupy i pomyst na jej dalszy rozwdj. Naszq misjq jest tworzenie
i dostarczanie najatrakcyjniejszych tresci telewizyjnych, produktow telekomunikacyjnych oraz innych
ustug dla domu. Wykorzystujemy najnowsze technologie z zachowaniem dbatosci o wysokq jakos¢
produktow i obstugi klientow — mdéwi Maciej Stec, Wiceprezes Zarzadu ds. Strategii, Cyfrowy Polsat
S.A. i Polkomtel Sp. z 0.0. — Konsekwentnie rozwijamy atrakcyjne ustugi z myslg o potrzebach
naszych klientow. Teraz otworzylismy sie na nowe rynki — Internetu stacjonarnego i telewizji
w technologii IPTV. Chcemy, by szerokie portfolio naszych ustug byto dostepne dla wszystkich Polakéw
i wszystkich rodzin. Nasza idea strategiczna na najblizsze lata brzmi: ,Telewizja — Dla kaZdego.
Wszedzie. Internet — Dla kazdego. Wszedzie. Telefon — Dla kazdego. Wszedzie”. W najblizszych latach
stawiac bedziemy na ciggte wzmacnianie strategii smartDOM, ktdra tqczy szerokie portfolio ustug
z dostarczanymi przez nas emocjonujgcymi tresciami. To wszystko jest dostepne w atrakcyjnej cenie
i w wysokiej jakosci. To kierunek, w ktérym niezmiennie chcemy podgzac — dodaje.

Juz co trzeci klient Grupy korzysta z ofert wigzanych — skuteczna realizacja strategii multiplay:
Stabilny wzrost liczby klientow ustug wigzanych - o 283 tys. (18%) r/r do 1,85 min,
co stanowi 33% bazy klientéw kontraktowych.

Do 5,57 min wzrosta liczba ustug posiadanych przez te grupe klientow.
Dalsza obnizka wskaznika churn do rekordowo niskiego poziomu wynoszacego 7,2%.

Regularny przyrost liczby ustug kontraktowych — o 535 tys. r/r do 14,33 mlIn (stanowig one
84,4% wszystkich swiadczonych ustug):

! Bez uwzglednienia danych operacyjnych Grupy Netia, ktére sg publikowane oddzielnie od wynikéw Grupy Cyfrowy Polsat.
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Kolejny okres wzrostu liczby ustug telefonii komérkowej — o 455 tys. r/r do 7,5 min,
co wynika z korzystnego wptywu strategii multiplay, utrzymujacego sie zainteresowania
klientow prostymi taryfami Plusa wprowadzonymi w lutym ub.r. oraz z wysokiej
sprzedazy w segmencie B2B (rozwigzania m2m).

taczna liczba kontraktowych ustug ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi
na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym sie ptatnym ustugom OTT, wzrosta r/r
0 93 tys. i wynosi 5,1 min.

Wysoka, stabilna baza ustug Internetu wynoszaca 1,8 min. W | kwartale 2019 r. klienci
detaliczni Cyfrowego Polsatu i sieci Plus przetransferowali ok. 264 PB danych. W zasiegu
sieci LTE Grupy jest blisko 100% Polakéw, a LTE Advanced — 73% mieszkancow kraju.

Stabilna baza 5,7 min klientéw kontraktowych:

Wozrost wskaznika nasycenia ustugami przypadajgcymi na klienta — o 5,4% r/r, a kazdy
z nich posiadat srednio 2,5 ustugi z portfolio Grupy.

Sredni przychéd od klienta kontraktowego (ARPU) wzrést o 1,2% r/r i wynidst 82,9 zt.

Stabilna baza prepaid na poziomie ponad 2,6 mIn ze stabilnym ARPU na wysokim poziomie
20,1 zt.

Zgodnie z dtugoterminowa strategia kanaty Grupy Telewizji Polsat pozostawaty w czotowce
rynku ogladalnosci w grupie komercyjnej, osiggajac wynik 23,4% - 11,2% kanatu gtéwnego
oraz 12,2% kanatéw tematycznych.

Przychody Grupy Telewizji Polsat z reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrosty 0 0,5% r/r —
podczas gdy caty rynek reklamy TV spadt o 3,1% — i wyniosty 271 mln zt, dzieki czemu udziat
Grupy w rynku reklamy TV wzrést do poziomu az 28%.

— Pierwszy kwartat pokazat, ze klienci cenig, lubig i chetnie korzystajq z coraz szerszego portfolio
naszych ustug. Swiadczy o tym niemal 300 tys. nowych klientéw ofert tgczonych i ponad 500 tys.
wiecej ustug kontraktowych w pordwnaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku. To kolejny
kwartat pokazujgcy bardzo wysokie zadowolenie i lojalnos¢ naszych klientéw, czego jasnym dowodem
jest rekordowo niski wskaznik odejs¢ wynoszgcy zalewie 7,2% w skali roku — moéwi Mirostaw
Btaszczyk, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel Sp. z o0.0. | dodaje: Wychodzgc naprzeciw
oczekiwaniom klientow, wciqz poszerzamy portfolio ustug w naszej ofercie. Oprdcz dostarczania
Internetu w technologii LTE — w wariancie mobilnym i domowym — rozpoczeliSmy sprzedaz Internetu
w technologii swiattowodowej, w oparciu o infrastrukture Netii. Kolejna nowosc¢, ktorg
wprowadzilismy przed kilkoma tygodniami, to telewizja kablowa w technologii IPTV wraz
z dekoderem EVOBOX IP produkowanym w naszej fabryce w Mielcu. Wraz z niq klienci otrzymali
rownie bogatq oferte programowq co na naszej platformie satelitarnej — tylko bez koniecznosci
montazu anteny satelitarnej — i mozliwos¢ decydowania o sposobie dostarczania sygnatu
telewizyjnego do ich domu. Ponadto z myslg o obywatelach Ukrainy wdrozylismy atrakcyjne oferty
prepaid, ktére komunikujemy w tym przypadku w kampanii reklamowej uruchomionej za naszq
wschodnig granicg.
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Dane operacyjne segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

| kwartat
2019 2018 Zmiana %
::kq:)::l::‘:l :::cz)\t:vaeffrlzjedp’racone) 16973770 16579 337 2,4%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), w tym: 14 330 995 13 796 153 3,9%
Ptatna telewizja, w tym: 5077 221 4984 391 1,9%
Multiroom 1167983 1114833 4,8%
Telefonia komdrkowa 7452479 6997 850 6,5%
Internet 1801 295 1813912 -0,7%
Liczba klientow kontraktowych, w tym: 5672 790 5743 832 -1,2%
klienci ofert multiplay 1845922 1562 900 18%
ARPU na klienta [PLN] 82,9 81,9 1,2%
Churn na klienta 7,2% 8,5% -1,3 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,53 2,40 5,4%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2642775 2783184 -5,0%
Ptatna telewizja 144 586 75 159 92,4%
Telefonia komdrkowa 2387672 2539402 -6,0%
Internet 110517 168 623 -34,5%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 20,1 20,1 0%
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— W pierwszym kwartale br. osiggnelismy dobre wyniki oglgdalnosci, ktére sq zgodne z naszq
dtugoterminowgq strategiq. Nasze przychody z reklamy telewizyjnej wzrosty, pomimo spadku catego
rynku reklamy TV o ok. 3%. Mimo stabszego otwarcia roku — zwigzanego z efektem wysokiej bazy
z 2018 roku — podtrzymujemy naszq prognoze zaktadajgcq niski jednocyfrowy wzrost rynku w 2019
roku — mowi Maciej Stec, Wiceprezes Zarzadu ds. Strategii, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel Sp.
zo.0.

Dane operacyjne segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej

| kwartat
2019 2018 Zmiana
p.p./%

Udziat w oglqdalnoécil, 23,36% 23,92% -0,56 p.p.
w tym:
POLSAT (kanat gtéwny) 11,20% 12,87% -1,67 p.p.
Kanaty tematyczne 12,17% 12,05% 0,12 p.p.
Przychody z reklamy
i sponsoringu2 271 269 0,5%
(mIn PLN)
Udziat w rynku reklamy3 28% 27% 1,0 p.p.
Wydatki na reklame
telewizyjng na rynku4 965 996 -3,1%

(mIn PLN)

! Nielsen Audience Measurement, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba, uwzgledniono Live+2 (oglgdalnos¢ z dnia emisji i z 2 kolejnych
dni (tzw. Time Shift Viewing);

% Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom;

® Szacunki wiasne na podstawie wstepnych danych Starcom;

*Starcom, dane wstepne, reklama sportowa i sponsoring;

z wigczeniem MSSF 16

Silne wyniki finansowe Grupy w | kwartale 2019 r.:
przychody: 2,8 mld zt,
EBITDA: 1 mlid zt,
marza EBITDA: 37,2%,
zysk netto: 300 min zt,
wolne przeptywy pieniezne za okres 12 miesiecy: ok. 1,4 mld zt,
wskaznik catkowitego zadtuzenia netto/EBITDA LTM: 2,66x (z wytgczeniem MSSF 16).
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat

AL i) z wytqczeniem MSSF 16

MSSF 16
min PLN
| kwartat 2019 | kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody 2792 2782 19%
EBITDA 1038 922 4%
Marza EBITDA 37,2% 33,1% -4,8 p.p.

— Pierwszy kwartat br. zamknelismy bardzo dobrymi, stabilnymi i przewyzszajgcymi konsensus
rynkowy wynikami finansowymi Grupy. Przychody wyniosty 2,8 mld zt{, EBITDA wedfug nowego
standardu MSSF 16 przekroczyta 1 mld zt, a zysk netto w wysokosci 300 min zt jest wyzszy az 0 25% od
Sredniej prognoz analitykéw. Wozrost gtdwnych pozycji rachunku wynikow w segmencie ustug
Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym spowodowany jest gtdwnie konsolidacjg
wynikéw Grupy Netia od 22 maja zesztego roku. Z kolei wyniki segmentu nadawania i produkcji
telewizyjnej byty pod wptywem witqgczenia do portfolio oferty hurtowej nowych kanatéw TV, w tym
w szczegdlnosci pakietow Eleven Sports i Polsat Sport Premium — mowi Katarzyna Ostap-Tomann,
Cztonek Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat S.A., Polkomtel Sp. z o.0.

Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

p ,
Z wigczemem zZ wytgczeniem MSSF 16

min PLN MSSF 16
| kwartat 2019 | kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody ze 2398 2389 17%
sprzedazy
EBITDA 893 781 3%
Marza EBITDA 37,2% 32,7% -4,1 p.p.
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Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej

z wiqczeniem z wytqgczeniem MSSF 16

min PLN MSSF 16

| kwartat 2019 | kwartat 2019 zmiana r/r
Przychody ze 455 455 30%
sprzedazy
EBITDA 146 141 4%
Marza EBITDA 32% 31% -7,6 p.p.

— Wolne przeptywy pieniezne byty pod wptywem rozliczenia inwestycji z korica 2018 roku i sq zgodne
Z haszymi prognozami i zapowiedziami — na wysokim poziomie ok. 1,4 mld zt za okres 12 miesiecy.
W pierwszym kwartale sptacilismy blisko 600 min zt kredytu, dbajgc o regularne zmniejszanie
poziomu zadtuzenia. Z sukcesem — tym wiekszym, ze wydawato sie, ze atmosfera na rynku nie sprzyja
tego typu dziataniom — zakoriczylismy proces refinansowania naszych obligacji serii A, ktory zapewnit
nam korzystniejsze warunki ich obstugi i dtuzszy okres ich zapadalnosci. W ciggu 7 lat oszczednosci
odsetkowe powinny przekroczy¢ 50 min zt. Przypomne tez, ze bardzo konsekwentne wdrazanie
strategii pozwolito zaproponowac naszym akcjonariuszom atrakcyjng, przewidywalng polityke
dywidendowgq, ktorej realizacja — wedtug naszych szacunkdw — umozliwi dalsze zmniejszanie poziomu
zadtuzenia i prowadzenie zaplanowanych inwestycji i dziatan rozwojowych Grupy — dodaje Katarzyna
Ostap-Tomann.

— 2019 rok otworzylismy bardzo dynamicznie — weszliSmy na nowe rynki, zaprezentowalismy nowe
ustugi i oferty, wprowadzilismy nowq polityke dywidendy oraz wyemitowalismy nowe obligacje,
ktorych warunki sSwiadczqg o tym, Ze rynek kapitatowy darzy naszq firme duzym zaufaniem.
To wszystko motywuje nas do jeszcze ciezszej pracy i konsekwentnej realizacji strategii, ktora
pozwolita nam zbudowac najwiekszq polskq firme w branzy mediow i telekomunikacji. Niezmiernie
cieszy mnie mozliwos¢ uczestniczenia w tak ciekawych i waznych wydarzeniach, pracy z tak
profesjonalnym i zaangazowanym zespotem oraz zarzqdzania tak udanym projektem biznesowym
— podsumowuje Mirostaw Btaszczyk.

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykow:

Olga Zomer Grzegorz Para

Rzecznik prasowy Dyrektor ds. Relacji Inwestorskich

Tel.: +48 507 096 883 Tel.: +48 601 134 282

E-mail:_ ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail: gpara@cyfrowypolsat.pl
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