CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 9 listopada 2017 r.

Grupa Cyfrowy Polsat zamkneta lll kwartat br. bardzo dobrymi wynikami operacyjnymi w obydwu
segmentach, co oznacza, ze skutecznie radzita sobie zaréwno na rynku telekomunikacyjnym,
ptatnej telewizji, jak i nadawcéw TV. Grupa odnotowata solidne wyniki finansowe, mimo
niekorzystnego wptywu regulacji ,Roam Like at Home”, oraz wciaz generuje bardzo wysokie wolne
przeptywy pieniezne. Realizacja konsekwentnej polityki finansowej przyczynita sie do
podwyiszenia przez agencje Moody’s Investors Service perspektywy ratingu korporacyjnego dla
Grupy do pozytywne;.

Regularny wzrost nasycenia bazy ustugami zintegrowanymi:
juz 25% klientéw kontraktowych Grupy korzysta z oferty multiplay,
blisko 1,45 mlIn klientéw ustug zintegrowanych — wzrost 0 210 tys., czyli 17% rok do roku,
do 4,31 min wzrosta liczba ustug posiadanych przez te grupe klientow.

Stabilna baza 5,8 min klientédw kontraktowych:
kazdy z nich posiada srednio 2,34 ustugi z portfolio Grupy,
$redni przychdd od tego klienta (ARPU) wynidst 88,4 zt, a jego dynamika przejsciowo
pozostawata pod wptywem regulacji ,Roam Like at Home”,
niski wskaznik churn, bedacy efektem strategii multiplay, na poziomie 8,8%.

Duzy przyrost liczby ustug kontraktowych — o 512 tys. rok do roku — do ponad 13,5 min:

W segmencie telefonii komdrkowej liczba ustug kontraktowych wzrosta rok do roku o 248
tys., do poziomu 6,9 min. Wzrost ten jest efektem korzystnego wptywu strategii multiplay
oraz przejsciowo zintensyfikowanej migracji klientéw z segmentu prepaid.

Dzieki dobrej sprzedazy ustug Multiroom i ptatnych OTT (m.in. subskrypcje pakietow
serwisu IPLA) liczba kontraktowych ustug ptatnej telewizji wzrosta o 203 tys. do 4,9 min.

Baza ustug Internetu mobilnego zwiekszyta sie rok do roku o 61 tys. do poziomu 1,8 min.
W pierwszych trzech kwartatach br. klienci detaliczni Cyfrowego Polsatu i sieci Plus
przetransferowali 525 PB danych, czyli o 49% wiecej niz w analogicznym okresie 2016 r.
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Baza ustug prepaid, odzwierciedlajgca rzeczywistg liczbe aktywnych uzytkownikdw,
pozostawata na stabilnym poziomie 2,9 min, a ARPU tego segmentu dynamicznie wzrosto,
08% rok do roku, do 20,2 zt, m.in. w wyniku oczyszczenia bazy o uzytkownikéw
jednorazowych oraz wygasniecia promocji rejestracyjnych.

W Il kwartale zarowno Grupa Telewizji Polsat, jak i kanat gtdwny byty liderami ogladalnosci
w grupie komercyjnej z fagcznym wynikiem na poziomie 24,4%, na co ztozyto sie 12% kanatu
gtéwnego oraz 12,5% kanatéw tematycznych. W pierwszych 9 miesigcach roku wyniki
ogladalnosci stacji Telewizji Polsat pozostawaty zgodne z dtugoterminowq strategig — 24,5%
dla catej Grupy, z czego 12,4% kanatu Polsat i 12% kanatéw tematycznych.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat na stabilnym rynku
wzrosty rok do roku o 4% do poziomu 231 min zt, dzieki czemu udziat Grupy w rynku reklamy
telewizyjnej wzrdst do 28,6%. W okresie 9 miesiecy przychody Grupy Telewizji Polsat wzrosty
0 2% rok do roku do 772 min, a udziat w rynku reklamy TV — do 27,2%.

Srednia miesieczna liczba uzytkownikdw najwiekszej polskiej telewizji internetowej IPLA
wynosita 3 min.

Bardzo dobre i stabilne wyniki finansowe Grupy:
przychody: 2,391 mld zt,
EBITDA: 851 min zt,
marza EBITDA: 36%,
zysk netto: 235 min zt,
wolne przeptywy pieniezne: 1,567 mld zt w okresie 12-miesiecznym,
wskaznik catkowitego zadtuzenia netto/EBITDA LTM: 2,83x.

— Trzeci kwartat oceniamy jako bardzo dobry dla catej naszej Grupy, gtdownie dzieki konsekwentnej
realizacji strategii multiplay w segmencie ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym
oraz wysokiej oglgdalnosci kanatow Grupy Polsat. Pozytywne efekty wida¢ w rosngcych wynikach
operacyjnych obu segmentdw oraz stabilnych wynikach finansowych catej Grupy — mdéwi Tobias
Solorz, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel Sp. z o.0.

— Po raz kolejny istotnie, bo o ponad pot miliona, wzrosta liczba Swiadczonych przez nas ustug
kontraktowych, ktdére sq fundamentem naszej dziatalnosci i strategii multiplay. Zgodnie z naszymi
oczekiwaniami miato to pozytywny wptyw na sredni przychod od klienta kontraktowego — cho¢ w tym
kwartale przejsciowo pozostawat on takze pod niekorzystnym wptywem regulacji ,Roam Like at
Home” — i utrzymanie niskiego wskaznika rezygnacji z naszych ustug — podsumowuje Tobias Solorz.

— Niestabngcym zainteresowaniem cieszy sie nasza oferta ustug fgczonych — w samym trzecim
kwartale przybyto niemal 70 tys. klientow naszych ustug zintegrowanych, przez co aktualnie juz co
czwarty klient kontraktowy korzysta z tych pakietow.
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Laczna liczba RGU
(kontraktowe+przedptacone) (1)

Laczna liczba RGU na koniec okresu, w tym:

Platna telewizja, w tym:
Multiroom
Telefonia komérkowa
Internet
Liczba klientéw kontraktowych, w tym:
Pakietow multiplay

ARPU na klienta [PLN]
Churn na klienta

Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta

Laczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: (1)

Platna telewizja
Telefonia komérkowa
Internet

ARPU na RGU prepaid [PLN]

CYFROWY

2017

16.410.325

13.530.164

4.882.505
1.072.513
6.864.787
1.782.872
5.791.841
1.443.581

88,4
8,8%
2,34

2.880.161

63.627
2.623.950
192.584
20,2

III kwartat

2016

16.545.653

13.017.749

4.679.114

982.068
6.616.579
1.722.056
5.860.884
1.233.768

88,6
8,5%
2,22

3.527.904

44913
3.223.224
259.767
18,7

Zmiana
%,/p.p-

-0,8%

3,9%

4,3%
9,2%
3,8%
3,5%
-1,2%
17%
-0,2%

0,3 p.p-
5,4%

-18,4%

41,7%
-18,6%
-25,9%

8,0%

Nota (1): Obnizenie liczby RGU ustug przedptaconych i w konsekwencji obniZenie catkowitej liczby RGU jest pochodna tzw. ustawy
antyterrorystycznej obligujacej operatoréw telekomunikacyjnych do zaprzestania $wiadczenia ustug dla kart SIM prepaid, ktére nie
zostaly zarejestrowane przez ich uzytkownikéw. Czynnik ten dotyczy wszystkich operatoréw telefonii mobilnej dziatajacych na

polskim rynku.

— Pomimo niekorzystnego wptywu regulacji ,Roam Like at Home”, catkowite przychody tego
segmentu stale rosng, m.in. dzieki wyzszym przychodom ze sprzedazy sprzetu i rosngcym przychodom
hurtowym. Natomiast wzrost ruchu w roamingu miedzynarodowym przektada sie na wyzsze koszty
zakupu ruchu od operatoréw zagranicznych. Jednoczesnie segment wypracowat wysokq na tle rynku
marze EBITDA — komentuje Katarzyna Ostap-Tomann, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy
Polsat S.A., Polkomtel Sp. z 0.0., Telewizja Polsat Sp. z o0.0.
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Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych
za lll kwartat 2017 r.

mlin PLN Il kwartat 2017 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2140 +1%
Koszty operacyjne* 1387 +8%
EBITDA 760 -8%
Marza EBITDA 35,5% -3,6 p.p.

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

— To kolejny bardzo udany kwartat dla naszego segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej,
zaréowno pod wzgledem oglgdalnosci, jak i przychoddw reklamowych. Z wynikami 24,4% i 12%
bylismy liderem oglgdalnosci w grupie komercyjnej zaréwno jako cata Grupa, jak i kanat gtowny
Polsat. Ponownie bylismy bardzo skuteczni w sprzedazy czasu reklamowego — nasze przychody rosty
z 4-procentowq dynamikq na ptaskim rynku reklamy TV i sponsoringu — mowi Maciej Stec, Cztonek
Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Telewizja Polsat Sp. z o0.0.

Il kwartat
Zmiana
2017 2016
p.p./%
. ;s o1

Udziat w ogladalnosci’, w 24,43% 24,50% -0,07 p.p.
tym:
POLSAT (kanat gtowny) 11,96% 12,91% -0,95 p.p.
Kanaty tematyczne 12,47% 11,59% +0,88 p.p.
Przychody z reklamy i
sponsoringu2 231 222 +4%
(mIn PLN)
Udziat w rynku reklamy® 28,6% 27,3% +1,3 p.p.
Wydatki na reklame
telewizyjna na rynku4 809 815 -0,7%
(mIn PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba, uwzgledniajac ogladalnosé Live+2 (ogladalnos¢ z dnia emisjiiz 2
kolejnych dni w ramach tzw. Time Shift Viewing)

2 Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom (dawniej SMG Starlink)

®Szacunki wiasne na podstawie danych Starcom

*Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
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W trzecim kwartale w ofercie kanatu Polsat duzym zainteresowaniem w grupie komercyjnej cieszyty
sie zardwno state pozycje — np. serial ,,Pierwsza mito$¢”, poniedziatkowe pasmo filmowe ,Mega Hit”
czy emitowany od poniedziatku do soboty serial ,Swiat wedtug Kiepskich” — jak i programy z jesiennej
ramowki — np. nowy serial obyczajowy ,,W rytmie serca”, nowe show ,Supermodelka Plus Size”, show
,Twoja twarz brzmi znajomo” i ,The Brain. Genialny umyst”, program , Nasz nowy dom”, a takze
emitowany w niedzielne wieczory cykl programéw rozrywkowych ,Kabaret na zywo”. Wysoki poziom
ogladalnosci utrzymaty ,Wydarzenia” z godziny 18.50. Warto tez wspomnie¢ o emitowanym
w godzinach porannych od poniedziatku do pigtku bloku programéw informacyjnych ,Nowy Dzien z
Polsat News”.

— Analizujgc wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej w trzecim kwartale,
nalezy pamieta¢ o wysokim zesztorocznym punkcie odniesienia — w czerwcu i lipcu 2016 r. nasze
kanaty transmitowaty rozgrywki UEFA EURO 2016, ktdre korzystnie wptynety na oglgdalnosé, poziom
przychodow reklamowych oraz poziom przychodow catkowitych i wynik EBITDA catego segmentu.
W tym roku nie mieliSmy w okresie letnim na naszych antenach wydarzenia sportowego o takiej skali
oddziatywania — méwi Katarzyna Ostap-Tomann. — Bardziej miarodajne jest zatem poréownywanie
tegorocznych wynikéw z danymi za analogiczny kwartat 2015 roku. Zaobserwujemy wdwczas
zaktadany stabilny rozwdj tego segmentu oraz wiernos¢ kluczowym zasadom — zréwnowazonej
polityki programowej oraz dyscypliny w obszarze kosztow.

Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za Ill kwartat 2017 r.

mIin PLN 3Q’15 3Q’16 3Q’17 zmianar/r - 3Q’17 vs 3Q’15
Przychody ze sprzedazy 283 321 306 -5% 8%
Koszty operacyjne. 198 195 215 10% 9%
EBITDA 86 128 91 -29% 6%
Marza EBITDA 30,4% 39,9% 29,9% -10,0 p.p. -0,5 p.p.

*Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat za Ill kwartat 2017 r.

mlin PLN Il kwartat 2017 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2391 +0,1%
Koszty operacyjne* 1547 +8,1%
EBITDA 851 -11,1%
Marza EBITDA 36% -4 p.p.

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

— To kolejny bardzo dobry kwartat pod wzgledem wynikéw finansowych catej Grupy, ktdre sq
odzwierciedleniem konsekwentnie realizowanej strategii, bardzo dobrych wynikéw operacyjnych
obydwu segmentow oraz efektywnego zarzqdzania bazg kosztowq. Uwage po raz kolejny zwracajq
stabilne, wysokie wolne przeptywy pieniezne, osiggniete przy jednoczesnym wyraznym zwiekszeniu
inwestycji strategicznych Grupy. Nie mam wgtpliwosci, ze miato to wplyw na podwyziszenie
perspektywy naszego ratingu korporacyjnego przez agencje Moody’s, ktdora docenita konsekwentng
realizacje strategii operacyjnej przy zachowaniu zdrowych wynikdéw finansowych pozwalajgcych na
szybkie oddtuzanie naszej Grupy — podsumowuje Katarzyna Ostap-Tomann.

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykéw:
Olga Zomer Barttomiej Drywa

Rzecznik Prasowy Dyrektor Relacji Inwestorskich

Tel.: (22) 356 60 35, 507 096 883 Tel.: (22) 356 60 04, 668 625 971
E-mail:.ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail:_bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Szczegoty telekonferenciji:

Data: 9 listopada 2017 r.
Godzina: 16:00 (Warszawa), 15:00 (Londyn), 10:00 (Nowy Jork)
Numer telefonu: +44 203 043 2440 (miedzynarodowy)
22 295 3528 (Polska)
Kod telekonferenciji: 515863694#

Telekonferencja odbedzie sie w jezyku angielskim.
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