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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do
przysztych oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktow
historycznych) w odniesieniu do naszych wynikow finansowych, strategii biznesowej oraz celow
i planow dotyczgcych przysztej dziatalnosci (fgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych
produktéw i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikow oraz wigzg sie
z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu
zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktore
wyrazono lub ktorych mozna oczekiwac na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace
naszej przysztej dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi
przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych
okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzgdzenia prezentacji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji
stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie
sporzadzenia niniejszej prezentacji.
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1. Najwazniejsze wydarzenia 2Q’17
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Najwazniejsze wydarzenia

Wyptata dywidendy w wysokosci 205 min PLN — 0,32 zt
na akcje

Nabycie wytgcznych praw do Ligi Mistrzow i Ligi Europy
UEFA 2018-2021 dla wszystkich kanatow dystrybucji —
m.in. telewizji, Internetu i urzgdzen mobilnych

Bardzo dobre wyniki operacyjne
i finansowe w 2Q'17
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2. Dziatalnosc¢ operacyjna
B
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2.1 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

pluse Hipla



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 2Q'17

* Wyniki oglagdalnosci zgodne
z dfugoterminowa strategig,
pomimo efektu wysokiej bazy
roku 2016 zwigzanego
z wptywem UEFA EURO 2016

CYFROWY

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
12,6% 12,9%
12,3% 12,2%
, 7,4%
6,2% 5,4%
Polsat TVN  TVP2 TVP1 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci

2Q'16
2Q'17
25,3% 24,9% 09, 25,1%
770 21,7% 20,5%
19,0% 19,4% """
10,8% 10,5%
I I 1
Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate
Polsat TVN TVP kab-sat DTT
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos¢ Live+2(), analizy wtasne “w J Ip Ia
Nota 1: ogladalnosé z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing - przesuniecie w czasie konsumpcji tresci telewizyjnych

nadawanych w czasie rzeczywistym poprzez zapis programow na nosniku pamieci (np. cyfrowym dekoderze) i pdzniejsze ich odtwarzanie)



Pozycja na rynku reklamy w 2Q'17

* Stabilny rynek reklamy telewizyjnej
| sponsoringu

* Pomimo efektu wysokiej bazy
wynikajacej z UEFA EURO 2016,
dynamika r/r przychodoéw z reklamy
telewizyjnej i sponsoringu Grupy
Telewizji Polsat ponownie lepsza
niz rynkowa

* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej i sponsoringu wzrost
do 27,6%

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

min PLN

min PLN

S cYyFROWY
‘o9 @8

Wydatki na reklame i sponsoring

1.114 1.129 1.115

2Q'15 2Q'16 2Q'17

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

581 306 307

2Q'15 2Q'16 2Q'17

& Jipla
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Ogladalno$é naszych kanatéw w 1H’17 E)-—

. , . Udziat w ogladalnosci
* Wyniki oglagdalnosci zgodne

Z d’fugoterminowa strategia Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
12,7% 12,8%
Grupy Polsat 8% 1169
6,8% 6,5% 7,4%
Polsat TVN TVP2 TVP1 POLSAT TVN TVP
Dynamika udziatéw w ogladalnosci 16
I S
24,8% 24 5% o
24,5% 22,7% 24,5% 22,5%

20,6% 19 49, 20:2%

10,6% 10,2%

Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate
Polsat TVN TVP kab-sat DTT

. -
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnoséé Live+2™), analizy wtasne p I U S \.!/ u I p Ia

FDLSHT

Nota 1: ogladalnosé z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing - przesuniecie w czasie konsumpcji tresci telewizyjnych
nadawanych w czasie rzeczywistym poprzez zapis programow na nosniku pamieci (np. cyfrowym dekoderze) i pdzniejsze ich odtwarzanie)
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Pozycja na rynku reklamy w 1H'17

* Stabilny rynek reklamy telewizyjnej
| Sponsoringu

* Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng szybciej niz rynek

* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej i sponsoringu wzrost
do 26,7%

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

min PLN

Wydatki na reklame i sponsoring
+1,8% (CAGR: 0,9%) .
1.991 2.037 2.027

min PLN

1H'15 1H'16 1H'17

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat()

+8,0% (CAGR: 3,9%)

501 535 541

1H'15 1H'16 1H'17

plus Ripla

POLSAT

.
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Wyniki finansowe segmentu nadawania
| produkcji telewizyjnej

I cYFROWY
T

min PLN 2Q'15 2Q'16 2Q'17  zmianar/r 2(;’5)}7;;
Przychody ze sprzedazy 346 451 389 -14% 12%
Koszty operacyjne'?) 213 270 234 -13% 10%
EBITDA 134 181 155 -14% 16%
Marza EBITDA 38,6% 40,1% 40,0% -0,1pkt%  1,4pkt%
2o konsoldowne sprawozdane iansowe 8 okres o miesiey zakofcony 30 crenwea 2017 < Hipla

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniaja amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

pluse Hipla



HHl cYFROWY

Kontynuacja strategii multiplay

Liczba klientdw multiplay
* Otwarcie oferty multiplay ZN +18%
rowniez dla klientow z niskim 1,325 L3
2lo® 1,162
abonamentem TV (dawny segment
,Mini”) odzwierciedla
sie w wiekszej dynamice wzrostu

(tys. klientow)

20% 23% 24%
bazy multiplay
* Liczba RGU posiadanych 2Q'16 1Q'17 2Q'17
przeZ klleﬂtéW SmartDOM Liczba klientow multiplay
, . d 409 | % nasycenia bazy klientéw uzytkownikami multiplay
rosnie do 4,09 min
: o : Churn
* Stabilny, niski poziom churn,
gtownie dzieki naszej strategii 9,0% 8 5% 8 6%
multiplay
2Q'16 1Q'17 2Q'17
& Jipla
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Stabilny wzrost ustug kontraktowych

* Przyrost liczby ustug kontraktowych | +4%
0 539 tys. r/r 12,88m

* 252 tys. r/r dodatkowych RGU
telefonii to efekt korzystnego wptywu
strategii multiplay, wspartego
przejsciowo zintensyfikowang
migracjg klientow segmentu prepaid

* RGU ptatnej telewizji rosnie
0 203 tys. r/r (efekt multiroom
i ptatnego OTT) 2Q'16 1Q'17

M Internet
I Ptatna telewizja
M Telefonia komorkowa

* Dalszy wzrost bazy Internetu
0 84 tys. r/r

713,42m

2Q'17

plus® Ripla

POLS,

AT
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Skuteczna budowa ARPU klienta E)-—

+1,4%

* ARPU kontraktowe stale ros$nie | >
88,4 89,1 89,6

w efekcie konsekwentnej
realizacji strategii budowy
wartosci klienta, pomimo efektu
wysokiej bazy wynikajgcej z UEFA
EURO 2016

* Implementacja Roam Like at
Home ostabita nieco dynamike
wzrostu ARPU w koncowce
drugiego kwartatu

(ARPU w PLN)

* Skuteczna dosprzedaz produktdow 2Q'16 10117 2Q117
odzwierciedla sie we wzroscie wmARPU  —=—RGU/Klient
wskaznika saturacji RGU
na klienta

pppppp
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Stabilizacja bazy prepaid

 Stabilna baza na poziomie 2,9 min
ustug, odzwierciedlajaca
rzeczywistg liczbe uzytkownikow

* Dynamicznie rosngce ARPU,
wynikajgce z oczyszczenia bazy
o tzw. one time user’ow
oraz wygasnieciu promogji
rejestracyjnych

* Regulacja Roam Like at Home
odzwierciedli sie rowniez w ARPU
segmentu prepaid

3,83m
2,88m 2,85m
2Q'16 1Q'17 2Q'17
I Pfatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa
+8,5%
‘ >
18,9 18,7 20,5

(ARPU w PLN)

2Q'16 1Q'17 2Q'17

plus Ripla
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3. Wyniki finansowe
-
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Wyniki Grupy =

przychody EBITDA
2443  +1,1% 2470 935 +31% 364

o m

2Q'16 2Q'17 2Q'16 2Q'17

LTM FCF
1.404 ﬂ

dtug netto/EBITDA LTM
2,74x

1.770

2Q'16 2Q'17 2Q'17
= E3 QRipl
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoficzony 30 czerwca 2017 r. p l U S \; Ip a

oraz analizy wiasne

19



Przychody i EBITDA — czynniki zmian S

(mln PLN)

Przychody ze sprzedazy EBITDA

zmiana r/r +1% zmiana r/r +3%
+27mln +29 min

935 & — 964
68 21
2443 68 2.470 25
-62
=
—
a
<
£
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia i Przychody EBITDA Segment ustug Segment nadawania i EBITDA
2Q'16 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'17 2Q'16 $wiadczonych dla produkcji telewizyjnej 2Q'17
klientéw produkcji konsolidacyjne klientow
indywidualnych i telewizyjnej indywidualnych i

biznesowych biznesowych

®—* Marza EBITDA

L]
5 -~
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017 r. p I U S :’/ u Ip I a
oraz analizy wtasne



Rachunek przeptywdw pienieznych w 1H'17 EF=

— FCF 1H’17: 946 min PLN —

-367,5
J -206,0
+1.519,4 CAPEX”
/przychody -568,0
7,9% :
Z
T 1337 13626
E 6,6
+600,0
Srodki.[:.)ienieine Srodki pieniezne  Srodki pieniezne Sptata odsetek od Sptata Wykup obligacjii  Zaciagniecie Inne Srodki-F-Jienieine
_' ich netto netto z kredytow, otrzymanych prowizja za kredytow ' ich
ekwiwalenty z dziatalnosci dziatalnosci pozyczek, kredytow i wczesniejszy ekW|I\(NaIfenty
na plt()czatku operacyjnej inwestycyjnej  obligacji, leasingu pozyczek wykup nakonlec
okresu (czes¢ kapitatowa) okresu

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017r.
oraz analizy wiasne

Nota: (1) Wydatki na nabycie rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych

plus& Ripla

POLSAT
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Wyrazna stabilizacja generowanego FCF 0=

min PLN 217 1H17 Skorygowany FCF po odsetkach
Srodki pieniezne netto z dziatalnoéci operacyjnej 768 1.519 .
o rataUMTS, S
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci 208 368 imUOEnFe/:yEzjgai e gl §WVE%T}‘S'X”'k§
inwestycyjnej 2016 obligacjiCP R ]
kupon dot.
Sptata odsetek od kredytéw, pozyczek i obligacji -94 -206 obligacji CP
brak korekt - _
946

2Q'16 3Q'16 4Q'16 1Q'17 2Q'17

Y

LTM 1.770 min PLN

[ ]
, -
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017 r. p I U S \-!/ @ p I p Ia

oraz analizy wiasne
22



Zadtuzenie Grupy E)-—

Wartoéé bilansowa Struktura zadtuzenia?

min PLN L
na dzien 30 czerwca 2017r. rodzaj instrumentu waluta
Obligacje
Potgczony Kredyt Terminowy 10.115 9%
Kredyt Rewolwingowy 500 PLN
100%

Obligacje serii A 1.018 Kredyty

L bankowe
Leasing i inne 29 91%
Zadtuzenie brutto 11.661
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty (1.363) .,

Zapadalnos$¢ dtugu?
Zadtuzenie netto 10.299
7.439

EBITDA LTM 3.753
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 2,74
Sredni wazony koszt odsetek? 3,3%

1 Prospektywny sredni wazony koszt odsetkowy Potgczonego Kredytu Terminowego
(wraz z Kredytem Rewolwingowym) oraz Obligacji Serii A, wg stanu na dzieri 30
czerwca 2017 roku przy WIBOR 1M na poziomie 1,66% i WIBOR 6M 1,81%, nie
uwzgledniajgc instrumentéw zabezpieczajacych

2017 2018 2019 2020 2021

2Wartos$é nominalna zadtuzenia na dzien 30 czerwca 2017 r. (z wytaczeniem Kredytu
Rewolwingowego i leasingu)

1 Potfaczony SFA m Obligacje serii A

- -
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017 r. p I U S C’-/ m u I p Ia

oraz analizy wtasne
23
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4. Podsumowanie i Q&A
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Podsumowanie

POLSAT

-

Bardzo dobre wyniki operacyjne i finansowe wszystkich
segmentow biznesowych —rosngca EBITDA i FCF

Konsekwentna realizacja polityki finansowej — Scista
kontrola kosztow i regularne zmniejszanie zadtuzenia

Strategiczna inwestycja w kontent w celu
budowy wartosci bazy klientow
w latach 2018-2021

pluse E3 QRipla
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

min PLN 2Q'17  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 2.140 3%
Koszty operacyjne® 1.342 1%
EBITDA 808 /%
Marza EBITDA 37,8% 1,4pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017r.
oraz analizy wtasne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniaja amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

S cYyFROWY

* Poziom przychodow w wyniku

wyzszych przychoddéw ze sprzedazy
sprzetu oraz przychodow hurtowych
oraz nizszych przychoddw detalicznych
od klientow indywidualnych

i biznesowych

Poziom kosztow gtéwnie pod wptywem
wyzszych kosztéw technicznych

i rozliczen miedzyoperatorskich (1C),

a takze kosztow dystrybucji,
marketingu, obstugi i utrzymania
klienta oraz nizszych kosztow kontentu

& Jipla

POLSAT



Wyniki segmentu nadawania i produkgji
telewizyjnej

S cYyFROWY

min PLN 2Q’'17  zmianar/r
* Wyniki segmentu pod wptywem

149% efektu wysokiej bazy wynikajacej

Przychody ze sprzedazy 389 )
z sukcesu finansowego UEFA EURO
_ 2016 transmitowanego na antenach
Koszty operacyjnelt) 234 -13% TV Polsat w 20’16
EBITDA 155 -14%
Marza EBITDA 40,0% -0, 1pkt%
il;g(zj’;or;:ﬁ;ynvsﬁ;ig:evvanesprawozdaniefinansowezaokre56miesiecyzakohczony30czerwca2017r. L 4 — L' ,ipla

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniaja amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Struktura przychodow ze sprzedazy

B
min PLN
Przychody detaliczne od _
klientow indywidualnych i

biznesowych ISSEE

Przychody hurtowe -

652

Przychody ze sprzedazy .91
sprzetu 243

Pozostate przychody ze | 20
sprzedazy 41

m2Q'16 m2Q'17

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017r.
oraz analizy wfasne

Spadek przychoddw z ustug gtosowych (gtéwnie

w wyniku zmiany sposobu oferowania sprzetu dla klientéw
detalicznych, nizszej liczby aktywacji prepaid, co zwigzane

jest z wymogiem rejestracji kart przedptaconych i oczyszczeniem
bazy z tzw. kart jednorazowego uzytku, a takze wysokiej
konkurencyjnosci rynku telekomunikacyjnego) skompensowany
czesciowo wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji

oraz dostepu do Internetu i transmisji danych

Wozrost przychoddw hurtowych przede wszystkim w wyniku
rosngcych przychoddw z rozliczen IC. Dynamika wzrostu zostata
w znacznym stopniu znieksztatcona na skutek efektu wysokiej
bazy wynikajgcej z ujecia w tej pozycji w 2Q’16 dodatkowych
przychodow zwigzanych z wielokanatowg monetyzacjg praw
do rozgrywek Mistrzostw Europy w Pitce Noznej

UEFA EURO 2016

Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim

w wyniku rosngcego udziatu sprzedazy sprzetu w modelu
ratalnym, jak réwniez z wyzszg preferencjg klientéw

co do zakupu bardziej zaawansowanych i drozszych urzadzen
korncowych

plus

Hipla
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Struktura kosztow operacyjnych

besen]

Amortyzacja, utrata wartosci i
likwidacja

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

Koszty kontentu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikéw

Koszty windykacji, odpisow
aktualizujgcych wartosé
naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Inne koszty

min PLN

|

447

484

319

298

216

134

li6
16

B ss
50

m2Q'1l6e m2Q'17

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2017r.

oraz analizy wfasne

@mw

Spadek amortyzacji m.in. w wyniku zakorczenia okresu amortyzacji
czesci wartosci niematerialnych i prawnych nabytych podczas
transakcji zakupu Polkomtelu w 2014 r. oraz nizszych kosztow
amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej w zwigzku

z zakoriczeniem okresu amortyzacji wybranych elementéw tej
infrastruktury

Koszty techniczne pod wptywem wzrostu kosztéw interconnect
zwigzanych z popularyzacja taryf umozliwiajgcych wykonywanie
nielimitowanych potfgczen do obcych sieci telekomunikacyjnych,
jak réwniez wyzszych kosztow zakupu ruchu w roamingu
miedzynarodowym

Nizsze koszty kontentu spowodowane przede wszystkim efektem
wysokiej bazy - w 2Q’16 ujete zostaty wyzsze koszty licenc;ji
sportowych i produkcji wtasnej w zwigzku z emisjg rozgrywek
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2016 - i zostaty
czesciowo zniwelowane wyzszymi kosztami licencji programowych,
zwigzanymi ze wzbogaceniem kontentu pakietéw programowych
naszych klientow ptatnej telewizji

Wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi

i utrzymania klienta m.in. w wyniku ujecia wyzszych kosztow
obstugi i utrzymania klienta zwigzanych ze wzrostem stawek
rozliczeniowych w zwigzku z panujacg na polskim rynku pracy
presjg na wzrost wynagrodzen, jak rowniez wyzszych kosztow
marketingu

plusz Hipla
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytgcznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.
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Kontakt

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Telefon: +48 (22) 356 6035

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetowa:

www.grupapolsat.pl
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