CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 24 sierpnia 2017 r.

Grupa Cyfrowy Polsat opublikowata bardzo dobre wyniki operacyjne wszystkich segmentéw
i rosngce wyniki finansowe za Il kwartat br. Wsréd najwaziniejszych wydarzen ostatnich miesiecy
znalazly sie: nabycie wytacznych praw do Ligi Mistrzéw UEFA i Ligi Europy UEFA na lata 2018-2021
dla wszystkich kanatéw dystrybucji tresci oraz wyptata dywidendy w wysokosci 205 min zi.
W wyniku konsekwentnej realizacji strategii w Il kwartale wzrosty przychody Grupy — do 2,470 mid
zt, wynik EBITDA - do 964 mln zi, a takze wolne przeptywy pieniezne — do poziomu 1,770 mlid zt w
okresie 12-miesiecznym.

Regularny wzrost nasycenia bazy ustugami zintegrowanymi:
juz 24% klientéw kontraktowych Grupy korzysta z oferty multiplay,
blisko 1,4 min klientéw ustug zintegrowanych (wzrost o 18% rok do roku),
liczba ustug posiadanych przez te grupe klientow wzrosta do ponad 4 min,
niski wskaznik churn na poziomie 8,6%.

Stabilna baza 5,8 min klientéw kontraktowych, sposrdd ktdrych kazdy posiada srednio 2,31
ustugi z portfolio Grupy. Sredni przychéd od klienta kontraktowego (ARPU) wzrést o 1,4% rok
do roku do 89,6 zt.

Silny przyrost liczby ustug kontraktowych o 539 tys. w ujeciu rok do roku do ponad 13,4 min:

W segmencie telefonii komérkowej liczba ustug kontraktowych wzrosta rok do roku o 252
tys., do poziomu ponad 6,8 min. Wzrost ten jest efektem korzystnego wptywu strategii
multiplay oraz przejsciowo zintensyfikowanej migracji klientéw z segmentu prepaid.

Dzieki dobrej sprzedazy ustug Multiroom i ptatnych OTT (m.in. subskrypcje pakietéw
serwisu IPLA) liczba kontraktowych ustug ptatnej telewizji wzrosta o 203 tys. do ponad 4,8
min.

Baza ustug Internetu mobilnego zwiekszyta sie rok do roku o 84 tys. do poziomu blisko
1,8 min.
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Baza ustug prepaid, odzwierciedlajgca rzeczywistg liczbe aktywnych uzytkownikdw,
pozostawata na stabilnym poziomie blisko 2,9 min, a ARPU tego segmentu dynamicznie
wzrosto, o 8,5% rok do roku, do 20,5 zt.

Kanaty Grupy Polsat cieszyly sie duzym zainteresowaniem w grupie komercyjnej i osiggnety
wyniki zgodne z dtugoterminowg strategia Grupy — 24,9% udziatu w ogladalnosci w Il
kwartale i 24,5% w pierwszym potroczu, na co ztozyto sie odpowiednio 12,6% i 12,7% kanatu
gtéwnego oraz 12,3% i 11,8% kanatéw tematycznych.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat w Il kwartale br.
wzrosty rok do roku o 0,5% (w tym czasie caty rynek spadt o 1,2%) do poziomu 307 min z,
dzieki czemu udziat Grupy w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 27,6%. W pierwszym
pétroczu Grupa odnotowata wzrost przychoddw o 1,1% rok do roku (w tym czasie caty rynek
spadt 0 0,5%) do poziomu 541 min zi, a jej udziat w rynku reklamy wzrést do 26,7%.

Wynik osiggniety przez Grupe Telewizji Polsat nalezy ocenia¢ jako bardzo silny, biorgc pod
uwage wysoki punkt odniesienia — przed rokiem, w okresie czerwiec — lipiec, kanaty Telewizji
Polsat transmitowaty rozgrywki UEFA EURO 2016, co korzystnie wptyneto na poziom
ubiegtorocznych przychoddw.

Srednia miesieczna liczba uzytkownikdéw najwiekszej polskiej telewizji internetowej IPLA
wynosifa 3,5 min zaréwno w Il kwartale, jak i pierwszym potroczu.

Bardzo dobre wyniki finansowe Grupy:
przychody: 2,470 mld zt, wzrost 0 1,1% w ujeciu rok do roku,
EBITDA: 964 min zt, wzrost o 3,1% w ujeciu rok do roku,
marza EBITDA: 39%, wzrost 0 0,7 p.p. w ujeciu rok do roku,
zysk netto: 282 min zt, wzrost 0 22% w ujeciu rok do roku,
wolne przeptywy pieniezne po sptacie odsetek od kredytéw i obligacji: 1,770 mid zt
w okresie 12-miesiecznym, wzrost 0 26% w ujeciu rok do roku,
kolejna przedterminowa sptata czesci zadtuzenia — wykup zerokuponowych Obligacji
Litenite oprocentowanych 10% w skali roku za taczng kwote 945 min zi,
wskaznik catkowitego zadtuzenia netto/EBITDA obnizyt sie wyraznie do poziomu 2,74x.

— Drugi kwartat to czas konsekwentnej realizacji strategii we wszystkich segmentach biznesowych, co
przyniosfo oczekiwany efekt w postaci bardzo dobrych wynikéw operacyjnych oraz wzrostu
przychoddw i EBITDA Grupy — mowi Tobias Solorz, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel
Sp. z o0.0. — Jako grupa medialno-telekomunikacyjna, ktdrej gtéownym celem jest skuteczna
dystrybucja tresci multimedialnych wszystkimi dostepnymi kanatami, podjelismy decyzje
o strategicznej inwestycji w wytgczne prawa do Ligi Mistrzow UEFA i Ligi Europy UEFA na lata 2018-
2021 na wszystkich polach eksploatacji. Przez 3 lata wszystkie ponad 1000 meczow bedzie mozna
zobaczy¢ wytqcznie na kanatach Polsatu i platformie Cyfrowy Polsat. To dla nas niezwykle wazne
przedsiewziecie, ktorego podejmujemy sie z myslg o statym podnoszeniu jakosci naszej oferty
i zwiekszaniu zadowolenia klientow wszystkich naszych ustug.
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— Zgodnie z zatoZzeniami realizowanej strategii multiplay zwiekszylismy w drugim kwartale nasycenie
bazy ustugami zintegrowanymi, odnotowalismy wzrost Ssredniego przychodu od klienta
kontraktowego i utrzymalismy niski wskaznik rezygnacji z naszych ustug — podsumowuje Tobias
Solorz. — To kolejny kwartat, kiedy znaczgco przyrosta liczba ustug kontraktowych telefonii
komdrkowej, ptatnej telewizji oraz Internetu mobilnego. Juz blisko jedna czwarta naszych abonentdéw
korzysta z ustug zintegrowanych, a niski wskaZznik churn oraz wzrost sredniego przychodu od klienta
kontraktowego swiadczg nie tylko o skutecznosci naszych dziatan i atrakcyjnosci oferty, ale takze
o zadowoleniu klientow ze swiadczonych przez nas ustug.

II kwartat

2017 2016 Zmiana %

Laczna liczba RGU o
(kontraktowe-+przedptacone) () 16.273.840 16.711.541 2,6%
Laczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.419.539 12.880.725 4,2%
Platna telewizja, w tym: 4.835.534 4.632.246 4,4%
Multiroom 1.058.982 972.771 8,9%
Telefonia komérkowa 6.810.999 6.559.223 3,8%
Internet 1.773.006 1.689.256 5,0%
Liczba klientéw kontraktowych 5.819.386 5.862.310 -0,7%
ARPU na klienta [PLN] 89,6 88,4 1,4%
Churn na klienta 8,6% 9,0% -0,4 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,31 2,20 5,0%
Laczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: (1) 2.854.301 3.830.816 -25,5%
Platna telewizja 57.183 73.544 -22,2%
Telefonia komoérkowa 2.616.592 3.473.228 -24,7%
Internet 180.526 284.044 -36,4%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 20,5 18,9 8,5%

Nota (1): Obnizenie liczby RGU ustug przedptaconych i w konsekwencji obnizenie catkowitej liczby RGU jest pochodng tzw. ustawy
antyterrorystycznej obligujacej operatorow telekomunikacyjnych do zaprzestania §wiadczenia ustug dla kart SIM prepaid, ktore nie
zostaly zarejestrowane przez ich uzytkownikéw. Czynnik ten dotyczy wszystkich operatoréw telefonii mobilnej dziatajacych na
polskim rynku.
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— Konsekwentnie realizujgc zatoZzone cele biznesowe oraz zwiekszajgc nasycenie bazy ustugami
zintegrowanymi i Sredni przychéd od klienta kontraktowego, osiggnelismy bardzo dobre wyniki
finansowe segmentu ustug Swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych. Wzrosty
przychody, EBITDA i marza EBITDA, a koszty podobnie jak w poprzednich kwartatach mielismy pod
kontrolg — komentuje Katarzyna Ostap-Tomann, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat
S.A., Polkomtel Sp. z 0.0., Telewizja Polsat Sp. z o0.0.

Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych
za Il kwartat 2017 r.

min PLN Il kwartat 2017 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2 140 +3%
Koszty operacyjne* 1342 +1%
EBITDA 808 +7%
Marza EBITDA 37,8% +1,4 p.p.

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Analizujgc wyniki segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej w Il kwartale 2017 roku, nalezy braé
pod uwage wysoki punkt odniesienia, wynikajacy z faktu, iz przed rokiem, w okresie czerwiec - lipiec,
kanaty Grupy Telewizji Polsat transmitowaty rozgrywki UEFA EURO 2016, co korzystnie wptyneto na
ogladalnosé, poziom przychoddw reklamowych oraz poziom przychoddéw catkowitych i wynik EBITDA
segmentu nadawania i produkgcji telewizyjnej.

— Wyniki segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej zarowno w drugim kwartale, jak i pierwszym
potroczu byty zgodne z naszg dtugoterminowgq strategiq. tgczna oglgdalnos¢ Grupy Telewizji Polsat w
komercyjnej grupie widzow 16-49 wyniosta w drugim kwartale 24,9%, na co zfoZyto sie 12,6% udziatu
stacji Polsat i 12,3% udziatu naszych kanatow tematycznych — méwi Maciej Stec, Cztonek Zarzadu,
Cyfrowy Polsat S.A. i Telewizja Polsat Sp. z 0.0. — To kolejny kwartat, kiedy odnotowujemy lepszq od
catego rynku reklamy TV dynamike przychoddw z reklamy telewizyjnej i sponsoringu — nasze
przychody na stabilnym rynku po raz kolejny wzrosty.
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Udziat w oglqdalnoécil, w
tym:
POLSAT (kanat gtowny)

Kanaty tematyczne

Przychody z reklamy i
sponsoringu
(mln PLN)

Udziat w rynku reklamy3
Wydatki na reklame

telewizyjng na rynku4
(mln PLN)

CYFROWY

2017

24,9%

12,6%
12,3%

307

27,6%

1115

Il kwartat

2016

25,3%

13,8%
11,6%

306

27,1%

1129

Zmiana
p.p./%

-0,4 p.p.

-1,2 p.p.
0,7 p.p.

0,5%

0,5 p.p.

-1,2%

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba, uwzgledniajac ogladalnosé Live+2 (ogladalnosc z dnia emisjiiz 2

kolejnych dni w ramach tzw. Time Shift Viewing)

2 Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom (dawniej SMG Starlink)

®Szacunki wiasne na podstawie danych Starcom

*Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

— Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za drugi kwartat br. sq bardzo
dobre, uwage zwraca wysoka EBITDA i 40% marza EBITDA, ktore sq zastugqg bardzo dobrej
oglgdalnosci, zrownowazonej polityki programowej oraz dyscypliny w obszarze kosztow. Analizujgc te
wyniki, nalezy pamietac, ze pozostawaty one pod silnym wptywem tzw. ,efektu wysokiej bazy”,
wynikajgcego z sukcesu finansowego UEFA EURO 2016 transmitowanego na antenach Telewizji
Polsat w czerwcu i lipcu zesztego roku — méwi Katarzyna Ostap-Tomann — Bardziej miarodajne jest
zestawienie tych wynikow z danymi za analogiczny kwartat 2015 roku, wdwczas zaobserwujemy
kilkunastoprocentowy wzrost zaréwno przychodow, jak i EBITDA segmentu.

Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za Il kwartat 2017 r.

min PLN

Przychody ze sprzedazy

Koszty operacyjne”

EBITDA

Marza EBITDA

*Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

|

Il kwartat 2017

389

234

155

40%

POLSAT

zmiana r/r

-14%

-13%

-14%

-0,1 p.p.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat za Il kwartat 2017 r.

mlin PLN Il kwartat 2017 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2470 +1,1%
Koszty operacyjne* 1516 +0,1%
EBITDA 964 +3,1%
Marza EBITDA 39% +0,7 p.p.

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

— To byt kolejny bardzo dobry kwartat pod wzgledem wynikdw finansowych catej Grupy, ktdére sq
odzwierciedleniem konsekwentnie realizowanej strategii oraz skutecznej kontroli kosztow. Wzrosty
zarowno przychody Grupy, jak i EBITDA oraz marza EBITDA. Uwage po raz kolejny zwracajq stabilne,
wysokie wolne przeptywy pieniezne, dzieki ktérym mogliSmy podejmowac wszystkie niezbedne
biezgce dziatania biznesowe i regularnie zmniejsza¢ zadtuzenie Grupy. Bardzo dobra kondycja
finansowa pozwolita na ponowne przyspieszenie sptaty naszego zadtuzenia, a jednoczesnie wypftate
dywidendy za 2016 rok w wysokosci 205 min zt, zgodnie z naszq politykg w tym zakresie —
podsumowuje Katarzyna Ostap-Tomann.

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykow:
Olga Zomer Barttomiej Drywa

Rzecznik Prasowy Dyrektor Relacji Inwestorskich

Tel.: (22) 356 60 35, 507 096 883 Tel.: (22) 356 60 04, 668 625 971
E-mail:_ ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail:_bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Szczegoty telekonferenc;ji:

Data: 24 sierpnia 2017 r.
Godzina: 16:00 (Warszawa), 15:00 (Londyn), 10:00 (Nowy Jork)
Numer telefonu: +44 203 043 2440 (miedzynarodowy)
22 295 3528 (Polska)
Kod telekonferencji: 99703717#

Telekonferencja odbedzie sie w jezyku angielskim.
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