CYFROWY

Komunikat prasowy
Warszawa, 9 listopada 2016 r.

Grupa Cyfrowy Polsat opublikowata bardzo dobre wyniki operacyjne i finansowe za Ill kwartat
2016 roku w obu segmentach i gléownych liniach produktowych. Wyraiajg sie one
m.in. we wzroscie liczby ustug kontraktowych do ponad 13 min - stanowigcych juz prawie
80% wszystkich ustug, najnizszym w ostatnich trzech latach wskazniku churn i stabilnie rosngcym
ARPU, a takie kontynuacji pozytywnych trendéw w dziatalnosci kanatéw Telewizji Polsat.
Il kwartat to czas konsekwentnej realizacji strategii multiplay Grupy, ktérej efektem sg rosnace
przychody i wynik EBITDA, a takie silny wzrost wolnych przeptywdéw pienieznych — do poziomu
1,544 mid zt w okresie 12-miesiecznym.

Ustugi kontraktowe w liczbie ponad 13 min stanowig juz prawie 80% wszystkich ustug
generujgcych przychdd. Liczba kontraktéw wzrosta o blisko 600 tys. w ujeciu rocznym.
Natomiast $redni przychdd od jednego klienta kontraktowego wzrést do 88,6 zt.

Skuteczna realizacja strategii programu smartDOM:

wzrost liczby klientéw multiplay do ponad 1,2 min,

juz 21% klientéow kontraktowych Grupy korzysta z oferty zintegrowanej,
co w konsekwencji przektada sie na najnizszy w ostatnich trzech latach, 8,5% poziom
wskaznika churn w Il kwartale;

Najwyzszy od lat, o 112 tys. r/r, wzrost liczby kontraktowych ustug telefonii komérkowej —
wynikajgcy z konsekwentnej realizacji strategii oraz czeSciowo wsparty migracjami klientéw
prepaid.

Baza ustug Internetu mobilnego w modelu kontraktowym zwiekszyta sie o 205 tys. r/r

do 1,7 min. taczna liczba aktywnych ustug dostepu do Internetu wynosita blisko 2 min.

Dzieki zaréwno dobrej sprzedazy podstawowych pakietdw, jak i ustug dodatkowych
(Multiroom i ptatne ustugi OTT), faczna liczba kontraktowych ustug ptatnej telewizji wzrosta
rok do roku az o 283 tys.

W segmencie prepaid telefonii komdrkowej nastgpita oczekiwana i pozytywna dla Grupy
zintensyfikowana migracja klientéw do ustug kontraktowych. ARPU w Il kwartale wynosito
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18,7 zt, co jest wynikiem krdtkoterminowych akcji promocyjnych zwigzanych z rejestracjg
kart prepaid.

Kanaty Grupy Telewizji Polsat pozostawaty liderem rynku ogladalnosci w grupie komercyjne;j
zarowno w Il kwartale, jak i catym 9-miesiecznym okresie — z wynikami odpowiednio: 24,6%
(13% kanatu gtéwnego oraz 11,6% kanatéw tematycznych) i 24,8% (13,1% kanatu gtéwnego
oraz 11,7 % kanatéw tematycznych).

Przychody Grupy Telewizji Polsat z reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrosty w Il kwartale
0 0,7% (przy rynku reklamy TV rosngcym w tempie 0,1% r/r) i wyniosty 222 min zi, dzieki
czemu udziat Grupy w rynku reklamy TV zwiekszyt sie do 27,4%. W okresie 9 miesiecy Grupa
odnotowata wzrost przychodéw o 4,9% (w tym czasie rynek reklamy TV wrést o 1% r/r)
do 757 min i, a jej udziat w rynku reklamy wzrést do 26,8%.

Srednia miesieczna liczba uzytkownikéw najwiekszej polskiej telewizji internetowej IPLA
wynosita okoto 3,3 min.

Bardzo dobre wyniki finansowe Grupy:

W wyniku nabycia i konsolidacji od 29 lutego 2016 r. wynikdw Grupy Midas, w celu lepszego
zobrazowania dziatalnosci biznesowej Grupy Polsat, do poziomu zysku operacyjnego (EBIT)
prezentujemy w zamieszczonych ponizej tabelach poréwnanie raportowanych® wynikéw
Grupy w IIl kwartale 2016 r. z wynikami pro forma®za Ill kwartat 2015 r.

przychody: 2,388 mld zt,
EBITDA: 957 min zt,
marza EBITDA: 40,1%,

wolne przeptywy pieniezne po sptacie odsetek od kredytéw i obligacji: 1,544 mid zt
w okresie 12-miesiecznym, co przekracza dotychczasowe zatozenia spétki (1,2-1,4 mid
PLN),

dtug netto/EBITDA zgodny z definicjg SFA (tzn. z wytgczeniem dtugu, ktéry nie jest
obstugiwany gotowkowo) wynidst 2,96x, a z uwzglednieniem zadtuzenia niedawno
nabytej Grupy Litenite — 3,19x.

— Il kwartat jest kolejnym okresem potwierdzajgcym wysokq skutecznosc¢ obranej przez nas strategii —
w ciggu roku zwiekszylismy baze ustug kontraktowych o niemal 600 tysiecy — méwi Tobias Solorz,
Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel Sp. z o0.0. — Systematycznie rosngce ARPU
i dynamiczny wzrost liczby klientow multiplay przektadajq sie na bardzo dobre wskazniki finansowe
Grupy, ktore decydujg o stabilnosci naszego biznesu i pozwalajg na jego staty rozwdj. Jestesmy
zadowoleni z rekordowo niskiego w naszej branzy poziomu wskaznika churn, na ktory wptyw miata
zwiekszajqca sie liczba klientow korzystajgcych z ustug kontraktowych i oferty multiplay. Oczekujemy,
Ze zaprezentowane pozytywne trendy utrzymajq sie w najblizszych kwartatach.

! wyniki raportowane, czyli uwzgledniajgce konsolidacje Grupy Midas poczqwszy od 29 lutego 2016 roku
? pro forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne
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— Duze wzrosty osiggnelismy we wszystkich gtdwnych liniach produktowych. Najszybciej rosta liczba
kontraktow telefonii komorkowej — wzrost bazy o 112 tys. rok do roku to zdecydowanie najlepszy
wynik od lat, po czesci zwigzany z obowiqgzkiem rejestracji kart prepaid, ale takze efekt strategii
multiplay, bo to juz czwarty z kolei kwartat wzrostow w tym obszarze. Rosnie takze sprzedaz ustug
ptatnej telewizji i — jak na okres wakacyjny — bardzo dobrze oceniamy wyniki sprzedazy Internetu,
pokrywajgce sie z wynikami sprzed roku — podsumowuje Tobias Solorz.

Il kwartat
2016 2015 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.545.653 16.395.514 0,9%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.017.749 12.418.707 4,8%
Ptatna telewizja, w tym: 4.679.114 4.396.361 6,4%
Multiroom 982.068 901.271 9,0%
Telefonia komdrkowa 6.616.579 6.505.016 1,7%
Internet 1.722.056 1.517.330 13,5%
Liczba klientow kontraktowych 5.860.884 5.937.768 -13%
ARPU na klienta [PLN] 88,6 88,1 0,6 %
Churn na klienta 8,5% 10,2% -1,7 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,22 2,09 6,2%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.527.904 3.976.807 -11,3%
Ptatna telewizja 44913 60.471 -25,7%
Telefonia komdrkowa 3.223.224 3.685.092 -12,5%
Internet 259.767 231.244 12,3%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,7 19,0 -1,6%

— Dzieki skutecznie realizowanej strategii, wyrazajgcej sie w rosngcej liczbie ustug kontraktowych,
i konsekwentnie rozwijanemu programowi smartDOM, a takZe efektywnemu reagowaniu
na zmieniajgce sie otoczenie biznesowe, udaje sie nam zwiekszac¢ przychody przy jednoczesnej
kontroli kosztow. Dzieki temu osiggnelismy wyziszy wynik EBITDA Grupy — komentuje Katarzyna
Ostap-Tomann, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat S.A., Polkomtel Sp.zo.0,,
Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
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Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

za lll kwartaf 2016 r.
min PLN Il kwartat 2016 zmiana r/r
pro forma
Przychody ze sprzedazy 2119
Koszty operacyjne* 1289
EBITDA 829 -1%
Marza EBITDA 39,1% -1,6 p.p.

Pro forma: Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne

* Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

— Zarowno w Il kwartale, jak i catym 9-miesiecznym okresie Grupa Polsat i nasz kanat gfdwny
zajmowaty pozycje lidera oglgdalnosci w komercyjnej grupie widzéw 16-49 — méwi Maciej Stec,
Cztonek Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Telewizja Polsat Sp. z 0.0. — Nasze przychody z reklamy
telewizyjnej i sponsoringu rosty w pierwszych 9 miesigcach tego roku znacznie szybciej niz rynek,
w tempie 4,9%, na co pozytywny wplyw miata konsekwentnie prowadzona optymalna polityka
programowa oraz sukces sprzedazowy i dobre wyniki oglgdalnosci UEFA EURO 2016.

Il kwartat

2016 2015
Udziat w ogladalnoécil, w tym: 24,6% 25,2%
POLSAT (kanat gtowny) 13,0% 12,8%
Kanaty tematyczne 11,6% 12,4%

N . 2
Przychody z reklamy i sponsoringu 222 291
(mln PLN)
Udziat w rynku reklamy3 27,4% 27,2%
. . . 4

Wydatki na reklame telewizyjna 811 811

(mIn PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba;

2 Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji SMG Poland;
* Szacunki wiasne na podstawie danych SMG Poland (dawniej SMG Starlink);

*SMG Poland, reklama spotowa i sponsoring;

|

Zmiana p.p./%
-0,6 p.p.

0,2 p.p.

-0,8 p.p.

0,7%

0,2 p.p.

0,1%
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Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za Ill kwartaf 2016 r.

min PLN Il kwartat 2016 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 321 13%
Koszty operacyjne* 195 -1%
EBITDA 128 49%
Marza EBITDA 39,9% 9,5p.p.

* Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

— Sukces sprzedazy dostepu do meczéow UEFA EURO 2016 pozytywnie wptyngt na wyniki segmentu
nadawania i produkcji telewizyjnej takze w trzecim kwartale — m.in. jego zastugq jest dwucyfrowy
wzrost przychoddw ze sprzedazy. Efektywne zarzqdzanie kosztami programowymi przyniosto efekt
w postaci stabilnych kosztéow tego segmentu. A wszystkie te elementy majg odzwierciedlenie
w wysokiej EBITDA i marZzy EBITDA na poziomie 39,9% — komentuje Katarzyna Ostap-Tomann.

— To kolejny kwartat, kiedy osiggnelismy bardzo dobre, przewyzszajgce konsensus rynkowy wyniki
finansowe Grupy. Osiggniecie tak dobrych wskaZznikdéw finansowych wspieraty rowniez wypracowane
synergie. Cafy czas silng pozycje w naszej Grupie stanowiq stabilne i wysokie wolne przeptywy
pieniezne, ktore nie tylko pozwalajg nam realizowac cele biznesowe i planowo zmniejsza¢ zadfuzenie,
co jest naszym priorytetem finansowym, ale takze powrdci¢ do regularnych wyptat dywidendy
od 2017 roku, zgodnie z zatoZeniami nowej polityki dywidendy — podsumowuje Katarzyna Ostap-
Tomann.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat za Il kwartat 2016 r.

min PLN Il kwartat 2016 zmiana r/r
pro forma
Przychody ze sprzedazy 2 388 3%
Koszty operacyjne* 1431 2%
EBITDA 957 3%
Marza EBITDA 40,1% -0,1 p.p.

Pro forma: Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne
* Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Kontakt dla mediow: Kontakt dla inwestoréw/analitykéw:
Olga Zomer Barttomiej Drywa

Rzecznik Prasowy Dyrektor Relacji Inwestorskich

Tel.: (22) 356 60 35, 507 096 883 Tel.: (22) 356 60 04, 668 625 971
E-mail:_ ozomer@cyfrowypolsat.pl E-mail:_ bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Szczegoty telekonferencji:

Data: 9 listopada 2016 r.
Godzina: 16:00 (Warszawa), 15:00 (Londyn), 10:00 (Nowy Jork)
Numer telefonu: +44 203 043 2440 (miedzynarodowy)
22 295 3528 (Polska)
Kod telekonferenciji: 83191491#

Telekonferencja odbedzie sie w jezyku angielskim.
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