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1. Najwazniejsze wydarzenia 2Q’16
- I

pluse Hipla



Najwazniejsze wydarzenia

CREDIT RATING

MIDAS

Swietne wyniki sprzedazowe i ogladalnoéci UEFA EURO 2016

Rozpoczecie wdrozenia nowego zintegrowanego systemu
sprzedazy, obstugi klienta oraz rozliczeniowego
dla produktéw i ustug Grupy Polsat

Podwyzszenie ratingu korporacyjnego Cyfrowego Polsatu
przez agencje Moody’s (obecnie Ba2, stabilny)

Zakonczenie procesu nabycia 100% akcji w Midas S.A.
oraz wykluczenie akcji z obrotu na GPW

& ipla



Unikalna strategia rynkowa

Niezawodna
telefonia komorkowa

plus®
Najlepszy Internet - Inne produkty
domowy/mobilny LTE dla gospodarstwa domowego

Produkty bankowe,
|)|USC!7 .B energia elektryczna,

ubezpieczenia,

LTE bezpieczenstwo

p i wiele innych

Produkcja i agregacja
atrakcyjnego kontentu

PPPPPP

o] W - LR T LE

Zamien przeptacanie 7
na oszczedzanie! {%}




Skuteczna realizacja strategii smartDOM =

>1 milion klientéw multiplay taczna liczba RGU ARPU klientéw kontraktowych
zdobytych w 2 lata kontraktowych
1.162 270
120 124 5 '

smart 791

DOM =
3
4

Q2'14  Q2'15  Q2'16 Q2'14  Q2'15  Q2'16 Q2'14  Q2'15  Q2'16

plusez E3 Qipla
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2. DziatalnoSc operacyjna
B

pluse Hipla



2.1 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

pluse Hipla



Monetyzacja UEFA EURO2016
przeprowadzona zostata w kilku kanatach

SEEP

EURO2016

FRANCE

Antena otwarta Kanaty ptatne Sublicencje
* 24 mecze na antenie otwartej * Wszystkie mecze na zywo * Sprzedaz praw do transmisji
Polsat i Polsat Sport (51 meczow) do 11 meczow w TVP — emisja
réwnolegta z Polsat
* |Ipla dystrybucja newséw UEFA * 2 kanaty w jakosci HD — Polsat
EURO 2016 Sport 23 * Sprzedaz praw
do publicznego odtwarzania
* Sponsoring — mini programy * Ponad 200h relacji na zywo (puby, hotele, itp.)
BEZ REKLAM

* Dystrybucja: CP, nc+, operatorzy
kablowi, Ipla

Reklama i sponsoring Optaty z subskrypcji Sprzedaz sublicencji



Ogladalno$¢ naszych kanatow w 2Q'16 4 R

. ) Udziat w ogladalnosci
* Grupa Polsat i kanat gtowny

liderami ogladalnoéci W grupie e Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
. . ' 12,7%

komercyjnej e

7,3% 7,1% 7,3%

* Pozytywny wptyw ogladalnosci
meczow UEFA EURO 2016

T T T 1 T T 1

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci
2Q'15

M =2Q'16
24,7% 25,5%

23,9%
22,1% 22,8% >
6 2L7% o 019,0%

10,4% 10,8%

Grupa  Grupa TVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wiasne p I us ;!7 p ip Ia
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Pozycja na rynku reklamy w 2Q’16 £

. Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 2Q"16 wzrost 1114 +0,5% 1119
r/ro 0,5% _ ’

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng znacznie szybciej

min PLN

.. 2Q'15 2Q'16

niz rynek (pozytywny wptyw

UEFA EURO 2016)
* Nasz udziat w rynku reklamy Przychody z reklamy i sponsoringu

telewizyjnej wzrost do 27,3% Grupy Telewizji Polsat(?)

281 +8,8% 306
-
é
2Q'15

Zrédto: SMG Poland (dawniej SMG Starlink), reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne pl uUs \.!7 u ip Ia
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji SMG Poland

11



Ogladalnoéé naszych kanatdow w 1H’16 )

* Grupa Polsat i kanat gtowny
liderami oglgdalnosci w grupie
komercyjne;

* Wyniki oglagdalnosci zgodne
z dfugoterminowg strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wtasne

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
13,2% 12,8%

11,6%
9,8%

78% 73% 7,5%

T T T 1 T T 1

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci 1S

mmlH'1
24,3% 24,9% H'16

0,
21,9% 22,7% 241% 55 6%

19,4% 19,2%

10,3% 10,7%

Grupa  Grupa TVN Grupa TVP Pozostate Pozostate

Polsat kab-sat DTT
plus& Jipla
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3N cverrowy
‘saged

Pozycja na rynku reklamy w 1H’16

Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 1H 16 wzrost 1991 2.020
r/ro1,4%
Przychody z reklamy telewizyjne; =
i sponsoringu Grupy Telewizji E
Polsat rosng znacznie szybciej s e
niz rynek (pozytywny wptyw
UEFA EURO 2016)
Nasz udziat w rynku reklamy Przychody z reklamy i sponsoringu
telewizyjnej wzrost do 26,5% Grupy Telewizji Polsat()
501 535
é
1H'15 1H'16
Zrédto: SMG Poland (dawniej SMG Starlink), reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne <O ipla
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji SMG Poland



2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

pluse Hipla



Ustugi kontraktowe szybko rosng £

* Silny przyrost ustug +4%
kontraktowych 12,38m
(+504 tys. r/r, +137 tys. 9/q)

* Dalszy wzrost Internetu
(+42 tys. a/q), wsparty siecig
LTE 0 najwyzszej jakosci

" 12,88m

* RGU ptatnej telewizji rosnie
0 +72 tys. (efekt multiroom i OTT)

* Kolejny kwartat pozytywnego

wyniku telefonii mobilnegj 2015 1016 2016
(niski churn i korzystny wptyw mInternet
strategii multiplay) " Pfatna telewizja

M Telefonia komorkowa

plus Ripla

PPPPPP



Skuteczna budowa ARPU klienta 0—

* ARPU kontraktowe stale rosnie |

87,0 87,0

* Skuteczna dosprzedaz
produktow odzwierciedla
sie we wzroscie wskaznika
saturacji RGU na klienta

 Strategia multiplay oraz
kontynuowana stabilizacja
na rynku mobilnym moga
pozwoli¢ utrzymac ten korzystny
trend

(ARPU w PLN)

2Q'15 1Q'16 2Q'16

L ARPU —o—=RGU/Klient

plusz E3 Ripla
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Prepaid — stabilna baza i rosngce ARPU =

* Wzrost ARPU prepaid +3,3% r/r

— efekt stale rosngce]
konsumpcji danych i IC

* Sukcesywna migracja klientow

ustug gtosowych przedptaconych

do kontraktu

* RGU Internetu ros$nie +47% r/r
(wytacznie aktywne karty SIM)

3,97m 3,79m

2Q'15 1Q'16 2Q'16

I Pfatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa

+3,3%

18,3 17.7 18,9

(ARPU w PLN)

2Q'15 1Q'16 2Q'16

plusz E3 Qipla
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Sukces strategii smartDOM

* Dynamiczny wzrost liczby klientow
korzystajgcych z oferty multiplay
(+371 tys. r/r, +74 tys. g/q)

* Liczba RGU posiadanych przez
te grupe klientow wynosi 3,44mln

* Juz 20% naszych klientow
kontraktowych korzysta z oferty
zintegrowanej, co pozytywnie
przektada sie raportowany wskaznik
churn

S cYyFROWY

Liczba klientéw smartDOM
+47%

/\ 1,162
1,088
smart
DOM
791
=z
2
k]
= 20%
g 13% o .
2Q'15 1Q'16 2Q'16
Liczba klientéw Smart Dom
% nasycenia bazy klientéw uzytkownikami SD
Churn
10,1% 9,8% 9 0%
2Q'15 1Q'16 2Q'16

& Jipla
v
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3. Wyniki finansowe pro-forma

Konsolidacja wynikow Grupy Midas w petnym kwartale

1
|

pluse Hipla



Wyniki pro-forma Grupy

przychody
2.349 +4,0%  2.443

N e N

2Q'15 2Q'16

LTM FCF

+7.4% 1.404

1307 > -

2Q'15 2Q'16

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania

finansowe oraz analizy wtasne

.

EBITDA
965  -3,1% 935

‘nn

2Q'15 2Q'16

dtug netto/EBITDA
3,09x 3,32x

'

Zadtuzenie netto / Catkowite zadtuzenie
EBITDA LTM wg SFA() netto / EBITDA LTM

pluse E3 QRipla

Nota: (1) Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytaczeniem dtugu, ktéry nie jest obstugiwany gotéwkowo



Wyniki pro-forma segmentu ustug Swiadczonych
klientom indywidualnym i biznesowym w 2Q’16

S cYyFROWY

min PLN 2Q'16  zmianar/r * Wozrost przychoddéw dzieki wyzszym
przychodom ze sprzedazy sprzetu
Przychody ze sprzedazy 2.072 1% oraz wyzszym przychodom hurtowym

* Poziom kosztow gtownie pod wptywem

Koszty operacyjne) 1.325 7% wyzszych kosztow technicznych
i rozliczen miedzyoperatorskich (IC),
EBITDA 754 9% wyzszych kosztow kontentu oraz
kosztow wtasnych sprzedanego sprzetu
Marza EBITDA 36,4% -4, 1pkt%
én;]c;orl]’r;;x;o(;frc;rzrr;i,aﬁ\z/;r\(l)v\?/aysrF]’é)Isat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania I .l ‘ ipla

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 2Q’16

RN cyFrOwY

min PLN 2Q’16  zmianar/r * Wyzsza dynamika przychodéw
wzgledem kosztow miedzy innymi

Przychody ze sprzedazy 451 30% wynikiem sukcesu finansowego
UEFA EURO 2016

Koszty operacyjnelt) 270 27%

EBITDA 181 35%

Marza EBITDA 40,1% 1,5pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r. N, \d ip Ia

oraz analizy wtasne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

POLSAT

22



(mln PLN)

Przychody i koszty pro-forma

— czynniki zmian w 2Q'16 8

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
. +4% . / +9%
zmiana r/r +94min zmiana r/r +164 min
105 2.443 58 2.042
2-349 21 I * _ I
s [ | (1) j
- 18787 pEEm 32

=
—
a
<
£
Przychody Segment ustug Segment Wyfgczenia i Przychody Koszty Segment ustug Segment Whytaczenia i Koszty
2Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'16 2Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'16
klientéw produkcji konsolidacyjne klientéw produkcji konsolidacyjne
indywidualnych i telewizyjnej indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych biznesowych
= 7 .. . . . .
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania pl us d: ﬁ ulpla
finansowe oraz analizy wfasne

Nota: (1) Przyjeto zatozenie, ze wartos¢ czestotliwosci na dzien 01.01.2015 r. jest réwna wartosci czestotliwosci
ustalonej w wyniku wstepnego PPA na dzier 29.02.2016 r.

23



EBITDA pro-forma — czynniki zmian w 2Q’16 e

EBITDA
zmiana r/r -3%
-30min
965 47 935
B -
-77
=
—
a
£
£
EBITDA Segment ustug Segment EBITDA
2Q'15 Swiadczonych dla nadawania i 2Q'16
klientow produkcji
indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych *—* Marza EBITDA
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane pl us d: u ip |a

sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

24



Struktura pro-forma przychodow
ze sprzedazy w 2Q'16

I
min PLN
Przychody detaliczne od 1653 * Spadek przychoddéw z ustug gtosowych
klientow indywidualnych i

1.587 kompensowany czesciowo wyzszymi
przychodami z ustug ptatnej telewizji
oraz dostepu do Internetu

biznesowych

Przychody hurtowe - * Rosngce przychody reklamowe
645 TV Polsat oraz rosngce rozliczenia IC
przektadajg sie na dynamike przychodéw
hurtowych

Przychody ze sprzedazy I108

sprzetu 191 * Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu

wynikajg ze stopniowo rosngcego udziatu
sprzedazy ratalnej, efektu nizszych
subsydiow oraz z optymalizacji poziomu

z z z 15 .
Pozostate pr y;hody e 7apasow
sprzedazy 20
m2Q'15 2Q'16
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane p I U S d? u ip Ia
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

25



Struktura pro-forma kosztow operacyjnych

w 2Q'16

Amortyzacja, utrata wartosci i
likwidacja(1)

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

Koszty kontentu

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikéw

Koszty windykacji, odpisow
aktualizujgcych wartosé
naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Inne koszty

min PLN

|

527

457

317

316

202

N
w
(0]

s
16

Y
68

m2Q'15 2Q'16

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane

sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne
Nota: (1) Przyjeto zatozenie, ze wartos¢ czestotliwosci na dziert 01.01.2015 r. jest réwna wartosci czestotliwosci
ustalonej w wyniku wstepnego PPA na dzier 29.02.2016 r.

*  Wyzsze koszty amortyzacji, gtownie

w wyniku ujecia w 2Q'16 kosztow
amortyzacji koncesji telekomunikacyjnych
nalezgcych do Grupy Midas za marzec
2016 r. (wstepne PPA) oraz efektu nizszej
bazy w 2Q'15 wynikajgcej ze zmiany okresu
uzytkowania znaku Plus

Koszty techniczne pod wptywem wzrostu
kosztow IC

Wzrost kosztow wtasnych sprzedanego
sprzetu w wyniku wyzszego sredniego kosztu
jednostkowego sprzedawanego sprzetu przy
malejgcym tgcznym wolumenie sprzedazy

Koszty kontentu rosng w zwigzku z wyzszymi
kosztami produkcji wtasnej i zewnetrznej
oraz amortyzacjg praw sportowych

plusz Hipla



Rachunek przeptywow pienieznych

Pro formaw 1H' 16 e
T
-4,483,8
5.500,0
=
—
a
<
£
-1.507,0
“EYAB0 e
1.488,5 iy T e
1.689,1 raBLy e
: 97 955,4
Srodki pieniezne  Srodki Zaciagniecie Wykup Sptata Wydatki Ptatnos$c¢ z Prowizja za Srodki Nabycie Wynik na  Sptata odsetek  Pozostate Srodki pieniezne
iich pieniezne kredytéw obligacji otrzymanych inwestycyjne(l)  tytutu wczeéniejszy  przekazane obligacji Midas  realizacji od kredytow,  przeptywy fich
ekwiwalenty netto z kredytéw i koncesji (2) wykup nanabycie  przezspétkiz instrumentéw  obligacii, ekwiwalenty
na poczatku  dziatalnosci pozyczek obligacji udziatéw grupy pochodnych-  leasingu na koniec
okresu operacyjnej (czes¢ Senior  mniejszoéciowych instrumenty ~ finansowego okresu
kapitatowa) Notes w Midas S.A. dotyczace izap’rasqne
sptaty kapitatu ~ prowizje
obligacji

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania
finansowe oraz analizy wtasne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na udostepnione klientom zestawy odbiorcze;
(2) Koszt zakupu pasma 2,6GHz w aukcji LTE (155,75 mIn PLN) pomniejszony o bezgotéwkowe rozliczenie
zakupu (8,0 min PLN potracone z kaucji aukcyjnej)

plusz E1 Ripla
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Uzgodnienie FCF pro-forma po odsetkach ~ E@E=2

min PLN 2Q’16 1H'16
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 929 1.376
. - Skorygowany FCF po odsetkach®?
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci
>rodil pienies £a -840 -865
inwestycyjnej
Sptata odsetek od kredytow, pozyczek nizszv udziat kupon HY wyzszy r/r ostatni - o
’ - - i y udziat s s i
i obligacji 125 228 | sprzedazy PO CAPEX Upem b ?mUOEnFeAyEerCcJ)ai
' ratalnej, CIT rata UMTS, LK 2016
R N | zaliczkowy, . pierwszy -
FCF po odsetkach 36 84 nizszy CAPEX. Ty kupondot. | |
nizsze odsetki obligacji CP  niski CAPEX
Nabycie Grupy Midas (wraz z gotowka) 408 145 S ‘
Nabycie obligacji Midas 324 324 ]
nlzszeose| rozliczenie
FCF Grupy Midas w okresie styczeri-luty’16 105 zaliczkoWeeD
CIT za 2015
Jednorazowa ptatnosc¢ z tytutu zakupu pasma 2,6 (elS
156
GHz
Opcja call dot. wczesnego wykupu Obligacji HY
262
PLK
Efekt gotdwkowy rozliczenia transakgji 175
hedgingowych dot. nominatu Obligacji HY PLK
Lokaty krotkoterminowe -12 2Q'15 ‘ 3Q'15 4Q'15 1Q'16 2Q'16
Y
Skorygowany FCF po odsetkach 683 733 LTM 1.404 min PLN
Zrédto: pro forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania pl uUs c!;- D ip Ia
finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentéw IRS/CIRS/forward
(2) Wyniki FCF dla roku 2015 zostaty skorygowane wstecznie, poprzez uwzglednienie wynikéw FCF Grupy Midas



Zadtuzenie Grupy na 30 czerwca 2016 . 0

Struktura zadtuzenia?

min PLN Wartos¢ bilansowa

na dzieri 30 czerwca 2016 rodzaj instrumentu waluta
Potaczony Kredyt Terminowy 11.002 Obligacje
14%
Kredyt Rewolwingowy -
PLN

Obligacje serii A 1.017 100%

Kredyty
Obligacje Litenite zerokuponowe 820 bankowe

86%
Leasing iinne 30
Zadtuzenie brutto 12.869
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty? (955) )
Zapadalno$¢ dtugu3

Zadtuzenie netto 11.914
EBITDA LTM 3.593 (min PLN)
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM wg SFA 2 3,09
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,32

1 Pozycja zawiera wartosc srodkdw pienieznych i ich ekwiwalentow, w tym srodkow

pienieznych o ograniczonej mozliwosci dysponowania oraz lokat krétkoterminowych

2 Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktdry nie jest

obstugiwany gotowkowo

3 Warto$¢ nominalna zadtuzenia na dzier 30 czerwca 2016 r. (z wyfgczeniem Kredytu 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Rewolwingowego)

4Zobowigzanie z tytutu Obligacji Litenite na dzier 30 czerwca 2016 .

W Potgczony SFA  m Obligacje serii A m Obligacje Litenite

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakonczony 30 czerwca 2016 r. pl U S \-!;- u Ip Ia

oraz analizy wewnetrzne POLSAT

29
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4. Podsumowanie i Q&A
I

pluse Hipla



Podsumowanie

Sukces finansowy inwestycji w UEFA EURO 2016

Solidne wyniki operacyjne i finansowe

Silny FCF wspierajgcy szybkie oddtuzanie grupy

plus®

31



CYFROWY

5. Dodatkowe informacje

5.1 Raportowane wyniki finansowe
Grupy Polsat

Konsolidacja wynikow Grupy Midas od 29 lutego 2016

& ipl3



RN cyFrOwY

Wyniki finansowe Grupy Polsat w 2Q’16

min PLN 2Q'16  zmianar/r * Wyniki Grupy pod wptywem konsolidacji
od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy
Przychody ze sprzedazy 2.443 -1% Midas

* Poziom kosztow pod wptywem wyzszych
Koszty Operacyjne(l) 1.515 1% kosztow kontentu oraz W+asnyCh
sprzedanego sprzetu

EBITDA 935 4% * Zysk netto pod wptywem ujecia kosztow
amortyzacji koncesji telekomunikacyjnych
nalezacych do Grupy Midas oraz nizszych

Marza EBITDA 38,3% -1,3pkt% . L
kosztow finansowych
Zysk netto 231 -24%
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r. ip Ia
oraz analizy wewnetrzne ~ '

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 2Q’16

RN cyFrOwY

min PLN 2Q'16  zmianar/r * Poziom przychodow pod wptywem
nizszych przychodow hurtowych
Przychody ze sprzedazy 2.072 -5% oraz przychodow detalicznym

od klientow indywidualnych
i biznesowych, a takze wyzszych

Koszty operacyjnelt) 1.325 -1% ) .

przychodow ze sprzedazy sprzetu
EBITDA 754 11% * Poziom kosztow gtéwnie pod wptywem

nizszych kosztow technicznych

i rozliczen miedzyoperatorskich (IC
Marza EBITDA 36,4% -2,5pkt% &A2yop (IC)

w efekcie czego wynik EBITDA
0siggnat poziom 754 min PLN

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r. N, ‘ ip Ia
oraz analizy wewnetrzne EOUSAT ‘
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 2Q’16

RN cyFrOwY

min PLN 2Q’16  zmianar/r * Wyzsza dynamika przychodéw
wzgledem kosztow miedzy innymi

Przychody ze sprzedazy 451 30% wynikiem sukcesu finansowego
UEFA EURO 2016

Koszty operacyjnelt) 270 27%

EBITDA 181 35%

Marza EBITDA 40,1% 1,5pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r. N, \d ip Ia

oraz analizy wtasne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

POLSAT
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(mln PLN)

Przychody i koszty — czynniki zmian 2Q’16

Przychody ze sprzedazy

Koszty operacyjne

+8%
+143 min

zmiana r/r 1%
-26 min
2.469 105 2.443
I ] _32 1.899
-99 B
=
—
a
<
£
T T T - T
Przychody Segment ustug Segment Wyfgczenia i Przychody Koszty
2Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'16 2Q'15
klientow produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i telewizyjnej

biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

Swiadczonych dla

indywidualnych i

58 2.042
]
-32
Segment Wytgczenia i Koszty
nadawania i korekty 2Q'16
produkcji konsolidacyjne

telewizyjnej

plusd Hipla

DC:LF,AT
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(mln PLN)

EBITDA i zysk netto

EBITDA

— czynniki zmian 2Q’16 =

Zysk netto

zmiana r/r 4%
-42min

zmiana r/r -24%
-74 min

977
48
I
EBITDA Segment ustug Segment nadawania i
2Q'15 $wiadczonych dla produkcji telewizyjnej

klientow
indywidualnych i
biznesowych

935

305

]

=
a
P -103
£
EBITDA Zysk netto Segment ustug Segment nadawania i Zysk netto
2Q'16 2Q'15 Swiadczonych dla produkcji telewizyjnej 2Q'16
klientow

indywidualnych i
biznesowych

&—® Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakonczony 30 czerwca 2016 r. pl Us :I: u Ipla

oraz analizy wewnetrzne

POLSAT
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Struktura przychodow ze sprzedazy
w 2Q’'16

mIin PLN

Przychody detaliczne od _ * Nizsze przychody detaliczne przede wszystkim
klientow indywidualnych i w wyniku spadku przychodow z ustug gtosowych,
1.587 co spowodowane jest wysokg konkurencyjnoscig

rynku telekomunikacyjnego, co zostato czesciowo

biznesowych

skompensowane wyzszymi przychodami z ustug

- ptatnej telewizji, w szczegdlnosci w zwigzku
645 ze sprzedazg detaliczng pakietéw kanatow

dedykowanych mistrzostwom UEFA EURO 2016
oraz rosngcymi przychodami z ustug dostepu

Przychody hurtowe

Przychody ze sprzedazy
sprzetu 191

I107 do mobilnego Internetu i transmisji danych

*  Spadek przychoddéw hurtowych, gtownie w wyniku
ujmowania w tej pozycji w 2Q15 przychoddw
z tytutu dzierzawy infrastruktury przez Grupe Midas,
ktére w 2Q16 podlegajg eliminacji konsolidacyjne;j
Pozostate przychody ze 22 w zwigzku z nabyciem Grupy Midas

sprzedazy 20 *  Wyizsze przychody ze sprzedazy sprzetu wynikajg

ze stopniowo rosngcego udziatu sprzedazy ratalnej,
m2Q'15 2Q'16 efektu nizszych subsydidw oraz z optymalizacji
poziomu zapasow

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r. p I uUs c!;- u ip Ia
oraz analizy wewnetrzne



Struktura kosztow operacyjnych

w 2Q'16

min PLN

Koszty techniczne i rozliczen

|

@mw

Poziom kosztéw technicznych gtownie w wyniku

miedzyoperatorskich 457 eliminacji na konsolidacji rosngcych kosztéw ruchu
‘ L w ramach ustugi dostepu do szerokopasmowego
Amortyzacja, utrata wartosci i _ . . .
likwidacja 597 Internetu, w zwigzku z nabyciem Grupy Midas.
W okresie poréwnawczym koszty te byty ptatne
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu _317 na rzecz Grupy Midas.
Wyzsze koszty amortyzacji gtdwnie w wyniku ujecia
Koszty kontentu _316 kosztow amortyzacji koncesji telekomunikacyjnych
nalezacych do Grupy Midas w wyniku dokonanej
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi | ISEH w ramach wstepnej alokacji ceny zakupu Grupy Midas
i utrzymania klienta 202 wyceny tych koncesji
Wynagrodzenia i éwiadczenia na rzecz |l Wzrost kosztéw wtasnych sprzedanego sprzetu
pracownikow 138 w wyniku wyzszego $redniego kosztu jednostkowego
Koszty windykacji, odpiséw I8 sprzedawgnego sprzgtu przy malejgcym tgcznym
aktualizujacych wartoé¢ 16 wolumenie sprzedazy
naleznosci i koszt spisanych naleznosci . . . .
o s Koszty kontentu rosng w zwigzku z wyzszymi kosztami
Inne k . . . .
nne koszty 68 produkcji wtasnej i zewnetrznej oraz amortyzacjg
praw sportowych
m2Q'15 2Q'16
Zrédto: Skonsohdowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakonczony 30 czerwca 2016 r. p I us cf: u Ip Ia
oraz analizy wewnetrzne
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Pozycje ponizej EBITDA w 2Q’16

(mln PLN)

B i e S 08
EBITDA Amortyzacja, utrata  Koszty netto Pozostate koszty Udziat w
wartosci i likwidacja odsetek finansowe netto zysku/stracie
wspolnego

przedsiewziecia

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

Zysk brutto

. o

B

Podatek Zysk netto
dochodowy

POLSAT
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytacznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.

3 & Jipla



Kontakt

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Telefon: +48 (22) 356 6035

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetows:

www.grupapolsat.pl

plus&®
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Najlepszy bilans MNP od 7 lat

Wolumen migracji kart SIM
na rynku zaczyna obnizac sie

Plus z najnizszym na rynku
churnem MNP

(H1'15 vs H1'16)

— >
815
741 746 786
| I I | I
H1'12 H1'13 H1'14 H1'15 H1'l6 Plus Orange Play  T-Mobile

Zrédto: Interfejs miedzyoperatorski MNP oraz Platforma Lokalizacyjno-Informacyjna
z Centralng Bazg Danych UKE

.

Statystyki przenoszonych
numerdw do/z sieci Plus (tys.)

4Q'14 | 35¢
10115 [
20115 | 88
3Q'15 |83
4Q'15 180
10'16 [ 88
2016 | 29
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[ pozyskane PLUS utracone PLUS

e [yilans PLUS
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