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Oswiadczenie 0

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszace sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktéw historycznych) w odniesieniu do naszych wynikow finansowych, strategii
biznesowej oraz celdow i plandéw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tacznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktow
i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdw oraz wigzga sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic¢
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci
sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych
w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktdrych oparte zostaty te stwierdzenia
czy tez zdarzen zaistniatych po dacie sporzadzenia niniejszej prezentacji.
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1. Najwazniejsze wydarzenia

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Gfowne fakty —3Q’15

5 9 m\n 16,4 mIn RGU
/) 12,4 min ustugi kontraktowe
klientéw kontraktowych 4,0 mln ustugi przedptacone
v v
2'09 RGU e 10,2 MmN Telefon
na klienta
HO 4,5 min Telewizj
28,1 PLN arpu = S
na klienta — 1,7 M !N Internet

25,2% udziatu 27,6% udziatu
w ogladalnosci w rynku reklamy tv
plus Hipla



Gfowne fakty —3Q’15

2.415 min PLN
przychody

208/1.388 ninoun

FCF 3a'15/tT™)

Nota: (1) na bazie wyceny nominalnej

.

930 min PLN
EBITDA

2%,5% marza EBITDA

2,98Xx

dtug netto/EBITDA
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Najwazniejsze wydarzenia (1)

* Refinansowanie kredytéw terminowych
— zawarcie nowych umow kredytowych
— zaciggniecie 6,7 mld PLN Nowego Kredytu
— catkowita sptfata starych kredytéw CP/PLK

* Podwyzszenie ratingow S&P dla spotek Grupy CP do poziomu BB+

*  QOgtoszenie wynikow aukcji na rezerwacje czestotliwosci z zakresu
800 MHz i 2600 MHz

ISE Jipla
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Najwazniejsze wydarzenia (2)

* Kolejna odstona programu smartDOM powracajgca do prostego
| elastycznego mechanizmu promocji — ,,drugi produkt za potowke,
trzeci nawet za ztotowke”

*  Nowa oferta Internetu LTE
* Nowatorska oferta z zakresu telemedycyny ,Ja+Zdrowie”

* 16 dodatkowych kanatow w jakosci HD w ofercie CP (wzrost do ponad
60 pozycji) dzieki przetgczeniu sie na nowoczesny system kompres;ji
MPEG-4

* Bardzo dobre wyniki oglgdalnosci jesiennej ramowki naszych kanatow

* Otwarcie nowego studia produkcyjnego do realizacji widowisk
telewizyjnych Grupy Polsat

3 & Jipla
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2.1 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Konsekwentna budowa bazy ustug
kontraktowych 0—

* Wzrost catkowitej bazy ustug

kontraktowych 0 42 tys.
veh a/g Y 1223m 12,35m  12,39m  12,38m 12,42m

* Dalszy wzrost RGU Internetu
mobilnego, wsparty najszerszym
pokryciem sieci LTE

* Powrdt do wzrostéw RGU pfatnej
telewizji

* Wyrazne wyhamowanie pres;ji
cenowej na rynku telefonii

mobilnej, skutkujgce stabilizacjg 3Q'14  4Q'14 1Q'15 2Q'15  3Q'15
bazy ustug gtosowych
_ o _ M Internet
* Najkorzystniejszy bilans MNP w Ptatna telewizja
od 6 lat W Telefonia komoérkowa

plus® Ripla
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Najkorzystniejszy bilans MNP od 6 |at B

Statystyki przenoszonych numerdéw do/z sieci Plus (tys.) Bilans Orange

1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15

Bilans T-Mobile
5 3 ‘N EN E o o 0w 61
— = = — — . o) o 65 67 72
j T ﬁ T - T T T T l -83
/_23 Bilans Play
- -48
-73 157 145 157
135
130 116
-100 93
[ pozyskane PLUS utracone PLUS  ====bhilans PLUS ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15
Zrédto: Interfejs miedzyoperatorski MNP oraz Platforma Lokalizacyjno-Informacyjna plus :’: m D'pla
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Dynamiczny wzrost klientow multiplay & R

* Juz 15% naszych klientow korzysta Liczba klientéw smartDOM
z oferty zintegrowanej, co powinno 900
pozytywnie przetozyc sie naich
lojalnos¢ w przysztosci

* Liczba RGU posiadanych przez
te grupe klientow wynosi 2,7min

(tys. klientow)

* Cel 1 min klientdw na koniec
2015 roku smartDOM zostanie

osiggniety

1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15
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Skuteczna budowa ARPU klienta @

* Konsekwentna realizacja strategii,
skutkujgca wzrostem nasycenia
bazy ustugami kontraktowymi

88,1

86,5 87,2 85 8 87,0

* Wyrazny wzrost ARPU na klienta
do 88,1 PLN w wyniku
dosprzedazy dodatkowych
produktow i ustug, gtownie dzieki
ofercie smartDOM

(ARPU w PLN)

* Proces migracji klientow telefonii
na taryfy nielimitowane dobiega
konca, co przy wyraznym 3Q'14 4Q'14  1Q'15  2Q'15  3Q'15
ograniczeniu presji cenowej
dobrze rokuje na przysztosc¢

L ARPU —RGU/Klient

pppppp
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Prepaid — stabilna baza i dalszy wzrost ARPU EE=2

* Wartosc rynku prepaid wraca
do wzrostow w efekcie dfugotrwatej
stabilizacji cen w tym segmencie

* Wzrost konsumpcji danych przez
smartfony oraz wyzsze wolumeny
wymienianego ruchu pozytywnie
odzwierciedlajg sie w kondycji
ARPU

* ARPU naszych klientow rosnie
w tempie 3,8% r/r

4,2m 4,1m 40m  4,0m 4,0m

3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15

I Pfatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa

18,3 18,2 173 18,3 19,0

(ARPU w PLN)

3Q'14 2Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15

plusz E3 Qipla
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Lider rynku mobilnego Internetu e

* Juz 3,1tys. stacji bazowych dziafa Wzrost bazy kontraktowych RGU Internetu
w technologii LTE8QO, przez co klienci Plusa
i CP korzystajg z najwiekszego zasiegu LTE

* Liczba kontraktowych klientéw Internetu
mobilnego przekroczyta 1,5 min

* tacznie we wrze$niu 2015 r. 5,1m kart®
zalogowanych w naszej sieci aktywnie
korzystato z transmisji danych

2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15

* W 3Q'15 nasi klienci korzystajgc z taryf
Internetowych oraz transferujgc dane przez Dynamiczna rozbudowa sieci LTES0O
smartfony, skonsumowali niemal
58m GB w sieci Midas

* Catkowite pokrycie siecig LTE wynosi
juz ponad 92%, wspdlnie z Grupa Midas
uruchamiamy aktualnie $r. 10 nowych
stacji LTE8OO dziennie

BTS on-air

marzec 2015 pazdziernik
2015

Nota: (1) Zawiera kontraktowe RGU Internetu, jak réwniez pozostate karty SIM, ktérych transfer plus :'; u Ipla
| PoLsar ]

danych przekraczat 1IMB w danym miesigcu 5o S
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2.2 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

Maciej Stec
Cztonek Zarzadu
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Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 3Q'15

* Kanaf gtéwny oraz Grupa Polsat
liderami ogladalnosci w grupie
komercyjne;

* Bardzo pozytywny efekt
poczynionych inwestycji
programowych w kanaty
TV4iTV6

Zrodto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

12,8% )
12,0% 12,4%

9,9%
75%  70% 8,1%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci
3Q'14
24,1% 252% 3Q'15

22,99
21,9% 22,0% 22,9% 22,6% 51 191 o,

10,0% 10,5%

Grupa  GrupaTVN Grupa TVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& Jipla
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Pozycja na rynku reklamy w 3Q"15

* Rynek reklamy telewizyjne;
i sponsoringu w 3Q"15 wzrost
r/r o 6,4%

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng znaczgco szybciej
niz rynek

* Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 27,6%

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne

min PLN

.

Wydatki na reklame i sponsoring

+6,4% 804
—_—

755

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink

3Q'14 3Q'15

Przychody z reklamy i sponsoringu

Grupy Telewizji Polsat(®)

198 +11,9% 222
—_—

3Q'14 3Q'15

plus& Jipla
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Ogladalnos¢ naszych kanatow w 9SM’15

* Ponownie kanat gtéwny Polsatu
oraz grupy kanatow tematycznych
Polsatu liderami ogladalnosci
W grupie komercyjne;

* Wyniki oglagdalnosci Grupy Polsat
zgodne ze strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

0,
13,2% 12.3%

11,4%
9,6%
8,3% 77% 7 5%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci
9M'14

9M'15

23,4% 24,6% 24,5% 23,6%

21,9% 21,9% 21,3% 19,5%

9.0% 10,4%

Grupa  GrupaTVN Grupa TVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& Jipla

POLSAT



Pozycja na rynku reklamy w 9M’15 £ —

* Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 9M’15 wzrost e +0,25% a0
r/ro4,2% _,

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng szybciej niz rynek

min PLN

9IM'14 9IM'15
* Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 26,0%
* Podtrzymujemy nasze oczekiwania Przychody z reklamy i sponsoringu
wzrostu dla catego rynku reklamy Grupy Telewzji Polsat'™
telewizyjnej i sponsoringu 673 +7,7% 725

na srednim jednocyfrowym
poziomie w 2015 roku

min PLN

IM'14 9M'15

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne pl US !:’7 u Ip Ia

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink



3. Wyniki finansowe
-

Tomasz Szelag
Cztonek Zarzadu, CFO
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Wyniki finansowe grupy w 3Q’15

min PLN 3Q’'15  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 2.415 0%
Koszty operacyjne(® 1.499 (1%)
EBITDA 930 2%
Marza EBITDA 38,5% 0,9pkt%
Zysk netto 502 945%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

* Stabilne przychody oraz spadek
kosztéw operacyjnych skutkujgcy
poprawg wyniku EBITDA
0 20 min PLN oraz wzrostem
marzy EBITDA do niemal 39%

* Zysk netto pod wptywem szeregu
niegotowkowych zdarzen
jednorazowych zwigzanych
z refinansowaniem zadtuzenia
grupy kapitatowe;

POLSAT

S cYyFROWY
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom

S cYyFROWY

. . . . ’
indywidualnym i biznesowym w 3Q’15
min PLN 3Q'15  zmianar/r * Wozrost przychoddw ze sprzedazy
spowodowany gtownie wzrostem
Przychody ze sprzedazy 2.174 1% przychodow hurtowych i sprzedazy
sprzetu
Koszty operacyjnelt) 1.344 1% * Koszty operacyjne pod kontrola.
Wzrost kosztow technicznych
EBITDA 344 19% i rozliczen operatorskich
zrekompensowany spadkiem
kosztow wtasnych sprzedan
Marza EBITDA 38,8%  0,1pkt% osztow wiasnych sprzedanego
sprzetu
* W efekcie wzrost wyniku EBITDA
r/ro 7 mlin PLN
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy W | ipla
zakoriczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji
telewizyjnej w 3Q’15

Aaaan
H33H cYFROWY

min PLN 3Q’15  zmianar/r * Wzrost przychodow skorygowanych
0 14%12), gtdwnie dzieki monetyzacji
Przychody ze sprzedazy 283 -10% wyzszych udziatéw w ogladalnosci

kanatow Grupy Polsat

Koszty operacyjne(! 198 -199% * Wzrost skorygowanych kosztow
0 15%'?) zwigzany jest z dodatkowymi
inwestycjami w oferte programowg

EBITDA 86 17%
kanatu TV4, a takze wyzszymi kosztami
zuzycia licencji filmowych oraz licencji
Marza EBITDA e 7, 1pkt?% sportowych (Eliminacje Mistrzostw
Europy 2016)
* Wzrost raportowanego wyniku EBITDA
0 13 min PLN i marzy EBITDA
do ponad 30%
Z'rol;d’r,o: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy <€ ‘ |p|a
zakoriczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji
(2) Wydarzenie o charakterze jednorazowym w 3Q14: Mistrzostwa Swiata FIVB



(mln PLN)

Przychody i koszty — czynniki zmian 3Q’15

Przychody ze sprzedazy

zmiana r/r 0%
-5min
14
2.420 13 2.415
-32
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia i Przychody
3Q'14 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'15
klientow produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i telewizyjnej

biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

(mlIn PLN)

Koszty operacyjne
zmiana r/r =%
-92 min
1.992 — 14 1.900
—
-60
-46
Koszty Segment ustug Segment Wyfgczenia i Koszty
3Q'14 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'15
klientéw produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i
biznesowych

telewizyjnej

plusd Hipla
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(mln PLN)

EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 3Q’15 -

EBITDA Zysk netto

i / 2% zmiana r/r
zmiana r/r +20min

+945%
+454 min

13
910 7 930 243 14 502
. ] -
-3
=
—
a
<
£
48
- T T T T T T - 1
EBITDA Segment ustug Segment nadawania i EBITDA Zysk netto Segment ustug Segment Korekty Zysk netto
3Q'14 $wiadczonych dla produkcji telewizyjnej 3Q'15 3Q'14 Swiadczonych dla nadawania i konsolidacyjne 3Q'15
klientow klientéw produkcji
indywidualnych i indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych biznesowych

&—® Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

plusd Hipla



Struktura przychodow ze sprzedazy

w 3Q’15

Przychody detaliczne od
klientow indywidualnych i
biznesowych

Przychody hurtowe

Przychody ze sprzedazy
sprzetu

Pozostate przychody ze
sprzedazy

m3Q'15

mIin PLN

1.711

3Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Nizsze przychody z telefonii komorkowej,
mitygowane czesciowo przez wzrost
przychodow z Internetu mobilnego i ptatne;
telewizji

Wzrost przychoddw hurtowych gtéwnie
dzieki znacznie wyzszym przychodom
reklamowym Telewizji Polsat, jak rowniez
dzieki wzrostowi przychoddéw typu
Interconnect oraz z tytutu wynajmu
infrastruktury telekomunikacyjnej

Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu
w wyniku m.in. rosngcego udziatu
sprzedazy ratalnej posrod transakcji

ze sprzetem, co przektada sie na wzrost
przychodu jednostkowego w przeliczeniu
na transakcje

Hipla

plus
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Struktura kosztow operacyjnych
w 3Q'15

Koszty techniczne i rozliczen — A11% °
miedzyoperatorskich

Amortyzacja, utrata wartosci i v16%
likwidacja
[ J
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu ¥10%
Koszty kontentu ¥2%
[}
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi A7%
i utrzymania klienta
[}
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 449
pracownikéw
Koszty windykacji, odpiséw VY 44%
aktualizujgcych wartosé
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
v49% °

Inne koszty

m3Q'15 m3Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Koszty techniczne pod wptywem wzrostu kosztow
zrealizowanego ruchu w ramach ustugi dostepu

do szerokopasmowego Internetu oraz wzrost kosztéw
typu Interconnect

Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji
w wyniku nizszych kosztow amortyzacji czestotliwosci

z zakresu 1800 MHz oraz nizszych kosztéw amortyzacji
infrastruktury telekomunikacyjne;j

Nizszy koszt wtasny sprzedanego sprzetu spowodowany
przede wszystkim nizszg liczbg umow na ustugi
telekomunikacyjne ze sprzetem zawartych w 3Q'15

Wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania
klienta spowodowany ujeciem wiekszej kwoty rozliczanych

W czasie prowizji sprzedazowych, co zostato czesciowo
skompensowane przez skuteczniejszg kontrole kosztow

w obszarze obstugi i utrzymania klienta

Spadek innych kosztow przede wszystkim w efekcie ujecia
w okresie poréwnawczym sprzedazy licencji do praw
marketingowych oraz emisji FIVB Mistrzostw Swiata w Pitce
Siatkowej Mezczyzn 2014 Polska

plus

Hipla
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Rachunek przeptywow pienieznych w 9M’'15 b=

1.000,0

6.820,0

Q146

(mln PLN)

2.324,4

1.747,9

295 1.072,0

; U 3,1
Srodki pieniezne Srodki pieniezne Zwrotny depozyt  Zaciagniecie Emisja obligacji Sptata Sptata odsetek od Nabycie udziatéw Wydatki Pozostate Srodki pieniezne
iich ekwiwalenty netto z wptacony w aukcji kredytow otrzymanych kredytow, w jednostkach inwestycyjne (2) przeptywy i ich ekwiwalenty
na poczatku okresu  dziatalnosci  na 800/2600 MHz kredytéw i  pozyczek, obligacji, zaleznych na koniec
operacyjnej (1) pozyczek  Cash Pool, leasingu  pomniejszone okresu

(cze$¢ kapitatowa) finansowego o przejete srodki
i zaptacone pieniezne
prowizje

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy e, - I
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne pl us e Ip Ia
Nota: (1) zawierajg zwrotny depozyt wptacony w aukcji na 800/2600 MHz

(2) zawierajg ptatnos¢ za koncesje UMTS, nie zawierajg wydatkdw na udostepnione klientom zestawy odbiorcze

30



Uzgodnienie FCF po odsetkach =

min PLN 3Q'15 9M’15
Srodkl plen’@zne nettg . 806 5110
z dziatalnosci operacyjnej

Srodkl plenlle.z.ne netto o 999 576
z dziatalnosci inwestycyjnej

Sptata odsetek od kredytdw,

pozyczek, Cash Pool® 332 804
FCF po odsetkach 245 729
Depozyt zwrotny dot. aukcji 5 515
800/2600 MHz

Lokaty krétkoterminowe -43 -
Nabycie udziatow w spotkach - 30
Skorygowany FCF po odsetkach 208 974

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy

zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentdéw IRS/CIRS/forward, nie zawiera pozycji jednorazowych (premia za

Skorygowany FCF po odsetkach®®

kupon HY kupon HY nizszy udziat kupon HY
PLK, s | sprzedazy PLK,
rata UMTS rozliczenie ratalnej, CIT rata UMTS,
CAPEX 2014 zaliczkowy, iy
nizszy CAPEX, CAPEX,
nizsze odsetki
wyzsze wyzsze
inwestycje harmonogra-
w klienta, mowo optaty
. za GB
zmiana
harmonogra-

mu odsetek
cP

3Q'14 4Q'14 1Q'15 2Q'15 3Q'15

Y

LTM 1.388 min PLN

plus Ripla

POLSAT

wczesniejszg sptate obligacji oraz zaptaty za koszty zwigzane z pozyskaniem finansowania); (2) Uwzglednia

korekte dotyczaca przejsciowych rozliczen VAT



Zadtuzenie grupy na 30 wrzesnia 2015 .

min PLN Wartoéé Wa.rtos'é

bilansowa nominalna
Kredyt Terminowy CP 1.187 1.200
Kredyt Rewolwingowy CP 0 0
Kredyt Terminowy PLK 5.421 5.500
Kredyt rewolwingowy PLK 0 0
Obligacje serii A 1.006 1.000
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.509 2.299
Obligacje Senior Notes PLK USD? 2.057 1.888
Leasing 26 26
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty3 1.072 1.072
Zadtuzenie netto 11.134 10.841
EBITDA LTM 3.641 3.641
Zadtuzenie netto / EBITDALTM 3,06x 2,98x

1Nominalna warto$¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 min EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia
30 wrze$nia 2015 roku na poziomie 4,2386 PLN/EUR. Wartos$¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na
podstawie wartosci godziwej na moment nabycia spdtki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 30 wrzesnia
2015 roku na poziomie 3,7754 PLN/USD. Wartos¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na podstawie wartosci
godziwej na moment nabycia spétki Metelem.

3 Pozycja zawiera wartos¢ $rodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw, w tym $rodkdw pienieznych o ograniczonej
mozliwosci dysponowania oraz lokat krétkoterminowych

4Wartos¢ nominalna zadtuzenia z wytgczeniem Kredytu Rewolwingowego CP i Kredytu Rewolwingowego PLK
5Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 min EUR i 500 mIn USD przeliczona wedtug $redniego
kursu NBP z dnia 30 wrze$nia 2015 r. na poziomie, odpowiednio, 4,2386 PLN/EUR i 3,7754 PLN/USD. W zwigzku
z procesem refinansowania zaktadajacym sptate Obligacji Senior Notes PLK na przetomie stycznia i lutego 2016
r., zadtuzenie z tytutu Obligacji Senior Notes PLK zostato wykazane w srodrocznym skonsolidowanym bilansie
na dzien 30 wrzesnia 2015 r. w pozycji krotkoterminowe zobowigzania z tytutu obligacji

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 9 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Struktura walutowa zadtuzenia

na 30.09.2015@

15 9%
64 8‘V 100%
(o]
EUR
19,3%

Zapadalnos¢ dtugu®

po zakonczeniu refinansowania

(mln PLN) 6.826

1.068 1.173 1.000

963

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

W SFA CP m SFA PLK # Senior Notes PLK

pluse EX Ripla

PDLSHT

Obligacje serii A
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4. Q&A




Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze  po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi Swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS
albo skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wtozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonac badz odebraé potgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyziszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg pordwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi
w krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).
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