CYFROWY

TWOJ MULTIMEDIALNY DOM

Komunikat prasowy
Warszawa, 28 sierpnia 2014 r.

Grupa Kapitatowa Cyfrowy Polsat publikuje doskonate wyniki operacyjne i finansowe za Il kwartat
2014 roku. Po raz pierwszy takie Cyfrowy Polsat konsoliduje wyniki spétki Polkomtel, ktdrej
wiascicielem stat sie po zakoriczeniu w maju biezacego roku transakcji nabycia spotki Metelem
Holdings Company Limited. Grupa odnosi pierwsze sukcesy w sprzedazy unikalnej na polskim rynku
oferty smartDOM i rozpoczyna realizacje zatozonych synergii.

W Il kw. br. Grupa Cyfrowy Polsat:

posiadata stabilng baze klientéw kontraktowych wynoszaca 6,2 min:
ARPU klienta wyniosto 85,3 zt,
systematycznie rosngcy wskaznik nasycenia aktywnych ustug generujgcych przychdd
(RGU) na klienta wynidst 1,93x,
stabilny churn wynoszgcy 8,8%,

odnotowata doskonate wyniki sprzedazy w ramach programu smartDOM:
z oferty skorzystato juz ponad 300 tys. klientéw,
liczba aktywnych ustug (RGU) posiadanych przez te grupe klientéw to ponad 1 min,
program ma pozytywny wptyw na sprzedaz pojedynczych ustug w standardowych
ofertach,
program ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego,

zanotowata bardzo dobre udziaty Telewizji Polsat w ogladalnosci wynoszace 23,6% oraz
rosngcy do poziomu 24,8% udziat w rynku reklamy telewizyjnej,

kontynuowata realizacje synergii operacyjnych oraz niemal w catosci zrealizowata
zapowiedziane synergie finansowe,

wypracowata solidne wyniki finansowe:
przychody: 1,8 mid zt,
EBITDA: 709 min zt,
marza EBITDA: 40,6%.

- W drugim kwartale tego roku zakoriczylismy z sukcesem najwiekszqg na rynku polskim i jedng
z najwiekszych w Europie transakcji - nabycie Metelem Holdings Company Limited, rozpoczynajgc tym
samym nowy etap w historii naszej Grupy. Kontynuowalismy proces integracji operacyjnej obydwu
spotek, ktorego celem jest wygenerowanie zapowiedzianych synergii. Pierwsze ich efekty widac juz
teraz. Stabilna baza klientéw kontraktowych stanowi fundament naszej strategii multioperatora,
majgcej na celu maksymalizacje sprzedazy produktow i ustug w przeliczeniu na jednego klienta,
a doskonate wyniki sprzedazy programu smartDOM utwierdzajg nas w przekonaniu, ze obrany
kierunek jest stuszny. Istotne rdwniez na tym etapie realizacji naszej strategii jest posiadanie
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najwiekszej w Polsce sieci LTE oraz wyznaczanie trendéw w rozwoju tej technologii — méwi Dominik
Libicki, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Wiceprezes Zarzadu, Polkomtel Sp. z o.0.

- W tym kwartale nie tylko po raz pierwszy konsolidujemy wyniki finansowe spotki Polkomtel,
ale takze raportujemy wedtug nowej metodologii, ktéra wedtug nas w jedyny mozliwy sposdb opisuje
prowadzonq przez nas dziatalnos¢. Po wiqgczeniu do Grupy spdtki Polkomtel nasza strategia opiera sie
gtéwnie na saturacji naszej wspolnej bazy ustugami podstawowymi spétek Grupy: telewizja, Internet
i telefon, a jej konsekwencjq jest budowanie ARPU na klienta. Wedtug nas tylko nowy model
prezentowania wynikow pozwoli rynkowi na rzetelng ocene efektéow naszej pracy - mowi Dominik
Libicki.

W Il kw. br. Grupa Cyfrowy Polsat:

posiadata stabilng baze klientéw kontraktowych wynoszacg 6,2 min:
ARPU klienta wyniosto 85,3 zt,
stabilnie rosngcy wskaznik nasycenia aktywnych ustug generujacych przychdd na klienta
wynidst 1,93x,
stabilny churn 8,8%,

taczna liczba aktywnych ustug generujacych przychdd wyniosta 16 min, z czego:
10,6 miIn ustug telefonicznych,
4,3 min ustug telewizyjnych,
1,4 min ustug Internetowych,

74% (12 min) sposréd aktywnych ustug stanowity ustugi kontraktowe, a 26% (4,2 min)
przedptacone,

Wedtug obecnej praktyki rynkowej Grupa posiadata 6,4 min klientéw ustug przedptaconych.
Uwazamy jednak, ze prawdziwy obraz rynku tych ustug pokazuje definicja stosowana przez
Komisje Europejsky - liczba raportowanych aktywnych ustug przedptaconych generujgcych
przychéd w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart SIM, ktére
w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty
SMS/MMS albo skorzystaty z ustug transmisji danych). Wedtug tej definicji liczba klientéw
ustug przedptaconych wyniosta 4,2 min. ARPU na ustuge przedptacong w Il kw. wyniosto 17,9
z,

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw najwiekszej polskiej telewizji internetowej IPLA
wyniosta okoto 4,6 min.

- Na wzrost przychoddw, kosztow i EBITDA catego segmentu miafta wptyw konsolidacja wynikdw
grupy Metelem, jednak co wazne, w sposob organiczny rosty takze przychody od klientow
detalicznych — z optat za ustugi ptatnej telewizji i ustugi telekomunikacyjne oraz zrealizowanego ruchu
w ramach ustugi dostepu do szerokopasmowego Internetu — co przy jednoczesnej efektywnej kontroli
kosztow zapewnito nam utrzymanie wysokiej rentownosci - komentuje Tomasz Szelag, Cztonek
Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat S.A.
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Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

za ll kw. 2014 r.
min PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 1,466 204%
Koszty” 873 170%
EBITDA 593 271%
Marza EBITDA 40,6% 7,4 p.p.
Zysk netto 162 (43%)

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji i utraty wartosci

- Telewizja Polsat odnotowata w Il kw. br. bardzo dobre wyniki oglgdalnosci, utrzymujqc kanat gtdwny
na pozycji lidera, mimo postepujgcego procesu fragmentaryzacji rynku oraz transmisji przez kanaty
zgrupy TVP mundialu w Brazylii. Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu rosty znacznie
szybciej niz rynek, dzieki skutecznej strategii sprzedazy na rosngcym rynku reklamowym — mowi
Maciej Stec, Cztonek Zarzadu, Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

Oglqgdalnos¢ kanatéw Telewizji Polsat:

W Il kw. br. zaréwno gtéwna antena POLSAT z wynikiem 13,5% byta na pozycji lidera wsréd
ogladalnosci, jak i kanaty tematyczne, ktére miaty 10,1% udziatu w rynku. tacznie Grupa
Polsat miata 23,6% udziatu w ogladalnosci,

W catym | pétroczu br. Telewizja Polsat takze zajmowata pierwsza lokate w ogladalnosci
kanatu gtéwnego z wynikiem 13,3% i kanatéw tematycznych z wynikiem 9,7%, co dato tagczna
ogladalnosé na poziomie 23%.

Pozycja Telewizji Polsat na rynku reklamy:

Telewizja Polsat odnotowata ponad 19% wzrost przychoddéw z reklamy i sponsoringu do 267
min zt w Il kw. br., zapewniajac sobie 24,8% udziatu w rynku,

W | pétroczu br. przychody z reklamy i sponsoringu Telewizji Polsat wzrosty o 16,8% do 475
min zt, gtéwnie w wyniku poprawy sytuacji na rynku reklamy TV, wzrostu organicznego
kanatéw Telewizji Polsat w tempie wyzszym niz rynek oraz konsolidacji wynikéw TV4 i TV6,
dzieki czemu udziat Grupy w rynku wzrést do 24,9%.
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- Zrownowazone zarzgdzanie ofertq programowq kanatdw oraz charakteryzujgcy sie wyziszg
dynamikqg w poréwnaniu do dynamiki catego rynku reklamy telewizyjnej organiczny wzrost
przychoddw z reklamy i sponsoringu, wsparty konsolidacjg nowo nabytych kanatéw TV4 i TV6, byty
powodem wzrostu wszystkich wskaznikow finansowych Telewizji Polsat. Warte podkreslenia jest,
ze dzieki wiekszej dynamice wzrostu przychodow w poréwnaniu z bazq kosztowg, istotnie wzrosta
EBITDA oraz zysk netto - komentuje Tomasz Szelag.

Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za Il kw. 2014 r.

min PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 326 12%
Koszty* 210 9%
EBITDA 116 19%
Marza EBITDA 35,7% 1,7 p.p.
Zysk netto 106 39%

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji i utraty wartosci

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat za Il kw. 2014 r.

min PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 1,751 137%
Koszty" 1,042 116%
EBITDA 709 176%
Marza EBITDA 40,6% 5,6 p.p.
Zysk netto 132 64%

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji i utraty wartosci

lus & ' Aipla

Prezentowane dane finansowe przedstawione sq wedtug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finansowej (,MSSF”) i dotyczq okresu 3 miesiecy
zakoriczonego 30 czerwca 2014 r.

Strona41z5



CYFROWY

TWOJ MULTIMEDIALNY DOM

- To kolejny kwartat bardzo dobrych wynikéw finansowych. Wzrost przychoddéw i EBITDA wynika nie
tylko z konsolidacji wynikéw grupy Metelem, ale rdwniez ze stabilnego wzrostu organicznego biznesu,
a wzrost marzy EBITDA jest dodatkowo efektem konsekwentnej dyscypliny kosztowej. W znaczgcej
wiekszosci zrealizowalismy juz zapowiadane synergie finansowe, dlatego nasze oczekiwania wobec
nich podnosimy do poziomu 700 min zt tqgcznie do korica 2019 r. Dzieki refinansowaniu zadtuzenia
znaczqgco obnizylismy koszty finansowania biezqcej dziatalnosci Grupy, co bedzie miato pozytywny
wplyw na nasze wyniki w przysztosci - komentuje Tomasz Szelag.

- Opublikowane wyniki, tempo integracji spotek i realizacji synergii miedzy Cyfrowym Polsatem
i Polkomtelem rysujq przed nami bardzo dobre perspektywy wzrostu w przysztych kwartatach i latach.
Posiadane w portfolio liczne atuty — oferta smartDOM, Internet Power LTE, program lojalnosciowy
Paszport Korzysci, telewizja internetowa IPLA, liczne ustugi dodatkowe — z pewnosciqg bedq budowac
naszq przewage w przysztosci i umacnia¢ pozycje naszej Grupy, z korzyscig dla klientow
i akcjonariuszy — méwi Dominik Libicki.

Kontakt dla mediéw:

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Tel.: (22) 356 60 35, 507 096 883
E-mail: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Kontakt dla inwestoréw/analitykow:
Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich

Tel.: (22) 356 60 04, 668 625 971
E-mail: bdrywa@cyfrowypolsat.pl
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