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Komunikat prasowy
Warszawa, 13 listopada 2014 r.

W Il kw. br. Grupa Kapitatowa Cyfrowy Polsat, m.in. dzieki doskonatym wynikom programu
smartDOM, opublikowata bardzo dobre i perspektywiczne wyniki operacyjne — zanotowata wzrost
liczby ustug kontraktowych i ARPU oraz utrzymata stabilny churn. Telewizja Polsat zwigkszyta
udziaty zaré6wno w ogladalnosci, jak i rynku reklamy. Wyniki te maja odzwierciedlenie w solidnych
wynikach finansowych z przychodami 2,4 mid zt, EBITDA 910 min zt i marza EBITDA 37,6%.

W Il kw. br. Grupa Cyfrowy Polsat:

posiadata stabilng baze klientéw kontraktowych, wynoszaca 6,2 min:
liczba ustug (RGU) kontraktowych wzrosta do 12,2 min,
ARPU klienta wzrosto do 86,5 zt,
systematycznie rosngcy wskaznik nasycenia aktywnymi ustugami generujgcymi przychéd
(RGU) na klienta wzrést do 1,98x,
stabilny churn wyniést 8,8%,

odnotowata doskonate wyniki sprzedazy w ramach programu smartDOM:
z oferty skorzystato juz ponad 380 tys. klientow,
liczba aktywnych ustug (RGU) posiadanych przez te grupe klientow to ponad 1,2 min,
w Il kw. br. klienci programu smartDOM dokupili 460 tys. dodatkowych ustug,
komunikacja programu ma pozytywny wptyw na sprzedaz pojedynczych ustug
w standardowych ofertach,
program ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego,

zanotowata wiodgace udziaty Telewizji Polsat w oglgdalnosci, wynoszace 24,1% oraz rosngcy
do poziomu 26,3% udziat w rynku reklamy telewizyjne;j,

wypracowata solidne wyniki finansowe:
przychody: 2,4 mid zt,
EBITDA: 910 min zt,
marza EBITDA: 37,6%.

- W trzecim kwartale tego roku kontynuowalismy realizacje naszej strategii. W oparciu o stabilng
baze klientow kontraktowych z sukcesem zwiekszalismy nasycenie ustugami zintegrowanymi,
sprzedajqgc 460 tys. dodatkowych ustug w programie smartDOM. Wdrazalismy kolejne etapy procesu
integracji operacyjnej Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, ktdrego celem jest wygenerowanie
zapowiedzianych synergii przychodowych i kosztowych. Realizowane projekty oraz biezgca kontrola
kosztéow pozwolity nam osiggng¢ solidne wyniki finansowe, co warte podkreslenia - przy wyraznie
rosngcych przychodach. Po raz kolejny, jako lider technologiczny rynku, zaprezentowalismy nowe
rozwiqgzania — testy technologii LTE Broadcast, ustuge wielokamerowqg w IPL| oraz testowq transmisje
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Internetu LTE Advanced o szybkosci do 300 Mb/s na zagregowanych pasmach 1800 MHz i 2600 MHz
— moéwi Tomasz Gillner-Gorywoda, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Dyrektor Generalny,
Polkomtel Sp. z o.0.

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowy Polsat za Il kw. 2014 r.

mlin PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 2,425 239%
Koszty" 1,515 238%
EBITDA 910 239%
Marza EBITDA 37,6% (2p.p.)
Zysk netto 48 (73%)

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

- To kolejny kwartat bardzo dobrych wynikdéw finansowych. Wzrost przychodow wynika nie tylko
z konsolidacji wynikdw grupy Metelem, ale réwniez ze stabilnego wzrostu organicznego naszego
biznesu. Mimo inwestycji w program smartDOM i prawa do FIVB Mistrzostw swiata w pitce siatkowej
mezczyzn Polska 2014 oraz wyziszych kosztow transmisji danych w zwiqzku z przyrostem liczby
uzytkownikoéw Internetu mobilnego, wypracowalismy bardzo satysfakcjonujgcy wynik i marze EBITDA.
Zgodnie z planem realizujemy zapowiedziane synergie przychodowe, kosztowe i finansowe —
komentuje Tomasz Szelgg, Cztonek Zarzadu ds. Finansowych, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkomtel
Sp.zo.0.

- W segmencie ustug dla klientéw indywidualnych i biznesowych kontynuowalismy strategie
maksymalizacji sprzedazy naszych podstawowych ustug — telewizja, Internet, telefon — jednemu
klientowi, czego efektem jest wzrost wskaznika nasycenia ustugami do 1,98 oraz wzrost ARPU do 86,5
zt. Istotny udziat we wzroscie liczby ustug kontraktowych miata dynamicznie rosngca rola Internetu
mobilnego i wzmozone zainteresowanie ustugqg Multiroom. Nie bez znaczenia dla wynikow naszej
Grupy wecigZz pozostaje stabilny wskaznik churn — podsumowuje Tobias Solorz, Prezes Zarzadu,
Polkomtel Sp. z 0.0. i Cztonek Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A.

W Il kw. br. Grupa Cyfrowy Polsat:

posiadata stabilng baze klientéw kontraktowych, wynoszaca 6,2 min:
ARPU klienta wzrosto 86,5 zt,
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stabilnie rosngcy wskaznik nasycenia aktywnymi ustugami generujgcymi przychdd
na klienta wzrdst 1,98x,
stabilny churn wynidst 8,8%,

taczna liczba aktywnych ustug generujacych przychdd wyniosta 16,4 min, z czego:

10,5 min ustug telefonicznych,
4,4 min ustug telewizyjnych,
1,5 miIn ustug Internetowych,

liczba ustug kontraktowych wzrosta do 12,2 min, z czego:

6,6 min ustug telefonicznych,
4,3 min ustug telewizyjnych,
1,3 min ustug Internetowych,

baza aktywnych ustug przedptaconych wyniosta 4,2 min:

ARPU klienta ustug przedptaconych wyniosto 18,3 zt,

Power LTE — wiecej niz mobilny Internet:

wedtug niezaleznego rankingu magazynu Komputer Swiat, zrealizowanego
z wykorzystaniem Speed Test, Grupa posiada najszybszy Internet mobilny sposréd
wszystkich operatoréw komérkowych w Polsce,

w Il kw. br. Cyfrowy Polsat pozyskat 145 tys. dodatkowych RGU Internetu mobilnego
w modelu kontraktowym i 29 tys. RGU w modelu przedptaconym, co w sumie przyniosto
wzrost na poziomie 174 tys. RGU,

facznie Grupa posiada juz ponad 1,5 min RGU Internetu mobilnego, stajac sie tym samym
niekwestionowanym liderem rynku,

Power LTE coraz czesciej stanowi alternatywe dla Internetu domowego,

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikdw najwiekszej polskiej telewizji internetowej IPLA
wyniosta w Il kw. br. okoto 3,6 mIn, a we wrzesniu br. wzrosta do 5,1 min,

Polkomtel uruchomit nowg marke Plush w opcji na karte i mix z nielimitowanymi rozmowami
i SMS-ami, kierowang do mtodych odbiorcéw,

Uruchomiony zostat nowy program smartFIRMA, ktéry pozwala na taczenie ustug telefonii
komoérkowej, Internetu LTE i telefonii stacjonarnej, przynoszac wymierne oszczednosci dla
klientow biznesowych. W programie znajdujg sie takie produkty PlusBanku i energia
elektryczna od Plusa oraz szerokie portfolio ustug dodatkowych wspierajgcych biznes.

- Na wzrost przychoddw, kosztow | EBITDA catego segmentu miafta wptyw konsolidacja wynikéw
grupy Metelem, jednak, co wazne, w sposob organiczny rosty takze przychody od klientow
detalicznych — z opfat za ustugi ptatnej telewizji, ustugi telekomunikacyjne oraz zrealizowany ruch w
ramach ustugi dostepu do szerokopasmowego Internetu, co przy jednoczesnej efektywnej kontroli
kosztow zapewnifo nam utrzymanie wysokiej rentownosci — komentuje Tomasz Szelag.
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Wyniki finansowe segmentu ustug swiadczonych dla klientéw indywidualnych i biznesowych

za lll kw. 2014 r.
min PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 2,164 347%
Koszty” 1,327 341%
EBITDA 837 357%
Marza EBITDA 38,7% 0,8 p.p.
Zysk netto 1 (99%)

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

- W trzecim kwartale stacja POLSAT pozostawata liderem oglgdalnosci w grupie komercyjnej, mimo
postepujgcego procesu fragmentaryzacji rynku, a Grupa Polsat, dzieki sukcesowi jesiennej ramowki,
bardzo dobrym wynikom kanatow Polsat Volleyball oraz dotqczeniu stacji TV4 i TV6, zanotowata
najwyzszy udziat w rynku. tqgczne wyniki oglgdalnosci Grupy za 9 miesiecy tego roku sq zgodne
z naszqg dtugoterminowq strategiq. Nasze przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu, zaréwno
w trzecim kwartale, jak i w okresie 9 miesiecy, rosty znacznie szybciej niz rynek, dzieki skutecznej
strategii sprzedazy na rosnqgcym rynku reklamowym — moéwi Maciej Stec, Cztonek Zarzadu, Cyfrowy
Polsat S.A. i Telewizja Polsat Sp. z o0.0.

Oglgdalnos¢ kanatéw Telewizji Polsat:

W Il kw. br. Telewizja Polsat byta liderem ogladalnosci z tgcznym udziatem 24,1% w grupie
komercyjnej. Kanat gtéwny POLSAT byt liderem ogladalnosci z wynikiem 12,8%, natomiast
kanaty tematyczne osiggnety 11,4% udziatu w rynku,

W pierwszych 9 miesigcach br. Telewizja Polsat takize zajmowata pierwszg lokate
w ogladalnosci kanatu gtéwnego z wynikiem 13,2% i kanatéw tematycznych z wynikiem
10,2%, co dato tgczng ogladalnosc na poziomie 23,4%.

Pozycja Telewizji Polsat na rynku reklamy:

Telewizja Polsat odnotowata ponad 19,5% wzrost przychoddéw z reklamy i sponsoringu
do 198 min zt w lll kw. br., zapewniajac sobie 26,3% udziatu w rynku (wzrost z 24,1%),

W pierwszych 9 miesigcach br. przychody z reklamy i sponsoringu Telewizji Polsat wzrosty
017,6% do 673 min zi, gtdwnie w wyniku poprawy sytuacji na rynku reklamy TV, wzrostu
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organicznego kanatdéw Telewizji Polsat w tempie wyzszym niz rynek oraz konsolidacji
wynikéw TV4 i TV6, dzieki czemu udziat Grupy w rynku wzrést z 22,9% do 25,3%.

- Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej pozostawaty w trzecim kwartale br.
pod wptywem wydarzen jednorazowych, takich jak sprzedaz spdtki RS TV, zakup spdtki Polskie Media
i FIVB Mistrzostwa swiata w pifce siatkowej mezczyzn Polska 2014. Co jednak istotne, przychody
Telewizji Polsat rosty takize w sposob organiczny, dzieki znacznie lepszej dynamice wzrostu
przychodow z reklamy i sponsoringu w poréwnaniu do dynamiki catego rynku reklamy TV. Natomiast
koszty skorygowane o powyzsze wydarzenia jednorazowe spadfy o 5%. Podsumowujgc, caty czas
wida¢ pozytywny wptyw zrownowazonego zarzgdzania ofertq programowq kanatdw na wyniki
Telewizji Polsat — komentuje Tomasz Szelag.

Wyniki finansowe segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej za Ill kw. 2014 r.

min PLN Il kw. 2014 zmiana r/r
Przychody 318 22%
Koszty" 245 40%
EBITDA 73 (14%)
Marza EBITDA 23,3% (15,1 p.p.)
Zysk netto 54 (30%)

* Koszty nie uwzgledniajq amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Ponizej znajdujq sie opisy nowych definicji Grupy Cyfrowy Polsat

Kontakt dla mediéw:

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Tel.: (22) 356 60 35, 507 096 883
E-mail: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Kontakt dla inwestoréw/analitykow:
Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich

Tel.: (22) 356 60 04, 668 625 971
E-mail: bdrywa@cyfrowypolsat.pl
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Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii
komadrkowej, Swiadczona w modelu kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci
prawnej, posiadajgca co najmniej jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu
kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie
rozliczeniowym (uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie
rozliczeniowym (uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych
dziatan, skutkujgce tym, ze po skutecznym rozwigzaniu umowy Klient nie
posiada zadnej aktywnej ustugi swiadczonej w modelu kontraktowym.

Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientdw, ktéorym dezaktywowano
ostatnig ustuge (w drodze wypowiedzenia, w wyniku dziatan windykacyjnych lub
z innych przyczyn) w okresie ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby
klientow w tym 12-miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii
komérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart SIM, ktére w ciggu ostatnich 90
dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢
wtozona do telefonu badz innego urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w
stanie wykonaé badz odebraé potaczenie, wiadomosé, sesje transmisji danych.
Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyzszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatorow mobilnych
dziatajagcych w Polsce, celem przygotowania przez Komisje Europejska
poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).
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