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Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawieraC stwierdzenia odnoszace sie do przysztych
oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczacych faktdw historycznych) w odniesieniu
do naszych wynikdw finansowych, strategii biznesowej oraz celéw i planéw dotyczgcych przysztej dziatalnosci
(tacznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktéw i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji
przysztych wynikow oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury
podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktdre
wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczgce naszej przysztej
dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczacymi przysztych oczekiwan, nie musi to
oznaczaé, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na
dzien sporzadzenia prezentacji. Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy
aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktdrych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie sporzadzenia niniejszej
prezentacji.



Wprowadzenie




CYFROWY

TWOJ MULTIMEDIALNY DOM

Finalizacja transakcji nabycia Metelem Holding Company Limited,
posrednio kontrolujgcej Polkomtel Sp. z o.0. (,,Plus”)

Zgoda Walnego Zgromadzenia na warunkowe podwyzszenie kapitatu

Uzyskanie nowego finansowania, sptata kredytu terminowego
(2011) i obligacji SSN oraz ustanowienie zabezpieczen pod nowe
finansowanie

Zatwierdzenie prospektu przez KNF

Zgoda Walnego Zgromadzenia na wyptate dywidendy
w kwocie blisko 103 min PLN

Podpisanie ramowej umowy z EBOIR

Emisja warrantow i wydanie ich akcjonariuszom Metelem, zamiana
warrantow na akcje, nabycie 100% wtasnosci udziatow Metelem

Dopuszczenie akcji nowej emisji do obrotu na GPW



CYFROWY

TWOJ MULTIMEDIALNY DOM

Wspolny projekt sprzedazowy produktow i ustug Grupy Polsat
i Plusa w ramach programu smartDOM:
Oszczedzanie przez dodawanie kolejnych ustug (telewizja,

Internet, telefon) oraz rozszerzenie oferty o produkty i ustugi
Plus Banku i sprzedaz energii elektrycznej

Przygotowanie wyjatkowej oferty dla obecnych klientéw grupy
posiadajacych tylko jedng ustuge z naszego portfolio
— ,,Drugi produkt za potowke (50%), trzeci za ztotowke”

Wprowadzenie wyjgtkowego na polskim rynku programu
lojalnosciowego - ,,Paszport Korzysci”

Umowa z Polkomtelem oraz porozumienie z Mobylandem
dotyczace Ustug Transmisji Danych
Nowe zamowienie do Polkomtelu na zakup 61 milionéw GB
za cene jednostkowg 0,00477 PLN netto za 1 MB

Nizsza stawka w wysokosci 0,00477 PLN netto za pozostate
optacone i niewykorzystane 20,1 min GB



POLSAT

Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci wiosennej raméwki — kanat Polsat
liderem w 1Q’14, zarowno w catodobowej ogladalnosci

jak i w prime time, dzieki doskonatym wynikom nowych pozycji
programowych — ,Your face sounds familiar - Twoja twarz brzmi
znajomo”, ,,Dancing with the Stars — Taniec z gwiazdami” oraz ,Hell’s
Kitchen - Piekielna Kuchnia”

Zakup praw do transmisji wyscigdw Formuty 1 we wszystkich
naszych kanatach sportowych i polach dystrybucji tresci

Nowy kanat tematyczny Disco Polo Music w ofercie kanatow Polsatu
poswiecony muzyce disco polo, dance i biesiadnej - tym samym
portfolio kanatow pod marka "Polsat" wzrasta do 25 kanatow,
wtym 5 HD

Zmiana Polsat Biznes na Polsat News Plus w formule informacyjno-
publicystycznej — start zaplanowany na 9 czerwca 2014 roku



TWOJ MULTIMEDIALNY D
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Liczba abonentow ptatnej telewizji na koniec 1Q’14 na stabilnym
poziomie 3.527.519

ARPU Pakietu Familijnego w 1Q’14 wzrosto do 49,6 PLN, zas ARPU
Pakietu Mini wzrosto do 13,6 PLN

Wskaznik churn wynidst 9,3%
Liczba uzytkownikow Internetu w 1Q’14 wzrosta do 255 tys.

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikdw witryny/aplikacji IPLA
w 1Q’14 r., wedtug naszych danych, wyniosta okoto 4,2 min

Udziat w ogladalnosci Grupy w 1Q’14 wzrost do 22,5%
Udziat w rynku reklamy telewizyjnej w 1Q’14 roku wzrdst do 24,9%



Wyniki operacyjne




Stabilna baza abonentow ptatnej telewizji .

% Nasza baza abonentoéw na koniec 1Q’14 wyniosta 3,53 min

%  Prawie 20% bazy abonentow korzysta z ustugi Multiroom

Abonenci — Pakiet Mini

Abonenci — Pakiet Familijny
2.673

2.750

855

(tys.)

805

31 marca 2014

31 marca 2013

(tys.)

31 marca 2014

31 marca 2013



Dodatkowe zrédta przychodéw .-

od klientow indywidualnych

Uzytkownicy dostepu do Internetu
< Dodatkowe zrodta przychodow

255.205
— Juz 85% naszych klientéw korzysta

173.187
z dekoderéw HD

(tys.)

— 264 tys. transakcji VOD/PPV
w 1Q’14i 4,8 min od momentu

31 marca 2014 uruchomienia ustugi

31 marca 2013

Uzytkownicy ustugi Multiroom & Sredniomiesieczna liczba
uzytkownikow witryny/aplikacji
IPLA w 1Q’14 r., wedtug naszych
danych, wzrosta do okoto 4,2 min

701.733

490.366

(tys.)

31 marca 2013 31 marca 2014

10



Niski wskaznik churn

% Churn (blended) w 1Q’14 na poziomie 9,3% w wyniku:
—  Wysokiej satysfakcji klientow

—  Skutecznych programoéw utrzymaniowych

Churn (12 miesieczny)

12 -
9,6
10 - 9,1 9,1 9,3 9,8
t -— ’ 9,3 === Pakiet Familijny
88 , 9,5 9,2
8 - 8,7 N 86
/= 7,9 ! == Blended
< 7,3
S 6
«==Pakiet Mini
4 -
2 -
0
31-mar-13 30-cze-13 30-wrz-13 31-gru-13 31-marl4

Nota: Wskaznik odptywu abonentéw (churn) definiujemy jako stosunek liczby umoéw rozwigzanych w okresie 12 miesiecy do sredniorocznej liczby uméw w tym 12 miesiecznym okresie. Liczba
rozwigzanych umow jest pomniejszona o liczbe abonentdéw, ktdrzy zawarli z nami ponownie umowe nie pdzniej niz z koricem tego 12 miesiecznego okresu oraz o liczbe abonentéw, ktdrzy
posiadali wiecej niz jedng umowe i dokonali rozwigzania jednej z nich, w zamian zobowigzujgc sie do korzystania z ustugi Multiroom. 11



Organiczny wzrost ARPU

%  Wskaznik ARPU Pakietu Familijnego w 1Q’14 wzrdst r/r do 49,6 PLN

—  Migracja abonentow do wyzszych pakietéw programowych

—  Sprzedaz dodatkowych ustug m.in. Multiroom i VOD

ARPU
70 ~
60 -
48,2 48,3 49,2 49,8 49,6
50 - . . ® o <
- - 4= Pakiet Familijny
= 40 -
)
e
30 1 ~u-Pakiet Mini
20 - 13,2 12,8 13,1 13,5 13,6
- e [ L -l ——
10 -
0
1Q'13 2Q'13 3Q'13 4Q'13 1Q'14
Nota: ,,ARPU” odnosi sie do Sredniego miesiecznego przychodu netto na jednego abonenta, ktéremu swiadczylismy ustugi, obliczanego poprzez podzielenie sumy przychodéw netto, generowanych 12

przez naszych abonentéw na oferowane przez nas ustugi ptatnej telewizji cyfrowej w danym okresie przez srednig liczbe abonentéw, ktérym swiadczyliSmy ustugi w danym okresie



Udziaty w ogladalnosci

© Bardzo dobre wyniki ogladalnosci Grupy Telewizji Polsat w 1Q’14 zgodne
ze strategia

— Kanat gtéwny ponownie liderem ogladalnosci pomimo postepujgcego procesu fragmentaryzacji
rynku oraz transmisji w 1Q’14 przez kanaty z grupy TVP Olimpiady zimowej w Soczi

— Ogladalnos¢ pozostatych kanatéw grupy wzrosta r/r o 65%, gtéwnie dzieki dotgczeniu do grupy
kanatéw TV4 i TV6

Udziat w ogladalnosci Udziat w ogladalnosci
gtéwnych kanatow kanatow tematycznych Dynamika udziatéw w ogladalnosci
1Q'14 o, 25,7%
13r2% 13,1% 23,6%(1) 22’5%(1) . 24'84) 23'4%
v 223%91,8% 22,1%

7

9,3%"  87%
7

10,5%
I 8,9%

6,3% 8,0%
6,0%
T T T T T | — T T T T
POLSAT TVN TVP 1 TVP 2 POLSAT/  TVN TVP Grupa Polsat Grupa TVN  Grupa TVP  Pozostate Pozostate
Polskie kab-sat DTT(2)
Media'¥
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne 1Q'13 =1Q14
Nota: (1) Zawiera udziat kanatéw TV4, TV6 wynoszacy w 1Q’13 i 1Q’14 odpowiednio 3,4% i 3,6%; 13

(2) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2, Stopklatka TV wzrost/r o0 33%



Pozycja na rynku reklamy

&  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat zgodne
z przyjetg strategig

— Wazrost przychodéw w wyniku konsolidacji od wrzesnia 2013 roku wynikéw TV4 i TV6 dzieki czemu udziat
Grupy w rynku wzrést w 1Q’14 do poziomu 24,9%.

Przychody z reklamy i sponsoringu

Wydatki na reklame i sponsoring Grupy Telewizji Polsat(?)
% zmiany r/r +4,7% % zmiany r/r | +13,5%
832

794

(miIn PLN)
(mIn PLN)

207
183

1Q'13 1Q'14 1Q'13 1Q'14

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink 14



Wyniki finansowe




Wyniki finansowe Grupy

w min PLN 1Q 2014 zmianar/r % Wzrost przychoddw wynika ze wzrostu
organicznego segmentu klientow
indywidualnych oraz wtgczenia do

Przychody 727 ‘ 4% konsolidacji wynikow kanatow TV4 i TV6

& Spadek kosztéw m.in. dzieki nizszym
kosztom:

Koszty(!) 446 ' (2%) — sprzedanego sprzetu

— amortyzacji licencji filmowych
— dystrybucji, marketingu, obstugi
EBITDA 281 ‘ 159% i utrzymania klienta
&% Poziom zysku netto odzwierciedla
jednorazowy koszt w wysokosci
Marza EBITDA 38,9% ‘ 3,7pkt% 50 min PLN wynikajacy z rozliczenia
kosztéw pozyskania finansowania
na zakup TV Polsat, co zostato czesciowo

zniwelowane nizszym negatywnym
Zysk netto 98 4 3% ym negatywny
efektem wyceny obligacji Senior Notes
oraz nizszymi kosztami obstugi dtugu
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne 16

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Przychody i EBITDA — czynniki zmian

Przychody(® EBITDA

zmiana r/r +4% zmiana r/r +15%
+26 min +36 min
900 - 300 -~
723 245 20
697 0
— 3 16
20
9

600 - 200 -
= =
) —_
o o
£ £
£ £

300 - 100 -

35%
0 = T T T T O T T T — 1
Przychody Segmentustug  Segment Wytaczenia i Przychody EBITDA Segment ustug Segment EBITDA
1Q'13 Swiadczonych nadawaniai korekty 1Q'14 1Q'13 Swiadczonych nadawania i 1Q'14
klientom produkcji  konsolidacyjne klientom produkcji
indywidualnym telewizyjnej indywidualnym telewizyjnej
[ Segment ustug $éwiadczonych klientom indywidualnym
© Segment nadawania i produkcji telewizyjnej
©—* Marza EBITDA
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne 17

Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)



Wyniki segmentu ustug swiadczonych

klientom indywidualnym(?)

w min PLN 1Q 2014 zZmiana r/r

& Kontynuacja rekordowych przychodéw

Przychody 494 ‘ 2% od klientéow indywidualnych, dzieki
stabilnie rosngcemu ARPU oraz wyzszym
przychodom telekomunikacyjnym

Koszty!? 313 \ 4 (2%) # Efektywne zarzadzanie bazg kosztowa
bezposrednio wptywa na poprawe
wyniku EBITDA

EBITDA 181 ‘ 10% % Poziom zysku netto pod wptywem
rozliczenia kosztu pozyskania
finansowania na zakup TV Polsat,

Marza EBITDA 36,8% £ 26pkt% co zostato czeéciowo zniwelowane
nizszymi ujemnymi réznicami kursowymi
z wyceny obligacji Senior Notes oraz

Zysk netto 30 — 0% nizszymi kosztami obstugi dtugu

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegajg spotki Cyfrowy Polsat S.A., Cyfrowy Polsat Trade Marks, Cyfrowy Polsat Finance, INFO-TV-FM, spétki tworzace serwis IPLA
(2) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji 18



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej(l)

w min PLN 1Q 2014 zZmiana r/r
@ Organiczny wzrost przychodéw
Przychody 266 A 8% z reklamy i sponsoringu wsparty
konsolidacjg nowo nabytych kanatow
TV4iTV6
KOSZty(Z) 165 T 0% @ Wozrost przychodéw przy zachowaniu
bazy kosztowej na niezmienionym
poziomie stat sie gfldwng przyczyna
EBITDA 101 ‘ 25% wzrostu EBITDA oraz zysku netto
Marza EBITDA 37,9% 4 5,0pkt%
Zysk netto 79 4 28%

Zrédto: Telewizja Polsat Sp. z 0.0. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegajg spotka Telewizja Polsat, wszystkie jej spotki zalezne i spdtka wspotzalezna (posrednio lub bezposrednio)
(2) Koszty nie uwzgledniaja amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji 19



Struktura przychodow

Przychody w 1Q’'14 vs 1Q'13 Struktura przychodow

(mln PLN) % zmiana r/r

Przychody od klientow —

indywidualnych 452

3, 5941% 2% % udziatu

+4%

Przychody z reklamy i _

- Przychody z tytutu wynajmu lokali i urzadzen, 25
- Przychody ze sprzedazy ustug emisji

i transmisji sygnatu L . _

-Inne przychody ze sprzedazy - m1Q'14 1Q'13

- Pozostate przychody operacyjne

B Przychody ze sprzedazy sprzetu

1
|
1
|
. L +15% 29%

sponsoringu 184 !
1 |

Przychody od operatorow .25 E 0%
kablowych i satelitarnych 25 !

I8 [ 200

Przychody ze sprzedazy sprzetu 13 1| -40%
' ® Przychody od klientéw indywidualnych
Pozostate przychody, w tym: | i Przychody z reklamy i sponsoringu
- Przychody ze sprzedazy licencji, I 14 : ; i .
sublicencji i praw majatkowych : -44% " Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych

1
1

m Pozostate przychody

Razem
1Q’14 727 min PLN

0,
10’13 699 minpLN | 4%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne 20



Struktura kosztow

Koszty w 1Q'14 vs 1Q’13 Struktura kosztow

min o zmianar/r
(mIn PLN) % zmi /
| % udziat
; " — ! o o udziatu
Koszty licencji programowych 99 i +5% 8%
Koszty produkcji telewizyjnej wiasnej i 79 i +4% 29
zewnetrznej oraz amortyzacja praw sportowych | 76 i ° 5%
Koszty dystrubucji, marketingu, obstugi i  E——————EN ' 5%
utrzymania klienta 79 !
-1 1
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 61 ! +3%
1
A 1
Wynagrodzenia i sww'\d’czenla narzecz |EEEENASE ! +4%
pracownikéw 43 !
7 1
Koszty przesytu sygnatu —38 i +7%
, ! = Koszty licencji programowych
Amortyzacja licencji filmowych - 28, | -16% . R . . .
33 ! m Koszty produkcji telewizyjnej wiasnej i zewnetrznej oraz amortyzacja praw
1 10 I sportowych
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu -26 : -60% m Koszty dystrubucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
1
- 1
Koszty zrealizowanego ruchu i optat  |pmpzm ! +47% m Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
miedzyoperatorskich 16 i . L . o
Pozostate koszty, w tym: | | m Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikow
- Koszty windykacji, utworzenie odpiséw aktualizujgcych 44 : -10%
warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci | L Koszty przesyfu sygna’ru
- Inne koszty
. ) ™ 1 1
Pozostate koszty operacyjne 1Q 14 1Q 13 Amortyzacja Iicencji filmowych
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu
Razem
1Q’14 508 min PLN ‘ = Koszty zrealizowanego ruchu i optat miedzyoperatorskich
-1%

1Q'13 515 mIn PLN m Pozostate koszty

21

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne



Przeptywy pieniezne

Przeptywy pieniezne netto, srodki pieniezne oraz saldo zadtuzenia - 1Q’14

600 -
%
W% o [
’ 7
) ms
Z 400 -
o
£
£
200 -
0 n T T T T T T
Srodki pieniezne  Srodki pienieznez  Sptata kredytéw i Sptata odsetek i Wydatki Pozostate przeptywy  Srodki pienigzne
i ich ekwiwalenty dziatalnosci pozyczek zaptacone prowizje inwestycyjne( i ich ekwiwalenty
na poczatku operacyjnej (czes¢ kapitatowa) na koniec
okresu okresu

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na dekodery, modemy i routery udostepnianie klientom 22



Zadtuzenie finansowe

w min PLN 31.03.2014 Zapadalno$¢ Struktura walutowa zadtuzenia

Kredyt niepodporzadkowany(?) 477 2015

dt PLN
Obligacje (@ 1.497 2018 " o
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 428 -
Dtug netto 1.546
EBITDA za 12M 1.082 dtug w EUR
76%

Zadtuzenie netto/ 12M EBITDA 1,43

Rating spoftki

Standard & Poor’s BB, perspektywa stabilna

Moody’s Ba3, perspektywa stabiina

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Wartos¢ bilansowa niesptaconego zadtuzenia 23



Polkomtel — wyniki 1Q’14

~

J




Stabilna, atrakcyjna baza klientéw

“ taczna baza klientéw na koniec
1Q’14 wyniosta 13,9 min

© Staty wzrost klientow Internetu
mobilnego, przektadajacy sie na coraz
wyzszy strumien przychodéw z ustug
transmisji danych

Baza abonentow kontraktowych

tys.

7417 7 440 7 400

7 360

2011 2012 2013 1Q'14

m Ustugi gtosowe i pozostate  m Internet mobilny

Zrédto: Polkomtel

ARPU 1Q’14 (potaczenia wychodzace i przychodzace)

50,7

PLN

11,1
Kontrakt Blended Pre-paid
Baza klientow prepaid
6576 6399 6729 6535

tys.

2011 2012 2013

1Q'14

25



Wozrost sprzedazy ustug transmisji danych . PR

Udziat smartfonow w sprzedazy aparatow

© Rosnaca jakos¢ i dostepnos¢ ustug telefonicznych
transmisji danych (w tym LTE) 77%
powoduje dynamiczny wzrost liczby - o7 —
urzgdzen i aktywnych uzytkownikéw, 15g
ktora w marcu 2014 r. siegneta
poziomu 3,5 min
| 2011 | 2012 | 2013 | 1Q'14 |

Wzrost aktywnych uzytkownikéw ustugi

transmisji danych(® ARPU detaliczne z ustug transmisji danych(?)

9,3
8,5 R
7,3
3500 - 6,6 /
4 '
Z +24% [
3000 -
0.7 0,8 1,0 11
2 500 T T T T 1 [ T T T . 1
mar'12 cze'l3 wrz'13 gru'l3 mar'l4 2011 2012 2013 1Q'14
==¢==Kontrakt ==0==Pre-paid

Zrédto: Polkomtel
Nota: (1) Zawiera uzytkownikdéw dedykowanych taryf kontraktowych Internetu mobilnego jak réwniez pozostatych klientdw, ktérych transfer danych przekraczat IMB w danym miesigcu )
(2) ARPU detaliczne z ustug transmisji danych dotyczy catkowitych przychoddw z tych ustug, podzielonych przez catkowitg liczbe klientéw, odpowiednio kontraktowych lub pre-paid 6



Wyniki finansowe

Metelem (w tym Polkomtel)

w min PLN 1Q 2014 zmiana r/r
Przychody!® " 1.603 (4%)

- Sprzedaz detaliczna 1.311 (4%)

- Interconnect i sprzedaz hurtowa 292 (6%)
Koszty(® T 874 (9%)
EBITDAG) L 729 2%
Marza EBITDA £ 455% 2,8 pkt%
EBIT £ 290 3%
Zysk netto 4 15 n/a

Zrédto: Metelem (w tym Polkomtel), 1Q 2014 wyniki nieaudytowane
Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)
(2) Koszty nie uwzgledniaja amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji, zawierajg wynik netto pozostatych przychodéw/kosztéw operacyjnych
(3) EBITDA definiujemy wynik netto przed obcigzeniami podatkowymi, kosztami finansowymi, przychodami finansowymi, udziatami w zysku jednostek stowarzyszonych, zyskiem z wytaczenia
inwestycji w jednostkach stowarzyszonych, amortyzacja, jak réwniez stratami i zyskami z trwatej utraty wartosci oraz kosztami likwidacji rzeczowych $rodkéw trwatych 27



Wyniki pro-forma 31 marca 2014 (LTM)

mid PLN R— pl usI>® Razem®

Przychody(?) 2,9 6,7 9,6

EBITDA®?) 1,1 2,9 4,0

Marza EBITDA 36,9% 43,0% 41,1%

Przeptywy pieniezne z

. , . . 0,8 2,7 3,6
dziatalnosci operacyjne;j

Dtug netto 1,5 9,8 11,3

Dtug netto/EBITDA 1,4x 3,4x 2,9x

Zrédto: pro forma 31.03.2014 (12M), Cyfrowy Polsat, Metelem, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wiasne, nieaudytowane, wartosci zaokraglone

Nota: (1) Przychody ze sprzedazy nie zawierajg , Pozostatych przychodéw operacyjnych”

(2) EBITDA definiujemy jako zysk/(strate) netto okreslone zgodnie z MSSF, przed amortyzacjg (z wytgczeniem licencji programowych), odpisami (oraz ich odwréceniem)

z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywoéw trwatych i wartosci niematerialnych, wartoscig netto zlikwidowanych srodkdw trwatych, przychodami z tytutu odsetek, kosztami finansowymi,
dodatnimi/(ujemnymi) réznicami kursowymi, podatkiem dochodowym oraz udziatem w wyniku spétek wspaétkontrolowanych. R6znice pomiedzy EBITDA a wykazanym zyskiem/ (stratg) z dziatalnosci
operacyjnej obejmujg amortyzacje, odpisy (oraz ich odwrdcenie) z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych oraz wartos¢ netto zlikwidowanych srodkéw trwatych

(3) Skonsolidowane dane Metelem na potrzeby pro-formy zostaty dostosowane do sposobu prezentacji danych Grupy Kapitatowej Cyfrowy Polsat S.A. 28
(4) Wartosci zaokraglone
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Podsumowanie transakcji

nabycia Metelem




Podsumowanie procesu transakcji

\%
Listopad 2013

O

A

—14.11 - ogtoszenie transakgcji
— zawarcie umowy

inwestycyjnej z Argumentol,
Karswell i Sensor

O

Grudzien 2013

\

=16-24.01 — uchwalenie przez NWZ
emisji warrantéw i akcji na potrzeby
transakcji

—23.01 — przyjecie nowej polityki
dywidendy

7
Styczen 2014

O

Marzec 2014

O O

Luty 2014

A
= 26.02 — rozpoczecie

negocjacji w sprawie
pozyskania
refinansowania

= 19.12 — zawarcie umowy
inwestycyjnej z EBOIR

O

—7.05 - zakonczenie procesu refinansowania
(sptata zadtuzenia — SFA, obligacje SSN)

—7.05 - podpisanie umowy ramowej z EBOiR

—+7.05 — emisja akcji dla wspdlnikow Metelem/
nabycie udziatéw w Metelem przez CP

—12.05 — wprowadzenie nowych akcji EBOIR
do obrotu na GPW

—14.05 — notowanie nowych akcji EBOiIR na GPW

\ 4
Maj 2014

O

Kwiecien 2014

y

N

=+02.04:
— decyzja Zarzadu dotyczgca wysokosci proponowane;j
dywidendy;
— rejestracja warunkowego podwyzszenia
kapitatu CP przez sad

—3.04 — zgoda NWZ na ustanowienie zabezpieczen
na potrzeby refinansowania

—+8.04 — doreczenie przez Cyfrowy Polsat Finance AB
warunkowego zawiadomienia o umorzeniu obligacji SSN

—11.04 — zawarcie umowy kredytéw na 3 mid PLN

- 28.04 — zatwierdzenie prospektu emisyjnego
przez KNF

- 29.04 — zgoda WZ na wyptate dywidendy
30



Nowa Umowa kredytdw zawarta w dniu 11 kwietnia 2014 r. przewiduje udzielenie kredytu
terminowego do maksymalnej kwoty w wysokosci 2,5 mld zt oraz wielowalutowego kredytu
rewolwingowego do maksymalnej kwoty stanowigcej rownowartos¢ 500 min zt

Srodki z nowego finansowania zostaty przeznaczone na spfate catosci zadtuzenia wynikajacego
z umowy kredytu niepodporzgdkowanego z 2011 roku oraz umowy dotyczgcej emisji dtuznych
papierow wartosciowych (Senior Secured Notes) wyemitowanych przez Cyfrowy Polsat
Finance AB

Pozostata czes¢ wraz ze srodkami wtasnymi Spétki zostanie przeznaczona na refinansowanie
zadtuzenia wynikajgcego z dtuznych papieréw pay-in-kind (PIK Notes), wyemitowanych przez
Eileme 1 AB (publ) (sp6tke zalezng Metelem Holding Company Limited )

Kredyt terminowy bedzie sptacany w kwartalnych ratach, o réznej wysokosci, poczawszy
od 30 czerwca 2014 r., a ostateczng datg sptaty kredytu bedzie 11 kwietnia 2019 .
Ostateczng datg sptaty catosci kredytu rewolwingowego jest rowniez dzien 11 kwietnia 2019 r.

Oprocentowanie nowego kredytu uzaleznione jest od poziomu wskaznika catkowitego
zadtuzenia - im nizszy wskaznik dtug netto/EBITDA, tym nizsza marza



Zatwierdzenie prospektu przez KNF
w dniu 28 kwietnia 2014 r.

Podpisanie Umowy Ramowej z EBOIR 20,84% Pola Investments (1

. . Sl 37,45% Karswell (1)
Umowa dotyczy zobowigzan spotki

dotyczgcych prowadzenia dziatalnosci

Argumenol (1)

; .. . . Sensor (2)
przez spotke oraz jej podmioty zalezne + EBOIR
zgodnie z wymogami stosowanymi przez 7,09% = Free float

EBOIR, w szczegdlnosci w zakresie ochrony
srodowiska

Emisja warrantow, a nastepnie konwersja
291.193.180 akg;ji

(w tym 47.260.690 akcji serii |
oraz 243.932.490 serii J)

Pola Investments (1)

24,11%
. . . 7 K (1)
14 maja 2014 r. — pierwszy dzien aree
ot "t rn/AAD . /~DP\AJ Argumenol (1)
notowdlilid dKCjI EBUIR INd GFVV Sensor (2)
. .. 24,70% i

Akcje serii J zostang wprowadzone ® = EBOIR

. ;e 12470 Free float
do obrotu na GPW nie wczesniej 9,08% W Freetioa

nizw 2 kw. 2015 .

Nota (1) spétka kontrolowana posrednio przez Zygmunta Solorza-Zaka
(2) spétka kontrolowana posrednio przez Heronima Rute



Realizacja naszej strategii

~

J




Otoczenie rynkowe

. . ., Nasycenie rynku ustug zintegrowanych w Europie
“ Konwergencja Swiata mediow g g

i telekomunikacji jest faktem
i ma juz miejsce na catym swiecie 63%

66%

- 549% 0%
“ Dotychczasowe trendy rynkowe 519

pozwalaty operatorom na tgczenie 45%
podstawowych ustug 42%
(Telewizja, Internet, Telefon)

© Dzisiaj operatorzy oferujg juz znacznie 25%
wiecej (VAS, OTT, itp.)

<+ Polski rynek ustug zintegrowanych
posiada ogromny potencjat — dogonic
reszte Europy — -

Polska Hiszpania UE Wielka Szwecja Niemcy Francja Holandia
Brytania

Zrédto: Komisja Europejska - E-Communications Household Survey, Listopad 2013 34



Nasze szanse i wyzwania rynkowe

NOWE
“ Mamy najwiekszg w Polsce baze produkty
klientéw przy relatywnie niskim - "
overlap’ie — co daje ogromny juz wkrotce - Energia elektryczna

—= plus&bank

Ustugi bankowe

potencjat do cross — selling’u

© Posiadamy atrakcyjne ite l} -, .
i unikalne na polskim rynku Internet "
tfolio produktéw i ust | B =
portfolio produktéw i ustug T l: &l QD

| ' TeIewuz;a FTA
“ Naszym najwiekszym / ,_
wyzwaniem rynkowym jest | .uiza mobiina _
skuteczna lojalizacja bazy pluse 8= "'."'a'_'
klientow i konsekwentna budowa ~ Ustugiglosowe Platna telewizja  Wideo oniine
przychodu na jednego klienta

Aby zmierzy¢ sie z tym wyzwaniem wdrozylismy produkt smartDOM

35



Czym jest smartDOM?

= Oszczedzanie przez dodawanie,
czyli kazdy nastepny produkt
W nhizszej cenie

© W kwietniu rozszerzenie oferty

o nowe produkty:

— PlusBank
plus&bank

— sprzedaz energii
elektrycznej

(42

Oszczedzanie
przez dodawanie

oszczednosci
Z na kazdej dodanej
ustudze
lus&
V POLSAT




obecnych klientéw

& Kolejna odstona programu smartDOM

& Oferta skierowana tylko do obecnych
klientéw Cyfrowego Polsatu i Plusa,
posiadajgcych tylko jeden produkt

&  Prosty i elastyczny mechanizm dajacy
Telewizja satelitarna v klientom wyrazne korzysci z zakupu

99 kanatéw % | dodatkowych ustug grupy

‘l Z.‘, a ' —  drugi produkt za 50%

—  trzecizal zt

nawet za

Tyvlko dla naszych Klientow!

Drugi produkt za potdwke,
trzeci za ztotowke.
Spiesz sie!

37



PASZPORT

KORZYSCI

Program lojalnosciowy skierowany
do klientow Cyfrowego Polsatu, Plusa

KORZYSCI W PROGRAMIE | KORZYSCI W PROGH
oraz Plus Banku o |
abc wwybranych sklepach: abe, Delikatesy | <>
Centrum, Ewo Sklep, Gama, Groszek
- 7 . i Lewiatan | [ORLEN]
S Ze ro k I Wa C h I a rZ ko rzys C I @ Kupujz Karlg Korzyci | zyskaj Tankuj z Kartg Korzysci i oszczedzaj:
nawet do 7% wartod wybranych | +10 lub 15 groszy na litize paliwa™
produktow. + 10% rabatu na zakupy w Stop Cafe

i Stop Cafe BISTRO.®

specjalna oferta partnerow programu
(m.in. Axa Assistance, Eurocash, Orlen,
Superpolisa.pl, Telepizza)

lead back — po otrzymaniu , Karty Korzysci” . i
mozna korzystac z ofert partnerdw, a od st s
kazdej transakcji uzytkownik otrzymuje srodki, T
ktdre moze przeznaczy¢ na rabaty na ustugi
organizatorow

atrakcyjny pakiet rozrywki — specjalne KARTA
nagrody, mozliwos¢ uczestnictwa W
w konkursach, loterie i bilety na siatkdwke, pluszbank

festiwale muzyczne itp.

o

Program bedzie rozwijany w najblizszej KARTA KORZYSGI

DLA BLISKIE] 0SOBY /ey

przysztosci o oferty nowych partneréow




Reorganizacja struktury organizacyjnej

Integracja kluczowych
obszaréw biznesowych

Dyrektor Zarzadzajacy

Cel zrealizowany

—>
ds. Marketingu
4 ™
—> Dyrektor Zarzadzajacy ds. IT
\_
Piony operacyjne nowej s
Grupy Polsat R Dyrektor Zarzadzajacy
z uwzglednieniem ds. Obstugi Klienta
Polkomtela N
5 Dyrektor Zarzadzajacy
ds. Utrzymania Klienta
7 ; Dyrektor Sprzedazy
Detalicznej

Nota (1) Od 15 maja 2014 roku Dominik Libicki petni funkcje Cztonka Zarzadu Polkomtelu. Zgodnie z uchwatg Rady Nadzorczej, po rejestracji przez sagd zmian w Akcie Zatozycielskim Spétki,
obejmie stanowisko Wiceprezesa Zarzadu

39



Srednioterminowe cele operacyjne

4 )
Wspolne dziatania .
Cel zrealizowany

ofertowe

- ; ~ N
Wspdlne Projekt w toku

. Call Center \ Oczekiwana finalizacja 2016 )

/ ) 2 . |
Integracja Projekt w toku

. systemow IT ) L Oczekiwana finalizacja 2016

- N . N
Jedna sieé Projekt w toku

5 sprzedazy ) \ Oczekiwana finalizacja 2016

Realizacja strategii budowy wartosci klienta

oraz zwiekszanie jego lojalnosci poprzez
wyzszg jakosc¢ swiadczonych ustug

40



Cele Grupy Polsat na 2H’14

ﬂ% €

pIUSv

@

&

> Konsolidacja wynikow nowej grupy poczgwszy od 7 maja 2014 .

Zmiana w sposobie prezentacji i raportowania wynikow

— o0sobna komunikacja nowego sposobu raportowania
jeszcze przed publikacjg wynikow za 2Q’14
— pierwszy raport nowej grupy 28 sierpnia 2014 r.

Kontynuacja procesu integracji Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu

Kolejne wdrozenia wspolnych inicjatyw sprzedazowych oraz rozwaj
nowych produktow grupy

41
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Polkomtel — wyniki operacyjne

Statystyki
Catkowita liczba raportowanych abonentow 13993,3 13 838,6 14129,1 13857,3 13 895,5
Kontrakt 7417,0 7 439,5 7 400,1 7432,0 7 360,4
©ootys.
W tym Mobilny Internet 570,9 611,0 751,4 637,4 773,9
Prepaid 6576,3 6399,1 6729,1 6425,3 6535,1

Srednio miesieczny wskaznik churn

Kontrakt % 1,1 1,1 1,2 1,2 1,2
Prepaid 4,1 4,5 4,2 4,4 4,5
taczne ARPU (potaczenia wychodzace | przychodzace) 40,7 39,5 35,0 35,9 32,0
Kontrakt PLN 62,6 60,3 54,6 55,5 50,7
Prepaid 16,0 15,5 12,9 13,0 11,1
taczne ARPU (potaczenia wychodzace) 33,8 33,1 31,2 31,4 28,7
Kontrakt PLN 52,6 51,1 49,0 49,1 46,0
Prepaid 12,7 12,4 11,0 10,9 9,6

ARPU z transmisji danych (potaczenia wychodzace)
Kontrakt PLN 6,6 7,3 8,5 7,9 9,3

Prepaid 0,7 0,8 1,0 0,9 11

Zrédto: Polkomtel 44



Struktura zadtuzenia Metelem

Rating i struktura walutowa zadtuzenia (V)

_--- Moody’s S&P

Gotowka -1467 Rati = PLN
ating Ba3 BB
Term Loan A (PLN) 2099 19% WIBOR 3M + marza korporacyjny - USD
11,2 mid
PLN
Term Loan B (PLN) 3101 28% WIBOR 3M + marza HY notes B2 B+ 2‘} " EUR
Term Loan C (PLN) 1609 14% WIBOR 3M + marza P aeles = B
Razem dtug zabezpieczony? 6 809
HY notes (EUR®) 2185 19% 11,75%
HY notes (USD®) 1486 13% 11,625% Zapadalnos$¢ diugu (min zt, bez PIK)®
Razem dtug gotéwkowy (1) 10 480 FITLA_PLN
M TLB_PLN 3670
M TLC_PLN 3121
© Obligacje HY
PIK notes (USD®3)) 762 7% 14,25%
1621
Razem dtug netto(? 9774

RCF (PLN, obecnie
niewykorzystany)

819, I
300 WIBOR 3M + marza , , - , . . - : : :

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Metelem (w tym Polkomtel)
Nota: (1) Wartos¢ bilansowa z wytaczeniem leasingu finansowego oraz zobowigzan wynikajacych z instrumentéow zabezpieczajgcych; 45
(2) Kurs EUR/PLN 4,1713 na dzien 31 marca 2014; (3) Kurs USD/PLN 3,0344 na dzien 31 marca 2014; (4) Wartosci nominalne



Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004
Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetowq: www.cyfrowypolsat.pl/inwestor




