—

B

.- Wynikiza
YRR Q22013

(T
/ /28 sierpnia 2013 r.




Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawieraC stwierdzenia odnoszace sie do przysztych
oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczacych faktdw historycznych) w odniesieniu
do naszych wynikdw finansowych, strategii biznesowej oraz celéw i planéw dotyczgcych przysztej dziatalnosci
(tacznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktéw i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji
przysztych wynikow oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury
podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktdre
wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczgce naszej przysztej
dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczacymi przysztych oczekiwan, nie musi to
oznaczaé, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na
dzien sporzadzenia prezentacji. Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy
aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktdrych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie sporzadzenia niniejszej
prezentacji.



Wprowadzenie




Spetnienie warunkow zawieszajgcych transakcje nabycia spotki
Polskie Media oraz zbycia spotki RSTV

Kolejna przedptata kredytu terminowego w kwocie 100 min PLN

SHHTE CYFROWY
\eeesy

Ponad 350 tysiecy sprzedanych urzadzen do odbioru TV Mobilna
Wprowadzenie do sprzedazy nowego dekodera PVR wtasnej produkgji

Zmiany w komunikacji marki Cyfrowy Polsat — nowe hasto
,TWOj Multimedialny Dom” w celu maksymalizacji sprzedazy ofert
zintegrowanych (multiplay)

Poszerzenie zasobow IPLA dzieki nowym umowom m.in.
z NBC Universal International Television Distribution, Monolith Films,
Discovery Communications i SPT Networks

Ofensywa programowa w jesiennej ramowce — 7 nowych pozycji

Nowy kanat tematyczny o profilu filmowo-serialowym dla kobiet
Polsat Romans




CYFROWY

TWOJ MULTIMEDIALNY DOM

Liczba abonentow pfatnej telewizji na koniec 2Q’13 na stabilnym
poziomie 3.545.582

ARPU Pakietu Familijnego w 2Q’13 wzrosto r/r 0 5,2% do 48,3 PLN,
zas ARPU Pakietu Mini wyniosto 12,8 PLN

Wskaznik churn wynidst 8,8%

Liczba uzytkownikdw Internetu w 2Q’13 wzrosta r/r niemal
dwukrotnie do 188 tys.

Sredniomiesieczna liczba uzytkownikdw ipla w okresie pierwszych
6 miesiecy 2013 r wyniosta ponad 3,8 min

Udziat w ogladaln
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Udziat w rynku reklamy telewizyjnej w 2Q’13 roku wyniost 22,7%



Wyniki operacyjne




Stabilna baza abonentow

% W ujeciu rocznym nasza baza abonentdw na koniec 2Q’13 wyniosta 3,55 min

% Niemal 80% bazy abonentéw korzysta z dekoderéw HD
% Okoto 16% bazy abonentdéw korzysta z ustugi Multiroom

Abonenci — Pakiet Mini (w tym TV Mobilna)

Abonenci — Pakiet Familijny
2.720

2.751

(tys.)

825

803
30 czerwca 2013

30 czerwca 2012

(tys.)

30 czerwca 2013

30 czerwca 2012



Czynniki dalszego wzrostu wartosci -

segmentu klientow indywidualnych

Uzytkownicy telefonii komérkowej()

Uzytkownicy dostepu do Internetu

187.628
142.171 136.324
99.069 —
30 czerwca 2012 30 czerwca 2013 30 czerwca 2012 30 czerwca 2013
Uzytkownicy ustugi Multiroom Struktura bazy dekoderow
=
© mHD =SD
— 287.717 S
(7)) =}

30 czerwca 2013

30 czerwca 2012

30 czerwca 2012 30 czerwca 2013

Nota: (1) uzytkownicy naszej ustugi MVNO i nasi klienci, ktorzy zakupili ustuge telefonii komdrkowej Polkomtela w ramach cross promocji



Niski wskaznik churn

@ Stabilny churn (blended) r/r w 2Q’13 na poziomie 8,8% w wyniku:
—  Wysokiej satysfakcji klientow

—  Skutecznych programoéw utrzymaniowych

Churn (12 miesiecy)

12 4
9,5 9,7
10 - —— 9,0 91 91 —o—Pakiet Familijny
QF - —— — -
8 - 9,1 == Blended
’ 86 8,7 8,8
. 8,1 il i 7,9
® 6 - 6,9 71 7,3 = Pakiet Mini
4 -
2 -
0
30-cze-12 30-wrz-12 31-gru-12 31-mar-13 30-cze-13

Nota: Wskaznik odptywu abonentéw (churn) definiujemy jako stosunek liczby umoéw rozwigzanych w okresie 12 miesiecy do sredniorocznej liczby uméw w tym 12 miesiecznym okresie. Liczba
rozwigzanych umow jest pomniejszona o liczbe abonentdéw, ktdrzy zawarli z nami ponownie umowe nie pdzniej niz z koricem tego 12 miesiecznego okresu oraz o liczbe abonentéw, ktdrzy
posiadali wiecej niz jedng umowe i dokonali rozwigzania jednej z nich, w zamian zobowigzujgc sie do korzystania z ustugi Multiroom. 9



Organiczny wzrost ARPU

%  Wskaznik ARPU Pakietu Familijnego w 2Q’13 wzrdst r/r 0 5,2% do 48,3 PLN
—  Migracja abonentow do wyzszych pakietéw programowych

—  Sprzedaz dodatkowych ustug m.in. Multiroom i VOD/PPV

£ Wskaznik ARPU Pakietu Mini w 2Q’13 wyniost 12,8 PLN
—  Wohptyw diuzszych okresdw gratisowych dla nowych klientéw ustugi TV Mobilna vs DTH

ARPU
48,2 48,2 48,3
20 45,9 o o S —o
40 -
=4 Pakiet Familijny
Z
a 30 -
«=u=Pakiet Mini
20 -
13,2 13,4 13,4 13,2 12,8
W =0 - === —
10
2Q'12 3Q'12 4Q'12 1Q'13 2Q'13
Nota: ,,ARPU” odnosi sie do Sredniego miesiecznego przychodu netto na jednego abonenta, ktéremu swiadczylismy ustugi, obliczanego poprzez podzielenie sumy przychodéw netto, generowanych 10

przez naszych abonentéw na oferowane przez nas ustugi ptatnej telewizji cyfrowej w danym okresie przez srednig liczbe abonentéw, ktérym swiadczyliSmy ustugi w danym okresie



Udziaty w ogladalnosci (2Q’13)

# Wyniki ogladalnosci Grupy Telewizji Polsat w 2Q’13 pod wptywem cyfryzacji

— Ogladalnosc¢ kanatu gtéwnego pod wptywem fragmentaryzacji rynku spowodowanej wzrostem
zasiegu naziemnej telewizji cyfrowej (wytgczenie nadajnikéw analogowych z koricem lipca 2013)
oraz konsekwentnej polityki efektywnego zarzgdzania raméwka celem maksymalizacji marzy EBITDA
— wysoki poziom 34,0% w 2Q’13

Udziat w ogladalnosci Udziat w ogladalnosci
gtéwnych kanatow kanatow tematycznych Dynamika udziatéw w ogladalnosci
14,8% e 28,9%

13,4%

23,0%(1) 23,2%Y) 24,0%

%
3

1
1
1
1
1
1
1
1
: ;/% 21,9%
1

0 1 -

9,3% 8,7% : 9,8%( y r‘
- 9,1%
7 :
I 20 %
1
' e 5,0%
1 70
: l
1
1
1
1
T T T 1 T T T T
TVP

23,0% 23,0% 23,1%

~ Q0/
0,8%
I I B
T T

—
TVN  POLSAT TVP1 TVP2 POLSAT/  TVN Grupa Polsat Grupa TVN  Grupa TVP  Pozostate  Pozostate
Polskie kab-sat DTT()
Media'?
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne 2Q'12 =2Q13
Nota: (1) Zawiera udziat kanatéw TV4, TV6 wynoszacy w 2Q’12i 2Q’13 odpowiednio 3,0% i 3,6% 11

(2) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2; wzrost r/r 0 113%



Udziaty w ogladalnosci (1H’13)

# Wyniki oglagdalnosci Grupy Telewizji Polsat w 1H’13 zgodne ze strategia

— Ogladalnosc¢ kanatu gtéwnego pod wptywem fragmentaryzacji rynku spowodowanej wzrostem
zasiegu naziemnej telewizji cyfrowej, skompensowany wzrostem oglagdalnosci kanatow tematycznych

Udziat w ogladalnosci Udziat w ogladalnosci
gtéwnych kanatow kanatéw tematycznych Dynamika udziatow w ogladalnosci
28,5%
1H'13
14,4% o
14,0% 23,5%(1) 23,4%0 % 23,9% 23,3% 23,2%

1
1
1
1
1
: 23,0
. ,U7%
: %% 21,7%
1 ./f“ //:
o,
10,1% 9 3% : "

4 1
I 9,4%W 5
Ly > 8,7% 20 %
1
1

7
: 4,6% 6.4%
1 )T /0
1
: 3,1%
1
1
T T T 1 T T T T T T

TVN POLSAT TVP1 TVP 2 POLSAT/ TVN TVP Grupa Polsat Grupa TVN  Grupa TVP  Pozostate Pozostate
Polskie kab-sat DTT®@
Medi (1)
, edia 1H'12 = 1H'13
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne
Nota: (1) Zawiera udziat kanatéw TV4, TV6 wynoszacy w 1H’12 i 1H’13 odpowiednio 2,9%i 3,5% 12

(2) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2; wzrost r/r o 108%



Pozycja na rynku reklamy (2Q’13)

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat zgodne
Z przyjetq strategia.

— Spadek wydatkéw na reklame zgodny z rynkiem, dzieki czemu udziat Grupy w rynku utrzymat sie
w 2Q’13 na poziomie 22,7%

W

Przychody z reklamy i sponsoringu

Wydatki na reklame i sponsoring Grupy Telewizji Polsat(?)
% zmianyr/r | .5,4% % zmiany r/r | -5,0%
1.044
987
2 2
= o
c £
K= S
£ = 236 224
2Q'12 2Q'13 2Q'12 2Q'13
Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne 13

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink



Pozycja na rynku reklamy (1H’13)

% Stabilny 23,1% udziat w rynku reklamy telewizyjnej, pomimo fragmentaryzacji rynku

i efektu wysokiej bazy z 1Q’12

Przychody z reklamy i sponsoringu
Wydatki na reklame i sponsoring Grupy Telewizji Polsat(?)

% zmiany r/r -7,6%

% zmiany r/r -6,5%

1.884

1.761

(miIn PLN)

440 407

1H'12 1H'13

1H'12 1H'13

(miIn PLN)

14

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink



Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw IPLA w okresie pierwszych 6 miesiecy 2013 r.
wyniosta ponad 3,8 mln, w tym:

Ponad 2,5 min to uzytkownicy witryny i aplikacji PC

Okoto 1,3 min stanowili uzytkownicy aplikacji na urzgdzenia mobilne, Smart TV,
dekodery, konsole do gier

Sredniomiesieczna liczba odtworzen w pierwszych 6 miesigcach 2013 r. wyniosta
blisko 28 min

okoto 50% odtworzen w segmencie mobilnym i Smart TV
Rentownosc¢ na poziomie EBITDA poczgwszy od wrzesnia 2012
Split sprzedazy 80% reklama video, 20% pakiety
Pakiety IPLA w znaczgcy sposob wzmocnity oferte premium DTH

Rosngca ilos¢ transakcji VOD

Dalszy rozwdj segmentu online video zalezy w duzym stopniu od aktywnych
dziatan panstwa polskiego majacych na celu ograniczenie kradziezy
wiasnosci intelektualnej w Internecie

Zrédto: witryna ipla.tv/ aplikacje PC - Megapanel PBI/Gemius, RU — Realni Uzytkownicy; uzytkownicy aplikacji na urzadzenia mobilne, Smart TV, dekodery, konsole do gier
odtworzone materiaty — dane wtasne



Wyniki finansowe




Wyniki finansowe Grupy (2Q’13)

w min PLN 2Q 2013 zZmiana r/r
@ Wozrost przychodow wynika ze wzrostu
Przychody 240 ‘ 3% f)rgani.cznego segmentu klientéow
indywidualnych skompensowany
spadkiem przychodéw segmentu
nadawania i produkc;ji telewizyjnej
Koszty(! 483 4 8%

& Wazrost kosztéw wygenerowany przez
projekty uruchomione w segmencie

EBITDA 257 \ 4 (5%) klientéw indywidualnych

& Wysoka marza EBITDA w relatywnie
trudnych warunkach rynkowych

Marza EBITDA 35,0% U (2,8pkt%)
& Negatywny efekt wyceny obligacji Senior
Notes zniwelowany czeSciowo nizszymi
Zysk netto 81 ' (19%) kosztami obstugi dtugu (nizsze odsetki
dzieki wczesniejszej sptacie czesci dtugu
w 3Q’12)

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 17
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci



(miIn PLN)

Przychody i EBITDA — czynniki zmian

(2Q'13)

Przychody(® EBITDA

zmiana r/r +3% zmiana r/r -5%
+22 min -12 min
800 - 300 -~
736 270
714
- -8 -5 I I 257
35 -5 -8
600 -
200 -
=
a
400 - £
£
— i
200 4 |
=
-
=
/
>
=
=
=
e = —
0 = T T T T O = T T T 1
Przychody Segmentustug  Segment Wytaczenia i Przychody EBITDA Segment ustug Segment EBITDA
2Q'12 Swiadczonych nadawaniai korekty 2Q'13 2Q'12 Swiadczonych nadawania i 2Q'13
klientom produkcji  konsolidacyjne klientom produkcji
indywidualnym telewizyjnej indywidualnym telewizyjnej
[ Segment ustug $éwiadczonych klientom indywidualnym
© Segment nadawania i produkcji telewizyjnej
©—* Marza EBITDA
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 18

Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)



2Q 2013
Przychody 482
Koszty(2) 323
EBITDA 160
Marza EBITDA 33,2%
Zysk netto 284

Zmiana r/r

8%

15%

(3%)

(3,7pkt%)

>100%

Rekordowe przychody od klientow
indywidualnych dzieki stabilnie rosngcemu
ARPU oraz wyzszym przychodom
telekomunikacyjnym

Dynamika wzrostu kosztow wynosi 9%,
wytgczajac realizacje strategicznego
projektu TV Mobilna®®)

Wzrost zysku netto gtéwnie za sprawa
przesuniecia terminu deklaracji dywidendy
od TV Polsat (kwi’13), nizszych kosztow
obstugi dtugu skompensowany czesciowo
wyzszymi ujemnymi roznicami kursowymi

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegaja spétki Cyfrowy Polsat S.A., Cyfrowy Polsat Trade Marks, Cyfrowy Polsat Finance, INFO-TV-FM (od 30 stycznia 2012r.),

spotki tworzace serwis ipla (od 2 kwietnia 2012 r.)
(2) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci

(3) Duza czes¢ kosztow projektu TV Mobilna wynika ze sprzedazy urzadzen odbiorczych, ktéra byta kontynuowana w tak znaczacej skali jedynie do konca lipca 2013 r.



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej (2Q’13)1)

w min PLN 2Q 2013 zZmiana r/r
Przychody 290 ‘ (2%) @ Nizsze przychody z reklamy
i sponsoringu w wyniku spadku
rynku reklamy telewizyjnej
Koszty(® 192 \ 4 (1%)

% Stabilny poziom kosztéw operacyjnych
jako efekt nizszych kosztéw OZZPA oraz
EBITDA 98 ’ (7%) kosztow produkcji telewizyjnej
skompensowany wzrostem kosztéw
zuzycia licencji filmowych

Marza EBITDA 34,0% " (1,6pkt%)
@ Korzystny wptyw réznic kursowych
na zysk netto w poréwnaniu do roku
Zysk netto 76 A 6% poprzedniego

Zrédto: Telewizja Polsat Sp. z 0.0. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegajg spétka Telewizja Polsat oraz wszystkie jej spotki zalezne (posrednio lub bezposrednio) 20
(2) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci



Struktura przychodow (2Q’13)

Przychody w 2Q’13 vs 2Q’12 Struktura przychodow

(miIn PLN) % zmianar/r
[ 2% 3% % udziatu
— | 3%
Przychody od klientow : .
indywidualnych 428 ! +6%
| |
Przychody z reklamy i _ :
. 1 -5% o
sponsoringu 238 ! 31%
— |
Przychody od operatorow .25 t +4%
kablowych i satelitarnych 24 !
. 112 : .
Przychody ze sprzedazy sprzetu . 1| +90%
: ® Przychody od klientéw indywidualnych
Pozostate przychody, w tym: | : Przychody z reklamy i sponsoringu
- Przychody ze sprzedazy licencji, . 24 : B i i
sublicencji i praw majatkowych | +29% 1 Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych
- Przychody z tytutu wynajmu Iokéli i urzqdze.r'\l 19 : )
- Przychody ze spriszaa:::;iugyeg::?ﬁ : B Przychody ze sprzedazy sprzetu
-Inne przychody ze sprzedazy m2Q'13 2Q'12 !
—Pozlostai:p:zyth%y op‘;racc\j/jn: d d ! m Pozostate prZYChOdy
Razem

2Q’13 740 min PLN

0,
20’12 715 minpLN | F3%

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 21



Struktura kosztow (2Q’13)

Koszty w 2Q'13 vs 2Q’12 Struktura kosztow

(mln PLN) % zmianar/r
i % udziatu
Koszty licencji programowych -—97 i +6% ’
. 1
Koszty produkcji telewizyjnej wtasnej i 103 2%
zewnetrznej oraz amortyzacja praw sportowych 105 i
- 1
. . . '
Koszty dystrubucji, rr)ark'etlngu, obstugi i  IEEEEEEEEEEEEEEZTE | +13%
utrzymania klienta 72 !
7 1
1
Amortyzacja i utrata wartosci _57 1 +10%
_ 1
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz | mmmapm | o
pracownikéw 40 i +4%
T 1
Koszty przesytu sygnatu —36 i +9%
. ! = Koszty licencji programowych
Amortyzacja licencji filmowych T Pl +38%
i ! m Koszty produkcji telewizyjnej wiasnej i zewnetrznej oraz amortyzacja praw
17 1 sportowych
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 8 1| >100% m Koszty dystrubucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
1
. . T 1
Koszty zrealizowanego ruchu i optat ? [ s51% m Amortyzacja i utrata wartosci
miedzyoperatorskich 1
§ 1 e . i
Pozostate koszty, w tym: _ ! % m Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikow
- Koszty windykacji, utworzenie odpiséw aktualizujgcych J 51 : °
warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci 1 L Koszty przesyfu sygna’fu
- Inne koszty
- Pozostate koszty operacyjne - 2Q|13 2Q'12 Amortyzacja Iicencji filmowych
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu
Razem
2Q’13 545 min PLN = Koszty zrealizowanego ruchu i optat miedzyoperatorskich
i +9%
2Q'12 502 min PLN ’ m Pozostate koszty

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 22



Przeptywy pieniezne

Przeptywy pieniezne netto, srodki pieniezne oraz saldo zadtuzenia — 1H’13

600 -

7
500 -
— 400 - 7
= 7
& 7
= Z B
E 300 % .
- —30—
200 -
100 -
O T T T T T T T
Srodki pieniezne  Srodki pienieznez  Spfata kredytéwi  Sptata odsetek (w Wydatki Pozostate przeptywy Srodki pienigzne
i ich ekwiwalenty dziatalnosci pozyczek tym od Cash pool) inwestycyjne(l) i ich ekwiwalenty
na poczatku operacyjnej (czes¢ kapitatowa) na koniec
okresu okresu

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na dekodery i modemy udostepnianie klientom 23



Zadtuzenie finansowe

w min PLN 30.06.2013 Zapadalnos¢ Struktura walutowa zadtuzenia

Kredyt niepodporzadkowany(?) 686 2015

Obligacje 1.499 2018 dtug w PLN
31%
Leasing finansowy 1 2015
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 266 -
dtug w EUR

Dtug netto 1.920 69%
EBITDA za 12M 1.008
Zadtuzenie netto/ 12M EBITDA 1,90

Ratingi euro obligac;ji

Standard & Poor’s BB, perspektywa pozytywna

~__~

Moody’s aZ, perspektywa stabiina

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 24
Nota: (1) Wartos¢ bilansowa niesptaconego zadtuzenia



Zatacznik




Wyniki finansowe Grupy (1H’13)

w min PLN 1H 2013 zZmiana r/r

Przychody 1.439 ‘ 4% & Wozrost przychodfjw wynika gtéwnie
ze wzrostu organicznego segmentu
klientow indywidualnych

Koszty(!) 937 4 9% # Dynamika wzrostu kosztéw wynosi 4%,
wytgczajac realizacje strategicznego
projektu TV Mobilna(?

(o)

EBITDA 20 ' (5%) % Wysoka marza EBITDA mimo stabego
rynku reklamowego

Marza EBITDA 35,1% ' (3,0pkt%) & Negatywny efekt wyceny obligacji Senior
Notes zniwelowany czesciowo nizszymi
kosztami obstugi dtugu (nizsze odsetki

Zysk netto 176 ' (42%) dzieki wczedniejszej spfacie czesci dtugu

w 3Q'12)

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci 26
(2) Duza cze$¢ kosztow projektu TV Mobilna wynika ze sprzedazy urzadzen odbiorczych, ktéra byta kontynuowana w tak znaczacej skali jedynie do korca lipca 2013 r.



Przychody i EBITDA — czynniki zmian

(1H’13)

Przychody(® EBITDA

zmiana r/r +4% zmiana r/r -5%
+50 min -25 min
1750 -+ 600 -
527
1500 - 1.433 — — 503
1.383 — -5 -19
-25 B
83
1250 -+
400 -
= 1000 - =
—_ —_
o o
£ £
E 750 - £
200 -
500
250
0 T T T T -_L\ O - = T T T
Przychody Segmentustug  Segment Wytaczenia i Przychody EBITDA Segment ustug Segment EBITDA
1H'12 Swiadczonych nadawania i korekty 1H'13 1H'12 Swiadczonych nadawania i 1H'13
klientom produkcji  konsolidacyjne klientom produkcji
indywidualnym telewizyjnej indywidualnym telewizyjnej

[ Segment ustug $éwiadczonych klientom indywidualnym
© Segment nadawania i produkcji telewizyjnej
©—* Marza EBITDA

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg , Pozostatych przychoddéw operacyjnych”)

27



Wyniki segmentu ustug swiadczonych

klientom indywidualnym (1H’13)(1)

w min PLN 1H 2013 zZmiana r/r

& Rekordowe przychody od klientéw

Przychody 967 ‘ 10% indywidualnych dzieki stabilnie rosngcemu
ARPU oraz wyzszym przychodom

telekomunikacyjnym

Koszty(?) 642 4 17% 4 Dynamika wzrostu kosztéw wynosi 9%,
wytgczajac realizacje strategicznego
projektu TV Mobilna®

0,
EBITDA L2 ' (2%) # Spadek zysku netto gtownie za sprawg
ujemnych réznic kursowych z wyceny
) wartosci obligacji Senior Notes
Marza EBITDA 33,7% ' (3,8pkt%) skompensowany czesciowo nizszymi
kosztami obstugi dtugu
Zysk netto 314 T (31%)

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegajg spotki Cyfrowy Polsat S.A., Cyfrowy Polsat Trade Marks, Cyfrowy Polsat Finance, INFO-TV-FM (od 30 stycznia 2012 r.),
spotki tworzace serwis ipla (od 2 kwietnia 2012 r.)
(2) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci 28
(3) Duza czes¢ kosztow projektu TV Mobilna wynika ze sprzedazy urzadzen odbiorczych, ktéra byta kontynuowana w tak znaczacej skali jedynie do konca lipca 2013 r.



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej (1H’13)1)

w min PLN 1H 2013 zZmiana r/r
Przychody 535 ‘ (4%) % Nizsze przychody z reklamy
i sponsoringu gtownie w wyniku
spadku rynku reklamy telewizyjnej
Koszty(® 357 \ 4 (1%)
@ Spadek kosztéw jako efekt nizszych
kosztow produkcji telewizyjnej oraz
EBITDA 178 ’ (10%) spadku kosztéw OZZPA

& Mniej istotny wptyw ujemnych rdznic
Marza EBITDA 33,5% \ 4 (1,8pkt%) kursowych na zysk netto w poréwnaniu
do roku poprzedniego

Zysk netto 137 \ 4 (6%)

Zrédto: Telewizja Polsat Sp. z 0.0. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) W ramach segmentu konsolidacji podlegajg spétka Telewizja Polsat oraz wszystkie jej spotki zalezne (posrednio lub bezposrednio) 29
(2) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci



Struktura przychodow (1H’13)

Przychody w 1H’13 vs 1H’12 Struktura przychodow

(mln PLN) % zmiana r/r

Przychody od klientow —

indywidualnych 853

3% 2% 3% % udziatu

+6%

Przychody z reklamy i _

- Przychody z tytutu wynajmu lokali i urzadzen, 36
- Przychody ze sprzedazy ustug emisji
itransmisjisygnatu | L _

-Inne przychody ze sprzedazy - m1H'13 1H'12

- Pozostate przychody operacyjne

B Przychody ze sprzedazy sprzetu

I
|
I
|
70
sponsoringu 440 i 7% 29%
| |
Przychody od operatorow .49 E +5%
kablowych i satelitarnych 47 !
125 |
Przychody ze sprzedazy sprzetu 9 i >100%
: ® Przychody od klientéw indywidualnych
Pozostate przychody, w tym: | : Przychody z reklamy i sponsoringu
- Przychody ze sprzedazy licencji, !
sul.icen!,-”p;’w maj!tkowvcjh . 20 i +37% " Przychody od operatoréw kablowych i satelitarnych

I
I

m Pozostate przychody

Razem
1H’13 1.439 min PLN

0,
1H'12 1385 minpLN | T4%

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 30



Struktura kosztow (1H’13)

Koszty w 1H’13 vs 1H’12 Struktura kosztow

(mln PLN) % zmianar/r
| % udziatu
Koszty licencji programowych -—197 i +2% ’
. I
Koszty produkcji telewizyjnej wtasnej i 179 ' 3%
zewnetrznej oraz amortyzacja praw sportowych 184 : =
- 1
Koszty dystrubucji, marketingu, obstugi i  EEEEEEEE——TGOE '
’ ’ + 0,
utrzymania klienta 143 ! 12%
7 I
I
Amortyzacja i utrata wartosci —111 ! +11%
_ 1
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz | ummgsm | o
pracownikéw 81 i +5%
) 1
Koszty przesytu sygnatu —70 : +11%
I
. ! = Koszty licencji programowych
Amortyzacja licencji filmowych ? ' +27% . o - ) )
i ! m Koszty produkcji telewizyjnej wiasnej i zewnetrznej oraz amortyzacja praw
43 ] sportowych
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 13 1| >100% m Koszty dystrubucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
1
. . T 1
Koszty zrealizowanego ruchuioptat mggs | e50% m Amortyzacja i utrata wartosci
miedzyoperatorskich 22 : °
Pozostate koszty, w tym: — | " m Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikow
- Koszty windykacji, utworzenie odpiséw aktualizujgcych 95 : /0
warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci J 1 [ Koszty przesyfu sygna’fu
- Inne koszty
- Pozostate koszty operacyjne m1H'13  1H'12 Amortyzacja licencji filmowych
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu
Razem ) . . )
1H’13  1.060 min PLN = Koszty zrealizowanego ruchu i optat miedzyoperatorskich

, +9%
1H'12 969 min PLN m Pozostate koszty

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 31



Pozycje ponizej EBITDA (2Q’13)

Amortyzacja, przychody i koszty finansowe oraz podatki — 2Q’13

300 -

200 - i
=
]
o
= P
£ 7

100 - _ a1 0.8

o L L , , , , , , I
EBITDA Amortyzacja i Rdznice Koszty netto Pozostate  Zysk z udziatuw  Zysk brutto Podatki Zysk netto
utrata wartosci kursowe odsetek koszty jednostce
finansowe wspétkontrolowanej
netto

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 32



Pozycje ponizej EBITDA (1H’13)

Amortyzacja, przychody i koszty finansowe oraz podatki — 1H’13

600 -
500 -
400 - i
i
7
z
o
& 300 - 7 ”
£
200 - 7 22 PP
100 -
o L L , , , , N I
EBITDA Amortyzacja i Rdznice Koszty netto  Pozostate koszty Zysk z udziatuw  Zysk brutto Podatki Zysk netto
utrata wartosci kursowe odsetek finansowe netto  jednostce
stowarzyszonej

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2013 r. oraz analizy wewnetrzne 33
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